
最新台球厅开业活动策划方案(汇总8篇)
方案是指为解决问题或实现目标而制定的一系列步骤和措施。
怎样写方案才更能起到其作用呢？方案应该怎么制定呢？下
面是小编精心整理的方案策划范文，欢迎阅读与收藏。

台球厅开业活动策划方案篇一

__大酒店开业庆典仪式

二、活动时间

20__年6月日

三、活动地点

南阳理工学院、文法学院、10#117室（待定）

四、活动背景

如何将“__大酒店”的认知影响化，把品牌所营造的“势
能”，转化成其南阳市同行业中的推动力，并利用这次开业
大典的契机，扩大本酒店的知名度，增加本酒店的美誉度，
从而给自己一个好的开端，是新店开业要解决的核心问题。

五、主持人：

六、参与人员：

1、大酒店董事会人员以及全体工作人员。

2、南阳市各大媒体相关人员。

3、南阳市相关领导嘉宾、宛城区相关领导嘉宾。



4、其他相关生意合作伙伴。

七、策划思路：

1、精心营造开业庆典现场的活动气氛，对目标受众形成强烈
的视觉冲击力，提高受众对该银行的认知和记忆。

2、加大广告整合宣传力度，提升传播效应和社会影响力。

3、开业庆典现场力求大气、时尚、活跃，极力渲染开业的喜
庆气氛。

八、活动目的及意义

正式宣布酒店开业，引起南阳市场同行、目标消费者以及媒
体朋友的关注；

让南阳市场的目标客户以及竞争对手的潜在用户进一步充分
了解提供的独特服务，创造出对体验的强烈欲望，进一步加
强与南阳媒体的互动和交流，为在区域市场的销售和推广营
造一个良好的舆论环境；借助开业机会，建立起与南阳市场
的相关政府部门和合作伙伴的良性关系，为后续的市场经营
及推广做好铺垫。让人们对__大酒店有一个初步的了解、认
识。参与人员：市、县级相关领导、公司领导、外界友人、
相关媒体。

九、现场布置：包括场外布置和场内布置：

1、在酒店(10#117)大门两侧设立迎宾两名，用气球等用品适
当布置。

2、酒店大门上沿挂横幅一条，内容：__大酒店开业庆典；

4、现场礼仪服务人员名，负责现场秩序的维护、给嘉宾倒茶
等事项。



5、主席台两侧放置户外远程音响一对，活动开始活动期间播
放喜庆音乐和活动开始主持人及相关领导嘉宾发言讲话扩音。

十、相关庆典布置人员安排：

十一、开业典礼实施流程

20__年_月_日：00酒店工作人员到达现场做准备工作，保安
人员正式对现场进行安全保卫。

十二、庆典活动流程：

__:00活动各项准备工作就绪，播放喜庆音乐；

__:00礼仪小姐迎宾（佩带贵宾花、请领导签名并引导相关领
导和来宾至休息处）；

__:00主持人介绍相关活动情况，邀请相关领导和来宾至主席
台前就位；

__:00主持人宣布__大酒店仪式正式开始，介绍到场领导及嘉
宾。

__:00第一项：鸣炮（下载鞭炮音乐代替）

__:00第二项：邀请省南阳市相关领导讲话；（上台时配出场
乐，讲话时配轻音乐）

__:00第三项：邀请宛城区领导致恭贺词：（上台时配出场乐，
讲话时配轻音乐）

__:00第四项：酒店董事长或总经理表态发言，企业介绍；
（上台时配出场乐，讲话时配轻音乐）

__:00第五项：主持人邀请相关领导为__大酒店剪彩；（礼仪



陪同、放礼花炮、喜庆音乐）

__:00第六项：主持人宣布开业大典胜利闭幕，由酒店董事长
或者总经理送别相关领导以及嘉宾。

十三、预期效果

1、使__大酒店开业的消息得到广泛的传播，吸引更多的目标
消费群体来参加此来次活动。

2、加深__大酒店在消费者心目中的印象。

3、不管是从前期策划还是从后期执行上，都要力争做到使这
一开业庆典达到空前轰动的效果。

4、增强内部员工对公司的信心。

5、在同行业中做到后来者居上，成为行业内一匹黑马

十四、活动预算经费

1、现场布置：条幅、气球、礼炮、礼花等共___元。

2、请相关领导赴会的车费以及其他花费共___元。

3、活动结束给相关嘉宾以及记者赠送的礼品等共___元。

台球厅开业活动策划方案篇二

“__酒庄”是金六福酒业推出的白酒新品牌，__月__日在__
地区上市。上市之后销售量提升缓慢，主要问题是缺乏品牌
知名度，消费者首次购买率不高，对产品缺乏认知。前期在
漯河部分中高档酒店搞了免费品尝活动，但由于影响范围有
限，效果平平。



为了能在短期内尽快提高“__酒庄”知名度，增进消费者
对“__酒庄”的印象和记忆，以品牌带动销售，现制订本活
动方案。主要是借助5月10日“母亲节”这一事件，以“__酒
庄”名义传播“母亲节”概念，提醒__目标消费者对“母亲
节”的关注，引发其对“母亲节”的庆祝活动，使“__酒
庄”深入目标消费者情感深处，从而起到提高品牌知名度，
增加指名购买率的营销目标。

二、活动目标

(一)提高“__酒庄”在__地区的品牌知名度。

(二)提高“__酒庄”在目标消费者当中的指名购买率。

三、活动亮点

1、争取首位效应，制造社会热门话题。

在大中城市庆祝“母亲节”已经普及，但在__地区了解这个
节日的人还不多。

“__酒庄”通过开展有关“母亲节”的活动，可以造成一定
的轰动效应，使活动成为公众焦点话题。并且在首次了
解“母亲节”的消费者心目中，可以留下“__酒庄让我知道
母亲节”的印象和记忆，产生良好的社会效应和品牌传播价
值。

2、迎合目标消费群心理，满足情感需求。

“__酒庄”目标人群是25岁~45岁之间，在政府机关、企业担
任中高层职务的成功人士。由于公务繁忙，与家人在一起的
时间一般较少，特别是与父母亲在一起的时间更少，所以一
般都存在“回报养育之恩”的心结。“邵阳酒庄”对“母亲
节”的提醒和推广，可以引发其潜在情感需求。



3、选择媒体空白时区，制造传播效果。

本次活动避开了五一前的营销高峰期，当其他品牌媒体投放、
促销活动都暂时疲软期间，在5月10日当天形成高潮，活动效
果倍增。“母亲节”活动包含的情感因素，以及在漯河消费
者当中的新鲜感觉，完全可以抵消消费者五一期间积累的信
息接受疲劳，达到的传播效应。

四、活动流程内容

(一)、活动预热期

漯河大多数人没有过“母亲节”的习惯，“__酒庄”本身知
名度也不高，直接对整体活动“冷启动”就存在风险。为了
保证活动产生更大的效果，必须进行相关的预热引导活动，为
“母亲节”活动的正式展开做好铺垫工作。告知漯河公
众“今年5月10日是母亲节”，以及“__酒庄”在“母亲节”
当天要做的活动内容和，引起消费者参与活动的欲望。

时间：5月1日——5月9日

内容：

1、特约500名品质监督员

为了精确锁定目标消费者，提高本次活动实效性，特在漯河
选择500名政企中高层管理人员，在5月1日邮寄贺卡、母亲节
宣传折页、“邵阳酒庄”vip品酒卡(可在指定酒店免费领
取“__酒庄”两瓶)，告知他们“母亲节”活动内容，邀请他
们5月8日到各活动酒店参加“母亲节”庆祝活动。通过聘请
他们作为“邵阳酒庄品质监督员”进行关系营销，促进他们
的主观能动性，扩大“__酒庄”在中高端消费者中的口碑效
应。



2、__有线电视台卫视台插转广告

5月1日~9日，在__有线电视台投放广告，告知漯河消费
者“__酒庄”5月10日举行的活动内容，以及开展活动的主要
地点。广告片时间30秒，播出形式为各卫视台插转广告。


