
2023年优衣库活动策划书(通用5篇)
无论是身处学校还是步入社会，大家都尝试过写作吧，借助
写作也可以提高我们的语言组织能力。写范文的时候需要注
意什么呢？有哪些格式需要注意呢？以下是小编为大家收集
的优秀范文，欢迎大家分享阅读。

优衣库活动策划书篇一

“缤纷五一，五大惊喜大放送”

4月26日到5月8日

3、让顾客产生好感，提升品牌形象。

惊喜一：天天前5名，低至5.1折

想烫就烫，活动期间每天前5名顾客消费原价380元的数码烫
可享受5.1折优惠。

惊喜二：消费满168送51，消费满480送150

一次性消费满480元(或充值500元)元送150元的现金券。

惊喜三：加“51元”=“88元”

活动期间消费80元(或充值200元)，加51元可购买原价88元的
产品，即省37元;购买88元以上其它美容/美发产品可以优
惠37元，详细参与活动产品请向店员咨询。

惊喜四：夏日套餐精选，漂亮更出色

惊喜五：“新”的选择，特惠放送



尚艺式皇式洗护88元，活动期间尝新体验价48元

惊喜一解释说明：

1、惊喜一主要以折扣优惠吸引顾客入店，创造销售机会;

2、具体烫及原价多少请根据本店实际情况设定;

3、本打折项目只是吸引顾客进店的吸引点，尽量不拿本店主
推项目来打折，顾客入店后，只需告知顾客有此项活动，可
以向顾客推荐更高端的项目或套餐。

注：部分生意比较差的'分店可以以此方式设定有一定利润受
欢迎的项目为主推。

惊喜二解释说明：

3、150元面值的现金券不能使用于洗剪吹及特价项目/套餐，
每次限用一张，不能兑现金，不设找赎，不能与其它优惠活
动同时使用，有效使用期：5月18日到7月18日。

优衣库活动策划书篇二

xxx主题餐厅今年的促销活动主要以赠送礼品、精彩的表演以
及提供更贴心服务来吸引消费者。为了促销活动的顺利进行，
现对于圣诞节活动的筹备、操作及成本的控制，做出如下促
销活动方案：

一、活动策划思路和目的

1、xxx主题餐厅节日特色的装饰，营造圣诞节喜庆的节日气氛，
为消费者提供一个节庆消费的环境。

2、主打“低价格、高品质”的促销模式，再加以节日礼品赠



送，更好地吸引消费者的目光;并积极利用有效的促销活动宣
传，引起广大消费者对尚海派主题餐厅的关注，以达到提升
直营店销售业绩，巩固顾客忠诚度，开拓新客源等目的。

3、安排小提琴演奏等表演服务，烘托温馨浪漫气氛，提升消
费档次，加深消费者的体验印象。

4、活动目的：通过圣诞节的策划活动，扩大xx主题餐厅的知
名度，加强与商务客户的感情联系，引导周边地区居民的餐
饮消费，从而取得一定的经济效益和社会效益。

二、活动地点

xxx主题餐厅延安路店

三、活动时间

四、活动主题

品尝爱情的味道，聆听浪漫的声音。

五、活动内容

xx圣诞浪漫大餐——588元，2人用

菜单：

北海道金枪鱼芒果色拉

金必多南瓜鱼翅盅

照烧澳洲和牛

法式焗小青龙配番茄柠檬



法式焗小青龙配番茄柠檬汁

拉提米苏

精美水果拼盘

赠送皇轩精装干红一瓶

注：本活动不可与其他优惠同时享用活动最终解释权归本店
所有。

六、广告宣传

1、通过店面装饰，营造喜庆的圣诞节日气氛，利用圣诞树、
圣诞帽等外在装饰物吸引消费者来店消费。

2、制作圣节日促销宣传海报、x展架在店面促销宣传。(12
月15日前贴出去，提前宣传)

3、制作宣传单张，12月15日前开始在店面周围进行派单宣传。
(公司提供统一的促销宣传单张和海报等)

4、横幅宣传，在12月10日前制作好促销横幅，挂在店面进行
宣传。

七、氛围营造

1、外场

1)酒店门前的绿化区域及小树上均以满天星点缀装饰，在门
前喷水池两侧布置两个圣诞小鹿的泡沫雕塑。安排一位工作
人员装扮成圣诞老人迎宾。

2)酒店门前摆放一个大跨度的彩虹门并以满天星装饰边缘



3)酒店门前的雨帘下方悬挂彩色巨幅横幅

4)可透视出的橱窗均用圣诞泡沫图案装饰

2、二楼大厅

1)进门处圣诞标识地毯以及随时都能播放圣诞歌曲的圣诞老
人

2)身着圣诞装的礼仪迎宾员

3)二楼进门处旁边布置出一处圣诞主题景点(3米高左右的圣
诞树、拉着圣诞小车的小鹿和泡沫雕塑、篱笆等)

4)在大堂顶部悬挂若干面关于圣诞主题的小饰品或小吊旗

3、电梯

1)电梯间门口的门头及两侧的门柱均以圣诞主题装饰

2)悬挂若干人工雪花装点节日效果

4、人员服装

1)2-3楼所有服务人员以及前厅外场人员(经理除外)一律佩戴
圣诞帽及雪花小围裙;

2)需要四位身着圣诞礼服的女生作为活动期间的主要迎宾接
待

3)需要两名表现力极佳的男生人选扮演圣诞老人

八、礼品、纪念品

1)海量的糖果、巧克力、小礼盒、圣诞玩偶等



2)嘉宾参与环节的奖品(或是大于10元)的纪念品

4)纪念品(印有尚海派主题标志的高档水晶杯)

5)每对情侣一朵玫瑰花

九、活动现场设施组织

主持人演员等

游戏道具等

圣诞树点亮设施(模拟道具)

十、内部宣传

1、将餐厅节日宣传策划活动以及圣诞节的由来花絮以板报的
形式向员工进行宣传。

2、属下员工进行节日期间的语言规范、礼仪礼貌方面的培训。

3、挑选服务员扮演圣诞老人，并进行适当的培训。

4、播放节日期间的背景音乐cd碟，以烘托整个酒店的过节气
氛。

将本文的word文档下载到电脑，方便收藏和打印

推荐度：



点击下载文档

搜索文档

优衣库活动策划书篇三

活动背景分析：

五一节日期间，各商家比着打折让利销售的行为让人担忧，
认为从表面上看起来红红火火的假日销售，只是消费者将昨
天、明天或下个月的消费集中在几天内进行。为了引导消费，
激发节日冲动性消费，并且要想在五一期间取得较好的销售
业绩和较有影响力的社会效应，提升企业形象及以文明经商
的特点，应该举办与节日相应的各种活动，使消费者在享受
多元化服务的同时，增加随机消费的欲望。拟策划以下五一
节日主题系列活动，活动方案如下：

一、系列活动主题：

1五月购物赠大礼，欢乐假期全家乐

二、活动时间：

20__年5月1日——5日

三、活动内容：

(一)购物疯狂送，好运自然来;

活动期间一次性在本商场超市区购物(特价除外)：

满38元以上送新鲜鸡蛋5个或面条一袋



满68元以上送___或面值5元福利彩票刮刮乐一张

满118元以上送高级卷纸1条或面值10元福利彩票刮刮乐一张

(二)vip客户尊享，5元超值大换购!

活动期间一次性在本商场超市区购物满51元以上，凭单张电
脑小票加会员卡即可在商场出口处加5元超值换购价值20元以
上超值商品。(单张电脑小票最多限换购一件商品)

由采购部于4月30日前提供一系列零售价接近20元的近期或滞
销而又不可退货的商品作为此次换购的商品(要求商品有一定
体量)。使此活动在带动客流量提高客单价的同时减轻本商场
滞销商品、近期商品的积压与库存，从而一举两得。

活动期间：商场全部专柜必须参加特价dm单宣传，并提供不
少于五个(或全场促销方案)超低价特价商品进行促销。促销
方案及特价须报商场总经办审核。超市区提供会员超低价促
销商品不少于20个单品。

促销热点：每天精选出10种左右的超低价商品，要求确定合
理的品种、供货量和超低价，保证具有强大的吸引力和价格
冲击力，一方面限制个人购买数量，另一方面保证当天足量
供应，避免在短时间内哄抢一空;如：散装大米5月1日超低价
销售，___元/斤，家鸡蛋5月2日超低价销售，___元/斤。使
活动掀起两个高潮。

优衣库活动策划书篇四

活动内容：

1、广告语：“游王府，吃川菜，送清爽”。

5月1日——5月7日黄金周期间，凡持当日游览___花园门票的



宾客来店用餐，每桌可获赠清凉甜爽水果一份(或酸梅汁一
杯)。

2、触摸“五一”幸运摸奖活动

5月1日—— 5月7日黄金周期间，在___店用餐者以桌为单位，
均可凭结账单参加抽奖活动，凡抽出写有“五一”字样的客
人将获得___花园门票一张;凡抽出写有“五一__店”字样的
客人将可获得三轮车什刹海胡同游览券一张。

3、“___饭店蔬香樟茶鸭特价卖”

5月1日——5月13日活动期间，___店每日限20只___饭店蔬香
樟茶鸭特价销售，原价96元/每只，特价60元/每只。活动期
间还有两款特价菜以供宾客选择：上汤扒双鲍118元/份(原
价198元)、葱烧赤参 48元/份(原价88元)。

另外，为回报消费者，5月1日— 5月13日活动期间，___店特
推出“精品川菜、百姓价格”的三款套餐：亲子三人套餐188
元、快乐六人套餐588元、全家福套餐(10人量)880元。

4、订“益智斋”餐厅送花园游

5月1日——5月13日活动期间，凡在“益智斋”用餐的宾客可
免费游览___花园。让宾客充分体会到“__里的川菜，川菜中
的经典”意境。

五一劳动节餐厅促销可以采用以下方式：

1、客户服务：订餐、订房后的确认短信，来店前短信提醒或
地址信息;

2、广告宣传：利用广告群发手段进行广告宣传，发布特价信
息，提高人气;



3、节假日客户生日关怀短信：利用节假日或老客户生日提供
价格优惠，吸引客人;

4、短信打折券、现场短信交友;

6、现场抽奖：客人发送短信有机会获得价格优惠，或者赠送
特色菜。既提高客人兴致，也可借此获得大量客户手机号，
成为未来宣传服务的目标。

优衣库活动策划书篇五

：利用五一假期，进行大规模促销活动，提高产品销量，消
化库存和换季产品，刺激渠道的活跃性，并有效掌握消费者
的顾客资料。

：xxx的目标消费群

全国xxx零售网点。大型促销活动地点主要放在三级市场及平
时销售业绩不好的城市，这么做一可而已避免大面积的伤害
品牌形象，二是可以大幅度提高xxx在当地的销售业绩和知名
度。

：运用强有效的价格利器，采用多重优惠组合，以造成彩棉
革命和大普及的气势，凸显强势品牌和强势营销的风范。

：购物三天乐，天天都快乐

副标题： 四重大礼 送你惊喜

debest各系列特价产品

促销策略：

促销形式：



本次活动考虑到在五一劳动节期间各大商场会针对女性消费
者推出各种主题促销低价折让活动，为避免与这些活动混为
一体，将采取三种促销内容叠加的方案，以四重大礼送你惊
喜为主题副标，以多重利益吸引消费者购买：

1、 曾经买过，一定送!(第一重礼)如果您曾经买过xxx产品，
凭累积300元购物票据到营业网点换取彩棉袜一双。

2、 现在来买，立刻送!(第二重礼)五一七天，指定产品均享
受五一快乐价!新品8.8折，详见吊牌五一价，购任何顶瓜瓜
产品满200元送内裤一条，折上再送!

3、特款特价，特别送!(第三重礼)：公司将向经销商提供特
价产品，特价产品涵盖内衣、线衫、裤类、内裤、家居、衬
衫等。特价产品详单及供货价、市场销售价由客服部提供。

4、即使不买，还能送!(第四重礼)：用女性比较感兴趣的额
外利益吸引女性消费者前来购买并进行产品接触。同时用一
个高价值的美容用品做为一等奖奖品加强促销活动与女性目
标消费者的心理需求关联，以此吸引消费者进行品牌接触，
创造线下传播及尝试性购买的可能性。

规则设定：到xxx专柜的即使不买东西只要愿意填写顾客资料
的就可以参加抽奖活动。

奖品设置：一等奖 价值400元的美容护肤品(也可用价值比较
高的xxx产品替代)

二等奖 debest彩棉内裤一条或等值debest产品

三等奖 debest袜子一双或等值debest产品

注：一等奖数量设置为三位，但具体执行数量及执行价格可
根据实际情况安排。此活动为女性消费者参加。一等奖奖品



由经销商在当地采购，二等奖、三等奖数量设置由经销商根
据当地xxx平时销售情况预估而设定名额，抽奖箱由经销商自
购，抽奖用的客户资料卡可以做成名片大小，材质就和名片
材质一样即可，这由客户自己制作。

顾客资料卡设计(抽奖卡)参考：

注：购买特价品不再参加买赠活动，购买特价品和参加买赠
活动的同样可以参加抽奖活动。 买赠指买正品、新品达到多
少金额，送内衣或线衫一套/件，赠品可从特价品中选出一部
分不做特价销售，专门用于赠品。

对终端要求：

1、 客户活动组织能力强，愿意投入、配合。

2、 五一活动前有大量备货，活动前有一定量的广告宣传。

3、 严格按照公司制定的促销价格执行，如不能按统一的促
销价销售，公司将对其进行严厉处罚。

促销物料准备(每活动点)：

1、 吊旗16--20面/10平方;

2、 dm宣传单 1000/点

3、 海报 1张/点

注：吊旗、dm单、海报公司可统一制作，营销经理需提前和
客户沟通，做好统计，4月15之前将各个数量报回公司客服部，
以便公司及时安排印刷。

1、活动期间活动点派销售人员在各大商场入口处派发活



动dm单页;

3、各专卖点醒目处放置主题背景及内容说明物料一个(x展架
或其他物料);

4、 活动面积至少保证50平米以上，可选择商场门前或步行
接的露天广场，也可选择商场内的活动广场，因为五一搞活
动的品牌、厂家很多，所以场地要提前洽谈，越早越好。

5、 为加强活动的吸引力和现场的气氛，客户可同时在活动
场地举办模特走秀、歌舞表演或当地老百姓喜欢的特色娱乐
活动。在搞这些活动时，准备工作一定要做好，现场舞台的
搭置、主持人的挑选，演员的确定，娱乐活动内容的选择都
要细致，周到。

本次活动由各地经销商按照方案自行操作，为保障此次活动
的顺利执行，针对活动执行过程中的两个细节，需要指定专
人负责：

1、单页派发人员

活动期间每天在营业时间于活动场地人流量最大的通道派
发dm单页，负责向女性消费者传递活动的第一手信息，要求：
形象、气质佳，着装整洁，并配有debest明显标志。

2、抽奖活动管理人员：

为保证抽奖活动有序进行，必须指定专人对抽奖箱、奖券、
奖品进行管理，避免发生不必要的纠纷，影响到品牌形象。

3、活动检查人员：

活动执行期间，debest各大区派出人员进行活动检查，如发现
各地经销商操作上的一些偏差行为即刻调整，保证各地活动



的同步进行。


