
商场春节促销活动方案策划书设计(大
全9篇)

无论是在个人生活中还是在组织管理中，方案都是一种重要
的工具和方法，可以帮助我们更好地应对各种挑战和问题，
实现个人和组织的发展目标。通过制定方案，我们可以有条
不紊地进行问题的分析和解决，避免盲目行动和无效努力。
以下是小编给大家介绍的方案范文的相关内容，希望对大家
有所帮助。

商场春节促销活动方案策划书设计篇一

充分利用元旦假期，整合资源，有计划、有策略的开展一次
时间跨度较长的.促销活动，更好的传达宝利汇商场的经营理
念，提升企业品牌形象，拉动产品销售，实现品牌形象与产
品销量的同步提升。

活动主题：百款名品一元秒杀

活动口号：天冷了，来xx汇吧！

充分利用圣诞节和元旦，两大契机，通过一元秒杀、现场微
信抽奖，发动所有商户通过微信营销发放电子代金券等促销
手法，直接让利于消费者，从而提高产品销量及扩展宝利汇
的品牌影响及商铺招租情况。

12月25日--1月3日

xx汇购物广场

1、百款名品一元“秒杀”更劲爆！

2、活动当天，凭电子优惠券，到各商铺购商量即享受最低折



扣！

3、活动当天，凭电子优惠券，商场即可送抽奖两次！

商场春节促销活动方案策划书设计篇二

春节活动方案一：满100 送150(年货券)

1、活动时间：20xx 年x 月x 日——20xx 年x 月x 日

2、活动内容： 活动期间，在某某商场累计购物满100 元、
购买童车满 200 元、购买照材类、小家电商品累计300 元，
可获得大家 庭年货券150 元;购买大家电类商品累计1000 元，
可获得 某某商场年货券100 元(超市、黄金、手机、裘皮等
特殊商 品除外)。

3、年货券分配比例(全部为购物券)：

1)年货券：除黄金、手机、裘皮等特殊商品外，在某 某商场
均可使用。

2)压岁券：限在初一至初七期间使用，除黄金、手机、 裘皮
等特殊商品外，在某某商场均可使用。

3)元宵券：限在正月十五使用，除黄金、手机、裘皮 等特殊
商品外，在商场均可使用。

4)烟酒糖茶券：仅限于烟、酒、糖、茶类商品。

5)礼品券：仅限商场内使用。

6)翡翠券：仅限商场及 珠宝宫使用(黄金、铂金除 外)。

4、赠券使用规则： 1)赠券只适用于商场内，复印无效;



2)赠券需对等消费或按比例收券;

3)赠券不能兑换现金，现金部分不循环累计赠券;

4)现金消费退货时，需将赠券或等值现金一并返还;

5)赠券消费，在活动期间退货时，赠券与现金一并退 还顾
客;

6)赠券消费，在活动过后退货时，只退还现金部分;

8)某某商场保留对此券使用的最终解释权。

节活动方案二：大家庭，大清仓，过大年

1、活动时间：20xx 年x 月x 日——20xx 年x 月x 日

2、春节活动方案： 新春佳节即将到来，某某商场推出“大
清仓，过大年” 促销活动，活动期间某某商场服饰类应季商
品清仓销售，知 名品牌全场一折起。

另附：为回报广大顾客对大家庭的支持，某某商场自此 将在
每年的春节前期和8 月份与厂家联手推出两次大规模的 应季
商品清仓销售活动。清仓活动将以服装和鞋类商品为 主，打
出全年让利消费者。

商场春节促销活动方案策划书设计篇三

超值实惠

活动期间，在1――5楼累计购物满500元（现金部分）（活动
期间消费金额均可参加累计），再送50元全场十足抵用券（a
券），满1000元送100元全场十足抵用券（a券），以此类推，



多购多得（以300元为整数单位，零头不计）。

注：

1、活动期间所送礼品券（b券）由商场和接受方各承担50%；

3、活动期间所送赠券（a券）全部由商场承担（限参加活动1
的厂家或供应商）；

5、赠券（a券）、礼品券（b券）领取地点：6楼促销服务台；

6、赠券（a券）、礼品券（b券）领取时间：当日营业时间；

8、各岗位工作人员应提醒顾客先以完整购物凭证参加抽奖活
动，再参加赠送活动；

商场春节促销活动方案策划书设计篇四

20xx年2月9日(五)-20xx年2月25日(日)17天

1.活动时间：20xx年2月18日(初一)-20xx年2月20日(初三)3天

2.活动地点：1-4楼

3.活动内容：

活动期间，凡在本商场1楼-4楼购百货商品顾客即送拜年礼一
份，每日限量派送，先购先送，送完为止。(赠奖地点：大门
外赠奖处)

1.活动时间：20xx年2月9日(五)-20xx年2月25日(日)17天

2.活动地点：1-4楼



印刷气氛牌：3,000张费用预算：1680元(单色单面)

1.活动时间：20xx年2月9日(五)-20xx年2月25日(日)17天

2.活动地点：1-4楼

3.活动内容：活动期间，凡在本商场1楼-4楼购物单张票
满100元以上(金额不可累计)可凭售货单顾客联(黑联、黄联)
到大门外赠奖处参与"红火靓礼六重送"的活动，领取相应级
数的礼品,顾客朋友在兑换礼品时可按消费金额随心自由搭配。

"红火靓礼六重送"奖品设置

100元-200元级;送成本价2.5元的礼品(赠品：牙膏、卷筒纸
二选一)

201元-300元级;送成本价5元的礼品(赠品：洗衣粉、洗洁布
二选一)

301元-400元级;送成本价7.5元的礼品(赠品：新年鸿运袜、
纯牛奶二选一)

401元-500元级;送成本价10元的礼品(赠品：精美靠垫、百事
可乐2.25升二选一)

501元-600元级;送成本价12.5元的'礼品(赠品：套装烹调碗、
精美卷纸一提二选一)

601元-800元级;送成本价15元的礼品(赠品：不锈钢厨具、精
装中老年核桃粉二选一)

注：(礼品金额设置按每一级别奖品最小金额x2.5%计算所
得)



(黄金珠宝、钟表单张小票满800元-1600元领第一级礼
品，1601元-2400元领第二级礼品，2401元-3200元领第三级
礼品依次类推)。

赠品：(见上)数量：400份/天x17天=6800份合计赠品预算：
平均价8.75元/份x6800份=59500元每日赠品预算：59500
元/17=3500元/天占每日预估营业额1.6%(按每日营业
额220,000元计算)

印刷气氛牌：2,000张费用预算：1120元(单色单面)

1.活动时间：20xx年2月18日(初一)-20xx年2月25日(初八)8天

2.活动地点：1-4楼

商场春节促销活动方案策划书设计篇五

活动内容：

20xx=20xx+xx

购物满xx元，加x元可换购价值xx元的商品；

购物满xx元，加x元可换购价值xx元的商品

(换购商品可为一些实用性商品，如茶杯、电饭煲、电吹风
等)

操作说明：

凭购物小票到服务台一侧换购商品，并在小票上盖章以示无
效，如某商品已换购完，可用同价值商品替换。

在商场内购物满200元，可扎破气球一个，在气球内藏有奖券。



满400元扎两个，以此类推，单张小票限扎10个。

奖券设置:

(奖券为即刮即开型，100%中奖，奖品可以为实物商品或消费
券)

一等奖：在奖券上标有5个大象，2名，奖品为价值xx元的礼
品或消费券；

二等奖：4个大象，5名，奖品价值为500元；

三等奖：3个大象，10名，奖品价值200元；

四等奖：2个大象，20名，奖品价值50元；

五等奖：1个大象，奖品为价值10元。

操作说明：可以在商场内圈定一个区域，在里面摆放各种颜
色的气球，顾客凭购物小票进内扎气球。

活动目标顾客群体：重点针对年轻情侣或三口之家，将恋人
的照片或家人的相片印在杯子上，可以让自己所喜欢的人时
刻陪伴在身边。

购物满300元，即可赠送一个马克杯，顾客可以选择将自己喜
欢的图片或恋人的相片或亲人的相片印在马克杯上，每个马
克杯成本在5元左右。立拍立显，立等可取，体现个性魅力，
可作为自己的专用杯，也是年轻人相互馈赠的礼品。活动策
划设备可以租用专业个性彩印店的设备，或与专业个性彩印
店联合举办此活动。

在旧的一年将逝去、新的一年将来临际，听听顾客的意见，
是十分有必要的，有助于商场对过去一年进行更好的总结和



反思，也有助于商场在新的一年里明确如何更好的提升完善
自己。同时，此举也会让顾客感受到xx的真诚。

选择周末两天，李总、谢总亲自坐堂，倾听顾客的意见和建
议，凡提建议的顾客均赠送一份精美礼物(价值5-20元，如台
历、小型工艺品或印有“xx”的实用商品等)，而那些提出了好
建议的顾客，可以通过事后筛选，给予1000元的奖励，并予
次日张榜公布。如果感觉建议特别好，也可以当场拍板给
予1000元奖励。对于那些提出了好意见和建议的顾客，商场
还可以聘为兼职监督员。

商场春节促销活动方案策划书设计篇六

1、礼动新春贺佳节——来店有喜，买即送拜年礼。

2、金蛇送福迎财神—满100省60元.50元、40元、30元、20元。

3、金蛇送福好运连连——红火靓礼，满100六重送。

4、金蛇报喜刮卡连年——购物满200元，立丹为您备足精选
年货，过新年。

5、立丹新春礼上礼———合家满堂红，红红火火过新年。

6、金蛇进门全家旺——立丹迎春特卖会，换季商品低2折起
黄金饰品零点利。

7、浓情蜜意爱要久久——温馨恋爱礼，2·14千支玫瑰送给
您。

2021年2月7日——2021年2月27日

1）、礼动新春贺佳节—来店有喜，买即送拜年礼。



1．活动时间：2021年2月10日——2021年2月26日

2．活动地点：1—4楼

3．活动内容：

活动期间，凡在本商场1楼—4楼购百货商品顾客即送拜年礼
一份，每日限量派送，先购先送，送完为止。（赠奖地点：
大门外赠奖处）

赠品：（新春红包袋或新春对联）。

数量：300份*3天=900份。

预算：2.2*900=1980元

2）、金蛇送福迎财神—满100省60元.50元、40元、30元、20
元。

1、活动时间：2021年2月7日——2021年2月27日（日）

2、活动地点：1—4楼

3、活动内容：活动期间，顾客凡购买参加此项活动的商品，
单柜消费满100元以上（含100元），均在售价基础上按每100
元递减60元.50元、40元、30元、20元相应价格支付，不足部
分不减，单柜可累计。注：部分专柜除外。

印刷气氛牌：3000张。

费用预算：1680元（单色单面）

3）、金蛇送福好运连连—红火靓礼、满100六重送。

1、活动时间：2021年2月7日——2021年2月27日



2、活动地点：1—4楼

3、活动内容：活动期间，凡在本商场1楼—4楼购物单张票
满100元以上（金额不可累计）可凭售货单顾客联（黑联、黄
联）到大门外赠奖处参与“红火靓礼六重送”的活动，领取
相应级数的礼品，顾客朋友在兑换礼品时可按消费金额随心
自由搭配。

“红火靓礼，六重送”奖品设置：

100元—200元级；送成本价2.5元的礼品（赠品：牙膏、卷筒
纸二选一）。

201元—300元级；送成本价5元的礼品（赠品：洗衣粉、洗洁
布二选一）。

301元—400元级；送成本价7.5元的礼品（赠品：新年鸿运袜、
纯牛奶二选一）。

401元—500元级；送成本价10元的礼品（赠品：精美靠垫、
百事可乐2、25升二选一）。

501元—600元级；送成本价12.5元的礼品（赠品：套装烹调
碗、精美卷纸一提二选一）。

601元—800元级；送成本价15元的礼品（赠品：不锈钢厨具、
精装中老年核桃粉二选一）。

注：（礼品金额设置按每一级别奖品最小金额*2.5%计算所得。
）

（黄金珠宝、钟表单张小票满800元—1600元领第一级礼
品，1601元—2400元领第二级礼品，2401元—3200元领第三
级礼品依次类推）。



赠品：（见上）数量：400份/天*17天=6800份。

合计赠品预算：平均价8、75元/份*6800份=59500元。

每日赠品预算：59500元/17=3500元/天。

占每日预估营业额1.6%（按每日营业额220，000元计算）。

印刷气氛牌：2000张。

费用预算：1120元（单色单面）

4）、金蛇报喜刮卡连年——购物满200元，为您备足精选年
货。

1、活动时间：2021年2月18日——2021年2月27日

2、活动地点：1—4楼

3、活动内容：活动期间，凡在本商场1楼—4楼购物单张票
满200元以上可凭售货单顾客联（黑联、黄联）到大门外赠奖
处参与“金蛇报喜刮刮乐”活动，刮出金蛇心动礼品。201抽
一张；401抽二张；601抽三张；最多可抽3张，（黄金珠宝、
钟表单张小票满800元为一张，1600元为二张，依次类推）最
多3张。

4、奖项设置：

（一等奖1名金蛇抢钱送、笔记本电脑一台或台式家用电脑一
台。）

成本金额：3000元*1=3000元

（二等奖2名鸿运当头送、名牌数码相机一台。）



成本金额：1720元*2=3440元

（三等奖3名旗开得胜送、名牌微波炉一台。）

成本金额：200元*3=600元

（四等奖16名合家欢乐送、名牌暖被一床。）

成本金额：100元*16=1600元

（五等奖32名富贵临门送、中式年货一套含香肠、腊肉、年
糕等。）

成本金额：55元*32=1760元

（六等奖64名年年有余送、高级餐具或牛奶一件。）

成本金额：38元*64=2432元

（纪念奖无奖欢天喜地送、糖果、花生一把抓。）

成本金额：1.2元/人*500人/天*8天=4800元/4元（每
斤）=1200斤。

赠品预算：共计17632元。每日赠品预算金额：17632/8=2204
元。

印刷刮刮卡：10000张；费用预算：2800元（四色双面）

道具预算（装糖果花生用）：425元

5）、新春礼上礼———合家满堂红，红红火火过新年。

1、活动时间：2021年2月9日——2021年2月11日



2、活动地点：1—4楼

3、活动内容：活动期间，凡在本商场1楼—4楼购物单张票
满200元以上可凭售货单顾客联（黑联、黄联）到大门外赠奖处
“红葡萄酒”一瓶，每人限领一瓶。每天50瓶，送完为止。

赠品预算：成本采购价9.5元/瓶*100=950元。

每日赠品预算金额：950元/2天=450元。

道具预算：红包装纸和包装带共计200元

6）、金蛇进门全家旺——春特卖会。

换季商品低2折起黄金饰品零点利。

1、活动时间：2021年2月9日——2021年2月25日

2、活动地点：1—4楼

3、活动内容：活动期间营运部组织大量换季商品大门花车进
行新春特卖会商品折扣低至2折起，和组织黄金饰品在（2
月18日——2月20日）举行零点利商品活动。

印刷气氛牌：1000张，费用预算：760元（单色单面）

7）、浓情蜜意爱要久久——温馨恋爱礼

2·14千支玫瑰送给您：

1、活动时间：2021年2月11日——2021年2月26日

2、活动地点：1—4楼

3、活动内容：



活动期间

1、凡在本商场1楼—4楼购物单张票满200元以上可凭售货单
顾客联（黑联、黄联）到大门外赠奖处领取礼品（女士领取
浪漫玫瑰花2支，男士领取巧克力一块）。

2、真情告白，情歌点播站

让浪漫的情歌表达你的'爱意！用深情优美的旋律打动她的芳
心。立丹百货为您推出情歌点播站，凡在本商场消费购物单
张票满50元的顾客均可为你的心上人点歌一曲。

3、情人节期间在本商场消费购物单张票满100元的顾客可凭
收银小票到一楼总服务台免费包装商品。

道具预算：情人节礼品包装纸和包装带共计200元

1）．气氛布置：

写真、喷绘：

1、1—4f扶梯顶部横眉6张。

2、侧门立柱、侧门横眉各1套。

3、门廊旗11张。

4、小墙幕1张下面部分。

5、大门看板2张。

6、大门立柱、大门横眉各1套。

7、广场上广告架2幅8．赠奖指示牌子4个。



费用预算：6782元，杂费：520元。

2）．印刷类：

1．印刷气氛牌6000张、单色单面157g铜板纸，费用预
算：3560元。

2．印刷刮刮卡：10000张，费用预算：2800元（四色双面）。

3．dm宣传单：10000张、正度8开四色双面128g铜板纸，费
用预算：3960元。

印刷费用预算：10320元。

1、17天（广场广告架占道费）2312元/1个。

2、2月9日晨报四分之一套红36600元。

商场春节促销活动方案策划书设计篇七

缤纷时代

冬日情怀

活动1

全场商品3折起

部分商品限量特卖活动期间，全场商品3——8折销售（六楼
百元街全场8折），对于部分不能进行折扣销售的品牌，也可
以自活动之日起每天推出两款应季商品特价销售，每天限量
销售3——5件（原则上按成本价销售）。

注：



1、活动期间商品折扣部分全部由厂家或供应商自行承担；

2、厂家或应商要根据实际情况自行确定，但严禁调高售价后
再打折；

5、活动期间，财务将对限量销售商品进行单独结算；

6、足金、铂金、名表、部分化妆品不参加本活动；

活动2

购物送券

超值实惠

活动期间，在1——5楼累计购物满500元（现金部分）（活动
期间消费金额均可参加累计），再送50元全场十足抵用券（a
券），满1000元送100元全场十足抵用券（a券），以此类推，
多购多得（以300元为整数单位，零头不计）。

注：

1、活动期间所送礼品券（b券）由商场和接受方各承担50%；

3、活动期间所送赠券（a券）全部由商场承担（限参加活动1
的厂家或供应商）；

5、赠券（a券）、礼品券（b券）领取地点：6楼促销服务台；

6、赠券（a券）、礼品券（b券）领取时间：当日营业时间；

8、各岗位工作人员应提醒顾客先以完整购物凭证参加抽奖活
动，再参加赠送活动；



活动3

吉祥年欢喜月幸运日在活动期间，在4号门附近设3个抽奖
箱(暗箱)，内放如下所需乒乓球，球上做好标记。凡在我商
场1——5楼当日累计购物满300元(现金部分)均可参加抽奖活
动。

抽奖规则：

1、凡获取摸奖资格的顾客按年、月、日顺序进行摸奖活动;

3、单张机制小票累计满300元限摸一次，超出300元部分不在
重复累计。

奖项设置：

抽奖事项：

1、顾客需持当日完整购物凭证(收银机制小票和购物小票顾
客留存联)参加本活动。

2、顾客抽完奖后，工作人员需在收银机制小票和购物小票顾
客留存联上分别加盖“已抽奖”章，抽中奖项者按奖项级别
分别加盖“吉祥年”、“欢喜月”、“幸运日”章。

3、促销服务台在发放完奖后，收回收银机制小票第一联(白
色联)并做好登记。

4、抽奖地点：4号门(肯德基侧);

5、抽奖时间：当日营业时间;

6、领奖地点：6楼促销服务台;

7、领奖时间：当日营业时间;



活动4

六楼百元街酬宾送礼

活动期间，在六楼百元街同一柜组累计购物满500元(现金部
分)(20xx年12月21日—20xx年1月7日之间消费部分都可重复
累计)的顾客，可到该消费柜组领取价值50元礼品一份;12
月29日、30日、31日期间，每天前30名光临六楼百元街的.顾
客将免费获赠精美礼品一份;1月1日、2日、3日每
天9：30——10：30，六楼百元街头饰区全部6折。

注：

1、顾客凭购物小票顾客留存联进行消费金额的累计;

2、免费礼品发放处：6楼扶梯口。

顾客参与流程：

消费金额超过300元的顾客，凭完整购物凭证(收银机制小票
和购物小票顾客留存联)到商场4号门参加“吉祥年欢喜月幸
运日”抽奖活动。

到6楼促销服务台按消费金额(现金部分)领取相应赠券(a券)、
礼品券(b券)。

特别提示：

1、本档活动期间，各收银台需要打印两联收银机制小票;

2、活动期间，vip卡折扣功能暂停，但积分累计功能正常使
用;

3、其它活动实施要求及各部门工作要求安排请参照以前同类



活动通知。

商场春节促销活动方案策划书设计篇八

三月女人天，亮丽妇女节

刺激和诱导顾客消费，回升消费热忱，提高总体的销售额。

家庭好煮意

目的：以目前的.影视消遣新闻来刺激消费者，尤其是目标顾
客群以达到与顾客联络情感，培育忠诚度的目的。

活动时间：xx月xx日-xx月xx日

活动内容：

活动期间，商场向广阔顾客收集家庭好煮意，无论是你学来
的，还是你亲身体会的;不管是炸、炒、滚，还是煮、焖、蒸，
题材不限，你都可以把你的好煮意写下来，并投到商场家庭
好煮意征集箱内，凡参与活动的顾客均可领取小礼品一份(店
内库存赠品)，每天限份，送完为止。商场将于月日邀请店内
专业厨师从中评比出创意大奖名，最佳煮意奖名和优秀煮意
奖名。

商场将于月日将评比结果公布于正门宣扬板上，并附上好煮
意的菜谱，中奖的顾客于月日前凭有效证件到商场服务中心
领取奖品，逾期作废。

最佳煮意奖：奖价值元的商品(名)

优秀煮意奖：奖价值斤大米袋(名)

备注：评奖结果如有一人获多个奖项时，只赠送顾客一份奖



品。

商场春节促销活动方案策划书设计篇九

三月女人天，亮丽妇女节

刺激和诱导顾客消费，回升消费热忱，提高总体的销售额。

家庭好煮意

目的.：以目前的影视消遣新闻来刺激消费者，尤其是目标顾
客群以达到与顾客联络情感，培育忠诚度的目的。

活动时间：xx月xx日-xx月xx日

活动内容：

活动期间，商场向广阔顾客收集家庭好煮意，无论是你学来
的，还是你亲身体会的;不管是炸、炒、滚，还是煮、焖、蒸，
题材不限，你都可以把你的好煮意写下来，并投到商场家庭
好煮意征集箱内，凡参与活动的顾客均可领取小礼品一份(店
内库存赠品)，每天限份，送完为止。商场将于月日邀请店内
专业厨师从中评比出创意大奖名，最佳煮意奖名和优秀煮意
奖名。

商场将于月日将评比结果公布于正门宣扬板上，并附上好煮
意的菜谱，中奖的顾客于月日前凭有效证件到商场服务中心
领取奖品，逾期作废。

最佳煮意奖：奖价值元的商品(名)

优秀煮意奖：奖价值斤大米袋(名)

备注：评奖结果如有一人获多个奖项时，只赠送顾客一份奖



品。


