
最新公益广告策划案大学生(模板5篇)
在日常的学习、工作、生活中，肯定对各类范文都很熟悉吧。
相信许多人会觉得范文很难写？这里我整理了一些优秀的范
文，希望对大家有所帮助，下面我们就来了解一下吧。

公益广告策划案大学生篇一

社会公益事业是中国优良传统的延续，是构建社会主义和谐
社会的内在要求。公益精神就是愿意为改善“公域”部分而
奉献努力的精神。公益活动几乎都是由单位组织的，义务植
树，义务大扫除，青年志愿者，献血，捐款/捐物是很常见的
公益活动。但是，这些也是一份爱心，一份帮助别人的希望。
写一份公益活动策划书，为公益活动贡献一份自己的力量吧。

为了让当代大学生更多的关注社会，担当起社会的责任，也
为了帮助更多需要帮助的人，更为了创建和谐社会，让更多
的人加入到爱心举动行列中来。我们将开展以“爱心义卖为
主导，帮助更多贫困朋友的公益活动为主体，爱心互助社微
笑服务为后盾”为主题的义卖公益活动。这些积少成多的爱
心，就能让他们的未来充满阳光，让我们用行动奉献爱的阳
光。

公益广告策划案大学生篇二

广告目的：

1.引起社会对中国水问题和水危机的关注;

2.提高公众对水与健康、水与环境及水与经济可持续发展的
认识;

3.倡导人们科学用水、保护水资源、防止水污染。



背景简介：

我国人均淡水为世界人均水平的四分之一，属于缺水国家。
全国已有300多个城市缺水，已有29%的人正在饮用不良水，
其中已有7000万人正在饮用高氟水。每年因缺水而造成的经
济损失达100多亿元，因水污染而造成的经济损失更达400多
亿元。

实施方案：电视广告

1.年久失修的水管滴答滴答地漏着水(镜头由远到近,声音为
滴答声)

2.离水管不远有一人正用水龙头的水清洗着蔬菜,准备午餐,
洗完后扬长而去还忘记了关水龙头(镜头特写是自来水击打在
人手上的动作还有水哗哗的背景声音)

3.水沿着下水道排入了一条已经严重污染的河道(运用剪辑把
水流入下水道和排出到河道连接)

4.河面上吹起了一股夹杂着脏东西的小龙卷风(镜头从河面往
上推到天空,风声)

5.天空中依然还是一阵风,但是风的下面却是一望无垠的荒
漠(镜头是从上往下推,更加猛烈的风声)

屏幕打出:为了你的明天,请节约用水(有旁白)

6.已经维修一新的水管的不远处,一只手正把水龙头紧紧地拧上
(近景)

7.顺手把水龙头边上刚刚收集的淘米水拿去浇花(镜头由浇水
的根部向上特写美丽的花朵)(7.8的背景声音均为和谐的钢琴
伴奏)



8.花朵由实变虚到远方青山相傍的湖泊(鸟鸣声由强到弱,屏
幕慢慢变黑)

公益广告策划案大学生篇三

第一部分告策划书之系别：物理系专业：光电器件及其应用
方向班级：1301班组别：第五组创作成员：
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第一部分背景分析

一、生态文明校园的内涵

（一）概述

生态文明校园分绿色校园、文化校园、生态校园三方
面。“绿色校园”是指在实现其基本教育功能的基础上，以
可持续发展思想为指导，在学校全面的日常管理工作中纳入
有益于环境的管理措施，并持续不断地改进，充分利用学校
内外的一切资源和机会全面提高师生环境素养的学校。

文化校园就是把校园建设成有活力、讲文明、有浓重文化内
涵的校园。

生态校园就是运用生态学的基本原理与方法规划、设计、建
设、管理及运行的人与自然关系和谐，各物种布局、结构合
理且自然环境优良，物质、能力、信息高效利用且对环境友
好的集学习、工作、活动、休闲功能与一体的人工生态系。
随着社会的发展，社会对人们综合能力的要求越来越高，我
国也在努力发展素质教育，让孩子们在德、智、体、美等各
方面的全面发展，提高综合能力，这就需要一个好的环境。
为了响应我国可持续发展的战略，20xx年，在河北省廊坊市香
河第一中学，我国绿化委员会、教育部、国家林业局、中国
生态文化协会联合启动了一项名为“弘扬生态文明、共建绿
色校园”的活动。同时，我国的农业也在面临一个大的转型，
现在农业类型很多，比如:绿色农业、休闲农业、立体农业、
订单农业等等，都旨在提升农业的附加值，这些都是新兴的



创意农业。用我国最根本的农业来规划一个更具有意义的教
育基地----“生态校园”，是件支持我国可持续发展的实事。

（二）我国生态文明校园建设的现状分析

体系，生态教育内容十分零散，生态文明还只是一些系或专
业的专业教育内容，不能形成上下贯通的完整体系。第三，
教育实践存在误区。德育实践忽视了校外德育途径的价值。
谢东娣、岳君在《科学构建高校生态教育新体系》一文中指
出：与欧洲及美国等发达国家把生态学作为一种世界观和方
法论相比，国内高校公共教学中的生态教育，无论从内容、
形式还是手段、方法以及最终的教育目标上都显得十分薄弱。
全社会的生态教育体系尚未形成，存在的主要问题是：

（1）生态教育的地位没有得到提升；

（2）生态教育没有渗透到整个教育理念中；

（3）在环境保护事业队伍中师资力量匮乏，缺乏人文与社会
科学的人才。

二、此次公益广告策划的必要性

我国大学生的公共生态教育是非常薄弱的。正是从这点出发，
我们要加强生态文明教育，拓展高校德育的内容。在高校教
育中必须将公共生态教育作为素质教育的重要组成部分，相
应的大学生的生态素质也应成为学生素质评价的重要指标。
高校不仅要对生态专业的学生，而且要对非生态专业学生进
行生态教育。对于专业学生的生态教育，往往容易实现，主
要问题在于如何不断改进教育方法、手段，进一步提高教育
效果。而对于非专业学生的生态教育，必须尽快改变对生态
教育课程的认识，明确其在高校教育体系中的地位。国家教
育行政部门应明确将其作为高校公共基础必修课程，在学生
中不断普及、传授生态学相关知识，切实提高学生的生态环



境保护行动技能、生态环境保护行动初步经验等方面的素质，
引导学生认识生态环境、体验生态环境、关注生态环境，进
而采取适当行动力所能及地去解决某些生态环境问题，以此
提高学生的生态环境持续发展的素养。

第二部分市场调研

一、客观条件

据调查，我校公益广告标志牌很缺少；校园中的公益广告标
志牌已经为数不多……为了挽救校园环境，关注公益问题已
经刻不容缓！

二、主观条件

随着人们生活水平的日益提高，人们不再只关心自己的衣食
冷暖，而是把更多的目光放到了和自己生活息息相关的周边
环境。环保已然成为一个人们普遍关心的热门问题，也更成
为一个沉重的话题。而作为当代青年中佼佼者的大学生们的
环保意识的强弱也是人们关注的一个社会问题。调查显示，
大多数同学能够认识到环保的重要性，但是行动能力还有待
提高。

现状一：大学生的道德意识和环保意识比较强

据调查有80%的同学认为自己的道德意识比较强。89%的同学
认为自己的环保意识很强，并愿意积极参与到环境保护工作
当中，仅11%的同学认为自己的环保意识一般。目前环境问题
已经成为世界性的问题，越来越多的大学生已经意识到了环
保的重要性，这是值得我们欣慰的。

现状二：大学生的行动能力还有待提高

面对道德与利益抉择时，40%的学生愿意选择道德。当发现有



污染现象时，17%的同学会找有关部门反映，20%的同学会组
织有关行动来制止，56%的同学想参与但由于单身力薄而放弃，
7%的同学会视而不见。大多数大学生的表现让我们质疑大学
生是否真正具有环保意识。保护环境需要我们每一个人的实
际行动。我们不仅要自己行动起来，还应该阻止他人破坏环
境。

现状三：其他因素会影响道德和环保意识

64%的同学支持全国实施的超市、商场、集贸市场等商品零售
场所塑料购物袋有偿使用的制度，12%的同学不支持，24%的
同学则无所谓。同时，如果市场上禁止使用方便性饭盒、一
次性筷子，61%的同学表示十分赞同，积极配合相关工
作；29%的同学表示无所谓，让用则用，不让用则不用；10%
的同学表示不该禁止使用。环保一旦和经济因素相连，必然
会使一部分同学的重心偏移。在考虑消费的时候，68%的同学
选择健康度，14%的同学选择廉价性，10%的同学选择便利性，
仅仅有8%的同学选择环保度。在考虑消费时，同学们需要的
考虑的因素增多，往往就会忽略环保意识。

现状四：校园环保道德和教育有待加强

60%的同学存在浪费水电的现象。46%的同学从电视、广播、
电影等获取环保知识，22%的同学从网络获取，20%的同学从
报刊杂志获取，12%的同学从校园内获取。社会的环保宣传对
环保教育做了一定程度的贡献，同时，也反映了学校的环保
教育还有待加强。

第三部分广告文案

随着人类社会的发展，环境问题日益突出；全球变暖、冰山
融化等现象预示着环境恶化的速度越来越快，中国最近几年
的自然灾害也使人们明显的感觉到了环境恶化。我国的道德
文明问题也日益突出，随着物质生活的丰富，人们生活方式



也发生了改变，追求物质利益已经成为一种主流，社会的道
德风尚在某些方面有了一定程度的退化。文明意识和环保意
识已经在人们的心中占据着一定的位置，通过广告宣传,加强
和改进大学生思想政治教育，丰富校园文化。大学生与公益
文化相结合，突出实效性、人文性、公德性，通过广告传播
公益文化，营造科学、高雅的道德氛围，使大学生接受更多
的新事物。

一、广告目标

通过广告宣传，把环保意识和道德文明植入大学生的大脑，
让人们感觉到其重要性，树立一种危机感，让大家意识到，
道德文明和生态文明对人类的发展至关重要。

二、广告对象

公益广告策划案大学生篇四

主题：今天的我

画面：

1、镜头逐渐推向一部打开显示屏的电脑。

2、(特技)镜头进入电脑里。

3、在推进的过程中，快速、变化无穷的新闻照片、图片、标
题、纷纷闪过。伴随着各种语言的新闻播音声。

4、(特技)镜头继续快速推进。出现一个电子和中子围绕一个
圆球快速旋转的画面。

5、(特技)圆球变成了小小的地球，(象征着科学的)电子和中
子仍然围绕着地球在快速旋转，小小地球不时出现一些爆炸，



升起一些小小的蘑菇云来。

6、镜头移开，我们发现这个小小的地球，被一个一身西装的
年轻人托在手里，他在观察和注视着这个地球。

7、年轻人抬起头来注视镜头。

8、镜头变黑(象有人关掉荧光屏一样)推出字幕，主题语“今
天的我”，

9、再次推出字幕(黑底红字)“北京青年报”。

公益广告创意之“学习篇”

创意思路：

第一部分：

画面表现内涵：当今是一个知识爆炸的时代。

画外音(旁白)：当今是知识和信息爆炸的时代。知识每天都
在更新，我们如果不注意学习就会落在时代的后面。

第二部分：

记实采访形式。

采访对象：夜大学、职工大学的已经工作后，又来参加学习
学生。年龄大的学生更好，以他们的现身说法为主。

采用随机采访形式。

采访题目：

既然已经工作了，为什么还要花业务时间来参加学习?



希望得到的答案或大概意思：

主要是为了提高自己，不然跟不上时代的脚步，后落后于时
代的。

采访时，同步在屏幕上打出被采访者的年龄、职业、正在参
加什么课的学习。

采访时最好不出记者镜头，不直接问出问题，由被采访者直
接回答。

第三部分：

采方完后，随着被采访者离去。画面变虚。推出字幕并伴有
相同的画外音：

好好学习，天天向上。

本片主题固定，但采访对象可以反复变换，所以片子随时都
可以有新东西播。给人的感觉可以是很新的。

将采访时被采访者的画面固定，就能单独做为平面广告。

公益广告创意之“美容篇”

一副大的少女素描画占据并铺满整个画面;

画上的少女十分清秀，紧闭着嘴;

但形象很难看;光头;没有头发;

蒙着一只眼睛;脸上满脸黑点;

有大小疙瘩;也有伤疤;



还贴着胶布;鼻子上有脓包。

一只手伸入画面;拿着橡皮和笔;

不停的在修改这个画面;擦掉难看的部分;

加上飘逸的头发，使少女的轮廓更加突出，

形象更加完美;画面上少女也开始露出笑容了;

最后，画面上的少女变的十分漂亮，

由动画人物，变成了真实人物;

镜头拉开。

这是在某个漂亮、干净的街道上，一个人正在为一个少女画
素描。

镜头继续拉开，

我们看到少女的身后不远的地方：

一个环卫工人正在清扫地面;

在她旁边的草坪上，一个绿化工人正在整理草坪;

镜头掠过少女;

渐渐的推向正在工作的绿化工人和环卫工人;

这时旁边传来少女清脆的笑声;

少女举着画好的素描画跑开了;



画像随着追去;

两人跑出画面;

正在扫地的环卫工人和绿化工人;

看着跑开的少女露出笑容;

二人继续低头工作;

镜头变虚：

推出字幕，同时伴有画外音：

感谢你，城市的美容师。

公益广告策划案大学生篇五

。我们将开展以“爱心义卖为主导，帮助更多贫困朋友的公
益活动为主体，爱心互助社微笑服务为后盾”为主题的义卖
公益活动。这些积少成多的爱心，就能让他们的未来充满阳
光，让我们用行动奉献爱的阳光。一、活动目的1、让更多的
人加入到承担社会责任的行列中来2、帮助需要帮助的朋友，
献上我们的微薄之力，积聚更多人的爱心。3、增强大学生的
责任感，在活动中体会到奉献快乐的精神。二、活动分析当
今社会缺乏爱心义卖与募捐活动，但作为募捐者和购买者往
往不确定资金的流动方向。这种不确定性造成他们的怀疑，
然而，我们的优势在于公开性、公正性与明确性。开展义卖
公益活动，体现了大学生对社会强烈的责任感。三、活动的
可行性1、大多数学生在周末为了放松回到市中心逛街或购物，
一些上班族也会为放松自己选择到市中心购物或游玩。因此，
从客观分析，是不缺乏客源。2、对于以往的义卖活动或募捐
活动缺乏公开性和明确性，导致一些人的不理解与不支持，
而我们活动的开展将以公正、公开、明确的.形式将公布于网



络或各广播，报刊上。做到每一分钱都清清楚楚，明明白白
的向大家公示.3、同时，也可以体现当代大学生为公益事业
献出的爱心，只要做好前期准备工作，做好宣传工作，会有
更多的人承担起这份责任与奉献自己的力量。4、现在一些公
司于厂家不知道可以以何种名义做慈善活动，通过大学生自
愿的义卖公益活动，不仅可以推广公司品牌知名度，更可以
贡献公司与厂家的爱心。5、公司于大学生共同合作，通过义
卖公益活动，不仅可以锻炼大学生的社交能力，更好的认识
与了解社会，同时，公司形象也能更好的展现在大学生中。6、
服务宗旨：微笑服务，让顾客买的放心。公益广告策划书范文
(2)广告主题：生命可以承受之重——关注矿工，关爱生命。
广告目的：1、引起社会对矿工的关注和关心。2、提高公众
对生命安全和健康的认识，珍爱生命。3、增强企业的对矿工
的安全责任意识，依法办事。背景简介：农民是中国社会最
庞大的群体，可是矿工这个群体的生活状态和利益却缺少我
们社会所应有具有的关注和关怀。煤矿工人作为农民中一个
重要的组成部分，其生存状态震撼人心，其生活条件心理不
禁让我们心寒，其社会给予的关注少的让我们义愤填膺，而
且矿工遇难事故众多，如：山西洪洞12月7日电(记者刘翔霄、
滕军伟)来自山西省临汾市洪洞县新窑煤矿爆炸事故抢险救援
指挥中心的消息说，截至7日10时30分，事故现场又发现26名
遇难矿工遗体，在事故中遇难矿工已增至105人等，宣传重点：
1、矿工的生命安全值得被重视,矿工是重工业不可缺少的重
要人力资源。2、矿工所在企业负责人必须保障员工安全和健
康，珍爱员工生命。3、倡导提高全社会人们的思想道德品质，
做对社会又用之人。广告目标对象：1、广大公众;2、非法矿
厂传播的原则：1传播媒介与方式的多样化;2传播过程的连续
性;3传播范围的广泛性;4传播效果的立体化和持久性。使用
场合：1.电视、广播、报刊、新闻事件等各方面媒体传播2.
网络传播3.户外传播实施方案：

电视广告：1、一个矿工遇难者被护士推进了救护车，他的家
属在旁边哭着。2、一个手指甲里黑黑的小女孩，衣衫褴褛，
左手拿着死去的矿工爸爸的照片，右手拿着一个破碗跪着想



路人乞求。3、一群矿工下班往家里走，全身只有牙齿最白，
但是还是笑的那么灿烂!平面报刊广告：方案一由企业赞助举
行公益广告设计大赛，在新闻事件中进行宣传并将获奖作品
作为本次宣传的户外、报刊、网络广告。方案二由策划方提
供海报，作为本次宣传的户外广告和报刊广告，由媒体或企
业赞助。

公益广告策划书范文(3)活动宗旨：以推动大学生开展公益实
践，以弘扬公益精神、宣传社会公德、倡导公益文化、开展
公益实践、塑造公益形象为宗旨，开展公益广告类型公益活
动。活动目的：为了加强和改进大学生思想政治教育，丰富
校园文化，院青协欲策划一项公益广告实践活动，使全院学
生都能参与到青协的活动中来。活动要求：大学生与公益文
化相结合，突出实效性、人文性、公德性，通过广告传播公
益文化，营造科学、高雅的道德氛围，使大学生接受更多的
新事物。活动时间：本学期开始，持续一个学期时间,将挑选
出来的作品每星期展出一次。具体策划：1、第一期公益广告
由院青协组织和举办，对当今比较关注的社会问题，比
如“防艾滋病”、“学雷锋”、“节约型社会”,等热点问题，
进行一定的选材，选出的主题材料由宣传部和网络部进行制
作，将选取的材料通过绘制海报或影印海报的形式出一期公
益广告。2、全院学生可以参与到这项活动中，可以是以个人
参与或者以集体参与，通过一定的选材，围绕主题可以制作
一些公益广告，也可以向院青协上交一定的作品材料，比如
海报、照片、图片、主题材料等一些设计方案，由院青协协
助制作。3、作品材料的上交可以直接交往院青协宣传部和网
络部，或交往院青协邮箱4、院青协通过挑选，定期展出一定
的作品，并在评选中设立一些优秀奖进行评比。此活动过程
由院青协策划、组织、挑选。

组织开展公益活动，体现了组织助人为乐的高贵品质和关心
公益事业、勇于承担社会责任、为社会无私奉献的精神风貌，
能够给公众留下可以信任的美好印象，从而赢得公众的赞美
和良好的声誉。


