
生鲜超市营销策划方案 超市父亲节营销
活动策划方案(大全5篇)

方案在各个领域都有着重要的作用，无论是在个人生活中还
是在组织管理中，都扮演着至关重要的角色。那么方案应该
怎么制定才合适呢？以下就是小编给大家讲解介绍的相关方
案了，希望能够帮助到大家。

生鲜超市营销策划方案篇一

6月21日是父亲节，是献给父亲的节日，也是男士商品热销的.
黄金时机，以此为主题开展文化营销活动，可以营造亲情，
更好传播___文化，同时期间也是高考后学生放假购物的黄金
时期。

【活动主题】

恩深似海：父爱无疆。

【活动时间】

6月__日——6月__日。

【活动目标】

1、男士商品掀夏日热销高潮，带动全场;

2、营造父亲节氛围，体验亲情营销;

3、全店销售保证增长20%。

【活动内容】

(一)、快乐父亲节，全场亲情价



全场各卖区对持购男士商品信誉卡的顾客给与一定幅度让利

1、尊贵父亲：珠宝钟表类，黄铂金全市最低，男士首饰、名
表超低折扣。

2、帅气父亲：化妆品类主推男士防晒护肤产品及夏妆新品，
全场满减、赠礼。

3、爱家父亲：女装、女鞋各品牌灵活开展折扣、满减、买赠
等活动。

4、活力父亲：运动类商品夏日新品推荐，户外类功能推荐，
中老年运动商品，器材超低折扣。

5、潮流父亲：休闲类各品牌灵活开展折扣、满减、买赠等活
动。

6、舒心父亲：大商电器节日礼品大推荐，小家电手机，数码
商品等礼品，现代家电让父亲生活更惬意，赠重磅买赠礼，
更有品牌加赠礼、节日特别礼、套购回馈礼等尽情畅享。

7、健康父亲：大厦食品、大商超市食品、保健品、烟酒糖茶
类作为节日礼品类商品热销。

(二)、最爱父亲节，购物双重礼

品牌礼：各卖区各品牌组织各自品牌赠礼，要求新颖、实用、
切合品牌特点。

业种礼：各业种推出大力度买赠活动，礼品要结合父亲节活
动主题，如啤酒红酒、夏凉用品等。重点烘托亲情，礼品，
赠送等级由业种自定，上报营销部。

(三)、金榜祝福、学子放价、放飞心灵：



1、全场新款潮服大放价：持学生证至各穿品业种购物，享受
折上降05—1折的优惠，也可在原折扣基础上加赠品牌好礼。
四楼运动、休闲卖区为本次活动重点，商品陈列上要突出时
尚青春的气息，针对学生群体开展品牌特惠或新品推荐活动，
根据学生出游的特点开展户外用品推广周，折度参考运动风
暴。

2、大商电器3c数码大放价：：3c数码类商品(手机、电脑、摄
照)要适时推出商品量丰富的低价特卖活动，同时购物即赠品
牌礼。

(四)、会员活动：

1、活动期间持男士用品信誉卡或学生证即可免费办理某大厦
会员卡一张，持卡购物满200元以上赠送会员好礼。

2、持男士购物信誉卡或学生证购物满300元以上赠__旅行社
旅游折扣券一张。

(五)、特别活动：

1、《父爱》店内优秀散文或诗歌或故事展播。

播放几篇描写父爱、赞美父亲的`优秀散文或诗歌或故事(超
短篇)，配合燃情音乐，引起顾客共鸣，开展免费点歌活动，
营造亲情气氛。

2、孝心系列故事展制作几幅关于孝敬父亲的中国传统小故事
带图文，在正门前或店内空场展示，呼唤孝道意识，渲染大
厦如家的亲情氛围。

【活动要求】

商品信息请于6月__日11：00前上报营销部，上报商品突出重



点，有针对性。

生鲜超市营销策划方案篇二

20××年×月×日—20××年×月26日

共七天（20日—26日大年夜）

千僖迎新，半价返还

（一）主要活动：千僖迎新半价返还

2、单张购物小票返还金额不超过5000元；

3、正月初一当场公证随机抽取7天中一天，或由商场内定
（可选择营业额最低的一天）；

5、购物券必须在2月××日之前消费，逾期无效；

6、家电、电讯等商品除外（商场海报明示）；

（二）可行性：七天中抽取一天100%返还，相当于全场8、6
折；50%返还，相当于全场9、3折。加上使用消费兑换券用于
再消费，因此事实上实际的成本很低。

（三）辅助活动

1、男女装特卖场；

2、儿童商场购物送图书；

3、厂方促销活动。

1、报纸广告：



2、电台广告：

3、现场横幅

4、现场彩灯

生鲜超市营销策划方案篇三

百合字：_____________号甲方：乙方：

地址：地址：

方米，实用率为___%（附件一所标平面图），供乙方设置专
柜经营___________类商品，经营的品牌仅限
为___________________，如需更改或变动经营范围、或品牌，
须经甲方书面同事，否则，视乙方违约。

1.2甲方若基于统一管理、营运或实际需要，有权变动乙方所
设专柜位置、增减面积或作其它改变时，应提前30天通知乙
方，乙方应同意甲方之要求，并全力配合实施调整。

2.3合同期满乙方如要求续约，应于合同期满前二个月向甲方
提出书面申请。经甲方同意双方重新确定相关条款（在同等
条件下乙方享有优先续约权），否则本合同于期限届满时即
告终止。

2.4合同有效期限内，乙方如因故需提前提前撤去所设专柜，
终止本合同，应于六十天前书面向甲方提出撤柜申请，经甲
方同意后方可撤去所设专柜，终止本合同，乙方应赔偿甲方
损失，其计算方法如下：（1）按扣率联营：赔偿金额=乙方
之日平均（或保底）营业额x扣率x自撤柜之日起至合同期限
止之天数；（2）按租金：赔偿金额=乙方之日租金x自撤柜之
日起至合同期限止之天数。



第

给甲方，作为甲方的合作经营收益，其余营业额由甲方每月
划到乙方指定帐户，由乙方支配。

数的扣率为_____%，若乙方每月的营业额低于保底数时，仍
按月保底数x扣率，作为甲方的合作经营收益，其余营业额由
甲方每月划到乙方指定帐户，由乙方支配。

作为甲方的合作经营收益，其余营业额由甲方每月划到乙方
指定帐户，由乙方支配。

和费用一律不予退还，乙方不得提出装修补偿。

装修完毕后甲方在三个工作日内无息退还于乙方。

于结算该月营业款时，由甲方扣除。

3.7乙方所设专柜面积内，甲方提供正常经营环境。并负责提
供基本照明、水、空调、排风，当乙方需增加专柜的期满三
个月后无息退还乙方。

第五条缴税事项

每月从当月的营业款中扣除，如乙方需甲方代开销售发票，
税金部分须由乙方自行承担，甲方在当月营业款结算时统一
扣除。

第六条促销

6.1甲方所举办的各项促销企划活动，乙方应全力配合及通力
合作，并分担相关费用，以求共同发展，甲方将按乙方备案，
如需要对商品价格作任何调整及作任何折扣促销，必须书面
通知甲方，经甲方核准后方可实施。



第七条营业时间、项目及经营管理

7.1商场实行统一的营业时间，乙方应按甲方统一营业时间营
业，不得提前或延迟。

意变更或增加销售商品的种类，除非事先向甲方提出书面申
请，并经甲方同意后方可陈列销售。

7.3乙方销售的商品，顾客要求退、换、修理等时，乙方必须
按甲方的规定及处理办法。

并不具法律效力。乙方违反本条规定造成甲方的损失，甲方
有权向乙方追究赔偿。

第八条合作管理方式：统一营业时间、统一营业形象、统一
商场管理。

第九条商品、人员、商场管理

效合法手续文件。

督及查验有关凭证。

理，商品的零售价不得高于其它商场或专卖店同类商品的销
售价格，不得私自变价（提价或降价）、私自打折销售，否
则甲方有权拒付乙方销售货款，并按零售价差额的50倍支付
给甲方作违约金。

方协助乙方向保险公司申请索赔。

同意，并开具放行单由保安人员检查后，按甲方规定出入口
进出，违者甲方门卫有权不予放行。

9.6（1



工服费、人员培训费等费用；

（3）乙方同意以不低于月营业额的_____%作为乙方工作每位
营业员的奖金。

（4）乙方聘用驻场专柜导购员，必须符合国家劳动用人及福
利的有关规定。

承担并提供给乙方营业员穿着，甲方在乙方月营业款结算中
扣除该费用。

及费用，并无异议。

过的面积，按每月3000元/平方米计算金额支付给甲方作违约
金，并从甲方代收的乙方销售款中扣除。

9.12乙方及其委派人员必须严格遵守甲方各项管理规章制度，
如有违反，则按甲方营运有关规定进行处理。

第十条违约责任及后果

方并应赔偿甲方一切损失。

不得超过10个工作日，否则按每日万分之三的违约金计算。

延。

10.6乙方代理人、受任人或受雇人若违反本合同之行为，视
为乙方自己之行为，并负有同等责任。

第十一条：乙方退出经营场地时，应按甲方有关程序办理退
场手续，乙方不可撤除场地内的固定装修，不应破坏原共和
国经济合同法》解决。

19.3本合同未尽事宜，双方协商解决。



第十四条：本合同未尽事宜，甲乙双方经协商另行签订补充
协议，与本合同均具有同等法律效力。

第十五条：本合同自签订之日起生效，本合同一式肆份，甲
方执叁份，乙方执壹份。

第十六条：其它：

___________________________________________________________
___________________________________________________________
___________________________________________________________
____________________。

甲方：乙方：

（盖章）（盖章）

法定或授权代表人：法定或授权代表人：（签名）（签名）

开户行：开户行：帐号：

生鲜超市营销策划方案篇四

【活动时间】：

【活动内容】：

【活动规则】：

人民币188元+15%服务费/每位。啤酒无限畅饮。

【活动地点】：

酒店6层空中花园。



[广州香格里拉大酒店]父亲节星级美食有优惠

广州香格里拉大酒店的妙趣咖啡厅，为父亲节准备了澳大利
亚龙虾、法国鹅肝等丰富的国际自助餐，用餐还将有机会赢
取全年健身卡(三人用)一张。

妙趣咖啡厅特别设立爱心角，孩子们可以在送给爸爸的t恤衫
上画上精美的爱心图案或文字，通过平凡细节，勾勒细腻温
情。

午餐自助餐价格为每位188元，自助晚餐为每位288元。享用
自助午餐的家庭父亲节当日，爸爸们购买健身中心健身卡可
享受7折特别优惠。仅限 20__年6月_日星期天。1米以下儿童
免费用餐，1~1.4米儿童可享受半价优惠。

另外，夏宫中餐厅隆重推出难以置信总厨推介超值鱼翅套餐。
每位用餐者可以在多达20道由总厨为您精心料理的菜式中任
选一道为主菜;二是材料细致挑选：鹅肝金沙炒瑶柱、三文鱼
北极贝刺身、冰镇海螺芥兰度、_o酱深海北极贝群、避风塘银
鳕鱼等，中式传统方法烹制，闻香足以垂涎。加上每位食客
免费赠送的姬松茸花胶炖鲍翅，令此套餐殊显弥珍。再加上
阿拉斯加蟹_什菜沙律前菜及杨枝甘露配冰淇淋甜品，令此套
餐完美达到极致。如此佳肴，无论在午市还是晚市均能在夏
宫品尝，每位只需人民币188++。

超值鱼翅套餐推广期从6月1日至10月12日，两位起计。

生鲜超市营销策划方案篇五

活动时间：

6月14日-6月15日

活动主题：



健康老爸

活动内容：

一、购物满18元以上均可获赠父亲节精美礼品一份。(扇子或
剃须刀片)

二、凡6月15日出生的父亲凭有效证件可在麦吉利享受购生日
蛋糕6折优惠。

三、送给父亲的祝福(顾客持会员卡购男士用品可享受免费礼
品包装。)

具体操作：时间：6月14日(周六)、15日(周日)每天分两个场
次上午10：30-11：00;下午17：00-17：

地点：大厦店换购处细则：

1：凡持本店当日单张38元以上购物小票者可参加喝啤酒比赛。

2：每场次分两组，每组5人。由主持人下令，能在最短时间
内喝完1听者获胜。获胜者将当场奖2听钟楼啤酒，商品准备：
水杯，男士内衣，吉列系列，酒类，凉席，凉枕卖场布置：
换购处吊挂父亲节吊牌，卖场内制作父亲节提示。

第一部分、由于父亲节和端午节只相差几天，并在同一快讯
档期，而父亲节相对端午节来说，仅仅是一个小节日，两者
只能选择其一做为促销重点，因此，今年父亲节的促销不做
主题式促销，主要以商品促销为重点，来达到销售的目的。

二、快讯档期月10日-6月24日

四、促销方式

(一)商品选择选择男士商品和季节性商品进行促销，以下商



品谨供参考：

食品类：啤酒、饮料、滋补品、保健品等;日用类：西服、衬
衫、领带、皮鞋、手表、手机、剔须刀、体育用品、高档礼
品等。

(二)商品特卖由采购部针对相关商品与供应商洽谈特价销售：

(四)商品陈列由各连锁分店根据本店与专柜情况，针对相关
特价商品进行突出和重点陈列，以促进和达到节日销售的目
的。

二."神气老爸"孝子亲情绘画大赛活动时间：

活动地点：绘画成品交至1f服务台;获奖作品展示于iy西侧橱
窗活动内容：

父亲节即将来临，为了表达对父亲的敬意与感谢，用你的画
笔将老爸最具特色的一面画下来并在画像背面附上简短的说
明寄给我们。如："健康老爸"、"快乐老爸"、"帅气老爸"等。
进行评选后，我们从中评选出50名获奖作品在店外进行展示。
参赛者年龄限18岁以下(含18岁)，画体风格不限。6/5--
-6/10为作品收集期，6/11为作品评选期，6/12---6/14为获
奖作品展示期，6/15进行现场颁奖。

三."巧手老爸"手包粽子比赛活动时间：

活动地点：正门外淑女屋旁报名方式：

活动内容：

父子(或父女)免费组队报名参加比赛，年龄不限，限报50队。
在规定的时间内，包粽子的数量最多、最规范者即为获胜，
所包粽子参赛者可带走。



奖项设置：

四."勇敢老爸"旱地龙舟比赛活动时间：

活动地点：iy西侧橱窗活动内容：

五.父子闯关趣味赛活动时间：

活动地点：1f正门活动内容：

父子(或父女)免费组队报名参加比赛，年龄不限，限报30队。
比赛分为：父子颠足球接力、父子卡拉ok对唱(伴奏带自备)、
你做我猜--父子默契大考验，真情传递。参赛先手需按要求
完成以上内容，比赛采用计分制，根据部分评出冠、亚、季
军。

奖项设置：

冠军：1名价值400元的礼品亚军：1名价值200元的礼品季军：
2名价值100元的礼品参与奖：26名精美礼品一份。


