
2023年商场五一的促销方案(通用5篇)
为确保事情或工作顺利开展，常常要根据具体情况预先制定
方案，方案是综合考量事情或问题相关的因素后所制定的书
面计划。方案的制定需要考虑各种因素，包括资源的利用、
时间的安排以及风险的评估等，以确保问题能够得到有效解
决。以下是小编为大家收集的方案范文，欢迎大家分享阅读。

商场五一的促销方案篇一

举国欢腾庆五一，开心购物去xxxx

5月1日—5月7日

日化节—亮丽人生

联合3—4个主要洗化品牌举行产品会展。世纪海联超市负责
统一组织文艺演出活动、展区整体规划、整体宣传及涉外事
宜。厂商自行负责品牌宣传及在规定展区区域的促销活动。

太阳伞若干(供应商自备)，氢气球8个以上(供应商自行广告
宣传备用)、气拱门一条(20米)、外场展区(4个)、服务台前
展区(其它品牌)、二楼不锈钢栏处会展厂家展区、文艺活动区
(舞台、音响设备)

1、最后胜利(5月1日—7日)

活动形式：采用拍卖会的形式，每天推出一档，每档20—30
样商品，超低价起拍。

活动时间：时间从上午9：00起拍。其余时间安排在活动之前
或活动之后。

共享五一文艺演出活动(与英才音乐学校联合举办)



2、风情万种(5月2日)

活动形式：内衣秀、时装秀现场模特表演

3、款款情深(5月3日)

活动形式：婚纱展现场模特表演

4、人生风采(5月4日)

活动形式：摄影展

现场展出摄影作品;设置一处景点，现场免费拍摄(1人限拍1
次);免费化妆会;美容美发专家咨询会。

5、爱我中华(5月5日)

活动形式：“世纪海联杯”少儿绘画大赛、作品展

从4月25日开始，少年儿童(3岁)凭一幅作品在服务台前报名。

5月5日展出报名作品，再加上现场参赛作品综合得分，评出
一、二、三等奖3名，其余为纪念奖。

比赛内容：以“锦锈中华”为主题作画一幅。

奖项设置：一等奖：二等奖：三等奖：

6、明星在线(5月6日-7日)

活动形式：模仿秀卡拉ok大赛

从4月25日开始免费报名。桥西店服务台进行详细登记。桥西
店从4月25日每天晚上7：30-9：30在店前为音乐爱好者免费
提供练习。



每组3名，一等奖：二等奖：三等奖：

1、换季商品蹦极行动

联合厂家促销和桥西店自行促销，选出10余种针棉商品五折
销售。

2、生鲜潮、早市价

推出几种超低价生鲜商品进行限卖。

3、购物套餐，盘盘开怀

购物达规定现金者，凭电脑小票加规定现金在指定处换购指
定日常生活用品。

商场五一的促销方案篇二

浪漫的五一温馨的xx

x月x日—x月x日

春节过后，“五一”节将是我们面对的第二个销售旺季。旅
游节、园艺展、经贸会等活动和深圳新一佳超市开业都是市
场的新亮点，为抓住有利时机，整合企业内外资源，树立全
新形象，抢市造势，积极扩大销售，为引商招商，提升企业
品牌形象，势在必行。

1、有奖购物促销。凡在xx购物的消费者，均可凭当天的购物
小票连同身份证号一道，通过电话特服号码和手机短信参加
抽奖。每周开奖一次，奖面宽奖品价值低，如t恤等；每月复
式开奖一次，奖面相对要窄，奖品价值高，可奖助力车等。
开奖仪式设在xx广场现场举行拉动宣传，刺激购买。话费收
入与电信、移动四六分成，每月约xx元左右，可用于奖品支



出费用。详案见合作协议书。

2、“xx采风，今夏清爽”xx第二届空调节。

（1）购机抽奖，互赠空调。用户在x购物广场购买柜机或挂
机可享受抽奖互赠的优惠政策，即在您购买柜机时若中奖可
以享赠挂机一台，在购买挂机时若中奖可以享赠柜机一台。
此项活动只限部分品牌机型。

（2）销售排行榜。xx购物广场联合消费者协会等有关部门，
对x月x日—x月xx日之间xx销售的空调按购买数量进行排行，
并将通过媒体进行发布，指导消费。

（3）主题为“空调与我?现代生活”的系列征文。顾客可以
通过文章表达自己对空调的相关见解，也可以购买空调前后
的所感所思，活动旨在倡导科学消费，推崇空调文化。征文
与鲁中晨报联办，择优在报纸上发表

商场五一的促销方案篇三

活动出发点：五一国际劳动节，许多企业要给员工发福利，
而且涉及面非常广泛，购物数量也很可观，因此如果能给这
些企业一部分优惠（优惠部分给个人），进行团购活动，鼓
励他们到本超市系统购物，对于超市来说是一个很好的卖点。

劳动创造美——五一节系列活动

我劳动，我美丽——主广告语

五一节使得有机会回归到五一节的真正主题——劳动；五一
节是名义是劳动节却不劳动，是休闲的节日；那么，让人们
在休闲的节日里通过劳动，给自己带来的真正快乐，教育人们
“快乐美好的生活是通过劳动取得的”，这样具有深刻的社
会意义，活动的档次明显提高，对提升企业形象很有好处；



同时，百货公司的.促销活动，一般都是赠送、抽奖、折扣等，
公关活动一般都是表演、捐赠、联谊等。而本活动的核心宗
旨，就是将劳动节7天，每天一个项目，不论是公关活动还是
促销活动，全部设计成由消费者直接参与的项目，我劳动，
我美丽，通过活动，不仅促销商品，提升企业形象，还能增
强民众素质，美化心灵，满足人们内心深处的精神需求。

商场五一的促销方案篇四

五一节，是春节长假后的第一个黄金周，是旺季来临的标志，
是全年营销的第一场大战役。嘉元公司建议五一节的促销不
仅不能错过，且要重视并搞好。继三四月销售低迷后，五一
节迎来了消费者消费欲望的复苏。随着春深夏至，季节性消
费、换季消费开始抬头。我们综合多年的经验及数据分析认
为，五一节的主力消费群体集中在以下几个方面。

1、婚庆消费（婚宴酒饮、喜糖及炒货类、床品及厨具类）

2、长假旅行消费（箱包旅行包、摄影器材、旅行用品）

3、近郊春游消费（饮料类、即食品类、休闲食品类、）（户
外用品、运动用品、园艺用品）

4、家庭换季消费（夏凉家纺入季、厚暧家纺出季、防晒型化
妆品入季）（夏凉家电入季、服装收藏防蛀品类、雨具、调
味品）

5、福利消费（夏季消夏用品团体福利消费）我们促销始终应
围绕一个理念，“促销不仅是卖我们可卖的商品，更是要卖
顾客要买的商品”只有超市的促销迎合了顾客的消费心理才
能成功。基于此，我们要依据五一节主要消费群体的需求，
挖掘供应商潜力，合理组织相应的促销商品群。

五一节相对其它大节来讲消费规模较小，商品需求面窄，所



以五一的促销期间不益太长，我们建议在8—12天之间。考虑
到部分顾客五一出游，及信息传递至顾客所需的时间，所以
促销期应安排在4月28日起至5月8日止为益。

虽说促销就是为了促进销售，但精确的讲其中还是有一定的
区别。因为促进销售一般来讲主要有两个途径，一是以现有
顾客群体为基础，促销重客单价的提升；二是以提升客流量
为目的，意在扩大超市影响力。再有其它的如和对手竞争、
积压库存变现、新品系列推广等。五一节关系到超市全年营
销的影响力，所以我们建议应以扩大超市当地影响力为出发
点，以此为目的组织此次促销，也就是说要以提升客流量为
主。在促销商品的选择上要注意其对顾客的影响力和降价的
力度，并且要重视宣传面的广度要有所扩大。同时组织好换
季商品及应季商品的备货和店面展示，客单价相应会有所增
加。当然因实际情况不同，还要仔细的进行前期数据分析，
发现可提升的空间。

促销主题是超市向顾客的诉求重点，是引起顾客消费心理共
鸣的主要工具。五一节促销主题有几个主流。一是以酬宾让
利为主题的低价形象诉求；二是换季购物为主题的新品推广
诉求；三是以促销活动的主要形式为主题的促销诉求。将诉
求目的标语化便构成了促销宣传广告上的促销主题。四是以
长假休闲购物为主题；五是以春游、旅游为主题。

如：五一酬宾惊喜狂购（数十种名优商品的大幅降价，以家
庭消费品为主）

劳动光荣低价有礼（数十种名优商品的大幅降价，以家庭消
费品为主）

开心度长假低价总动员（出游用品、饮品、休闲食品、即食
品特价）

清凉一夏低价风暴（夏凉家纺、夏凉家电、防晒型化妆品、



饮料）

欢欢喜喜庆五一清清爽爽过夏季（夏凉家纺、家电、化妆品、
饮料）

五一乐翻天购物拿大奖（有奖销售、刮刮卡等）

购物有乐趣吃上再拿上（游戏互动促销大规模的品尝买赠活
动）

根据商品组织情况或竞争环境要求确定了促销主题及主力商
品群后，要进一步规划各类商品促销比重，建议如下：五一
快讯各类促销品量食品类分类主要品种促销品数让利辐度生
鲜包装熟肉装210%—20%散称熟肉、面包、散称饼
干610%—20%散称糖果、炒货、干果蜜饯410%—20%粮油色拉
油25%—10%10公斤代大米、面粉25%—10%调味醋、酱油、味
精、芥末油、花椒油（凉拌型）25%—10%代干货（腐竹、粉
丝）210%—20%罐头、白糖、冰糖、蜂蜜85%—10%酒饮白酒
（当地婚庆常用型）23%—5%啤酒（单支、罐装）23%—5%饮料
（纯水、果汁、乳酸、茶）105%—10%冲调（柑粉、固体果味
冲饮）230%—50%茶叶（散装、袋装）420%—30%休闲饼
干210%—15%膨化410%—15%果冻210%—15%干果蜜
饯410%—15%山楂210%—15%五一期快讯各类促销品量非食品
类分类主要品种促销品数让利辐度洗化洗衣粉、皂、芳香剂、
防虫日化810%—15%洗洁净、洗涤剂、柔顺剂410%—15%香皂
（润肤型）210%—15%护肤膏霜（防晒、保湿型、换季护肤品）
1020%—30%牙膏、牙刷410%—15%卫生巾、卫生纸410%—15%
家居收纳整理袋、衣架410%—15%居室清洁用具210%—15%冰
品制作模具、凉杯水具210%—15%雨具210%—15%家电夏凉家电
（电扇、空调）45%—10%摄影器材（像机、胶卷、电
池）45%—10%家纺内衣、睡衣、丝袜（夏凉型）1010%—15%
床品（凉枕凉席）210%—15%毛巾（浴巾、毛巾
被）210%—15%运动服、鞋420%—30%凉拖420%—30%文体运动
器材（羽拍类、球类）320%—30%户外玩具类（风筝、摇控模



型）420%—30%。

商场五一的促销方案篇五

1、迎接五.一旺季，品牌宣传造势

2、提高销量给客户信心，为5月压货创造条件

3、搞好客情关系（本人4月份调到该市场）

迎五一，容声冰箱大优惠

xx.4.24—25（实际操作效果好，延长到4.27）

1、与商场领导沟通具体的操作细节，主要是价格、场地、人
员、物料的支持。

2、20日在钦州市场做宣传：贴海报和包装三轮车，23日在商
场前贴海报。

3、22日检查库存和现场物料

4、活动统一说辞的提炼：科龙厂家“五.一”提前做促销活
动，特价销售且赠送精美礼品。

1、一个拱门、两个帐篷、两个产品气模、一个“联合国节能
金奖”易拉保、两个海报牌。

包装三轮车（5辆）200元、运输费用50元、临时促销30元/
天×2＝60元，共310元（场地有商场申请）。

1、期间共销售26台，占当月销售63台的41.2％。主要竞争对
手当月销量是47台。



2、为“五.一”旺季做了充分的宣传，就“五..一”七天销
量为79台

3、客户当月提货97台，为历史最高记录。但由于估计不知和
其他因素，导致在5月3日畅销型号（290s、163g等）就开始断
货影响了五一的销量。（该地区没有设代理商，由南宁代理
商辐射过来的。）

4、使钦州市场的.冰箱销售有了更清晰的主题：节能，而且
使容声的209s。（意外收获）

5、取得了客户的信任。


