
品牌设计总结及心得体会(模板10篇)
心得体会是我们对自己、他人、人生和世界的思考和感悟。
那么心得体会该怎么写？想必这让大家都很苦恼吧。以下是
我帮大家整理的最新心得体会范文大全，希望能够帮助到大
家，我们一起来看一看吧。

品牌设计总结及心得体会篇一

1、韵睿设计，别出心意。

2、创造才是硬道理，未来不再遥远。

3、风韵独华，睿智名品。

4、韵睿，最好的品牌设计。

5、选韵睿，就是选品牌设计。

6、韵睿设计，给您想要的韵味。

7、韵育灵感之路，睿集设计之巅。

8、韵之细腻，睿之创意。

9、精品设计，超乎想像。

10、感受时尚超势力，聚交韵睿新设计。

11、韵味深长，睿智无双。

12、韵睿品牌，形象专家。

13、新韵十足，睿眼识搏。



14、韵睿设计——多彩二维世界的创造者。

15、韵睿设计全方位，平面未来零距离。

16、锋发韵流，睿思恒久。

17、艺术的韵味，勾勒出的睿智。

18、风韵雅致，睿明广博。

19、韵睿创想，设计典范。

20、神彩飞扬，韵味人生，韵睿品牌设计。

21、“韵”筹帷幄，“睿”不可当。

22、韵睿平面设计，设计你的所想。

23、韵睿设计，唯美艺术。

24、润我所韵，睿你所智。

25、睿韵创意，不一样的'设计。

26、设天下，计方园。

27、韵睿经典，世界精彩。

28、韵之出色，睿智所及。

29、韵意于心，睿智于行。

30、韵睿，家的味道。

31、“韵”筹帷幄，睿智尽现。



32、韵味悠长，睿气难挡——韵睿设计。

33、创意生活，创赢未来。

34、不一样的内容，一样的睿智。

35、韵味十足，睿智无比。

36、韵味之美，睿慧之择。

37、清音幽韵，静广博睿。

38、韵成唯我，睿显智博。

39、平面设计专家就在韵睿。

40、韵睿，设计无限品牌。

41、锋发韵流，睿可雕龙。

42、韵睿设计，婉约又大气。

43、蕴（韵）育无限文化，睿智启迪人生。

44、韵承古今，睿贯中西。

45、睿智之选，别有韵味。

46、韵睿品牌设计，你的睿智选择。

47、韵睿设计，真有韵味。

48、韵睿，引领时尚潮流。

49、韵睿，只为灵感与创意而绘。



50、专业广告语，包您满意。

51、给我一份订单，还你一片前程。

52、拒绝单调与乏味，平面设计选韵睿。

53、韵睿设计，赢在创意。

54、让设计不仅仅是睿智——睿智设计。

55、韵睿品牌设计，设计韵睿品牌。

56、韵睿设计，韵味十足。

57、选择“韵睿”设计，品牌如虎添翼。

58、韵睿非凡，无限内涵。

59、彰显品质高贵，设计必找韵睿。

品牌设计总结及心得体会篇二

畜牧业作为农业的一支重要力量，对于经济社会的发展起着
至关重要的作用。而在现代化的经营环境下，品牌已成为决
定企业生死存亡的关键。在这种背景下，畜牧业品牌设计变
得尤为重要。我在参与畜牧业品牌设计过程中，总结出了一
些心得体会。

第一段：细致入微，以消费者为中心

品牌设计时我们需要从消费者需求出发，关注消费者的感受
和视角。因此，在品牌设计中，可以首先从品牌名称入手。
畜牧行业的品牌名称，应简洁易懂、易记易拼，同时要有独
特性和指向性，让消费者很容易地明确品牌的属性和主打产



品。除此之外，在品牌的视觉形象方面也需要注意，如选取
符合文化背景、广受欢迎的色彩和元素等，同时也要考虑与
同行业品牌形象的区别，细心设计一个让人耳目一新、富有
魅力和独特性的品牌形象。

第二段：市场定位，以品质著称

一个优秀的品牌应当具有高度的市场适应性和竞争力，而这
就要求我们在品牌的定义和市场定位方面富有远见。畜牧业
品牌在市场定位上可以采取以某种优质品质为核心的战略，
如以“健康优质、质量有保证”的品牌形象树立良好的企业
形象，同时在产品品质上严把关，保证产品质量符合标准、
放心安全，并在品牌活动中向大众传递这种信念。

第三段：创新时代，以科技引领

随着科技的不断发展，畜牧业的生产和经营也在深入地使用
信息、智能技术等现代技术手段。因此，在时代洪流下，一
个好的品牌需要有先进的科技支持，以提高品牌的竞争力和
市场份额。比如，可以在品牌设计中充分考虑新颖的产品设
计、科技使用和信息技术应用等元素，打造一个与时俱进，
兼具独特个性和新潮时尚的品牌形象。

第四段：传承文化，弘扬传统

畜牧业是我国农业的重要组成部分，它代表着我国的农业生
态、文化等方面的重要价值。因此，一个好的品牌需要有代
表性的文化元素，以弘扬传统文化、传承优秀历史文化，并
在品牌中体现出这种精神内涵。比如，可以在品牌设计中加
入传统文化的艺术元素，让消费者感受到品牌所追求的中华
文化价值。

第五段：全面创新，营运升级



智慧畜牧、精准养殖等新模式正在为畜牧业带来新的机遇。
对此，一个好的品牌需要有全面创新、营运升级的战略，从
运营管理、资源利用、品牌推广等多个方面更新服务，提升
品牌的影响力和话语权，概括而言就是靠新发展，提高市场
的认知率，使品牌在竞争中强劲崛起。

总之，一款好的畜牧业品牌，需要从设计、定位、文化、科
技、服务等多个方面考虑，并且与时俱进，关注消费者体验
和需求，打造核心竞争力和市场声誉。我相信，在新时代的
环境下，通过全面设计、不断革新，畜牧业品牌将会走向更
加美好、成功的未来。

品牌设计总结及心得体会篇三

第一段：介绍畜牧业品牌设计的重要性（200字）

畜牧业是农业的重要分支，是人类历史上非常重要的产业之
一。然而，随着社会的不断发展，竞争越来越激烈，如何在
众多畜牧业企业中脱颖而出，成为消费者信赖的品牌，逐渐
成为了畜牧业企业们必须要面对的一个问题。因此，畜牧业
品牌设计成为了重要的一环。一款优秀的畜牧业品牌设计方
案，不仅可以切实提高企业知名度和竞争力，更能为企业带
来长远的经济效益。

第二段：畜牧业品牌设计的核心要素（200字）

畜牧业品牌设计的核心是提炼企业的品牌内涵，寻找符合企
业特点的设计元素，给人留下刻骨铭心的印象。在选择设计
元素时要与企业定位和文化相符，使其形象有活力、有亲和
力。同时注意要有识别度，创造出可塑性强，善于变幻的形
象。这样一个形象的品牌设计，不仅起到视觉上的冲击和感
染力，更能够使消费者注意到品牌价值和优势。

第三段：畜牧业品牌设计需要关注的几个方面（300字）



畜牧业品牌设计方案的构想，需要着重关注几个重要的方面。
首先是创新性设计，设计要有新意、有差异、有突破，从而
获得更高的关注度；其次是营销策略，不同的营销策略应与
品牌形象、企业渠道、消费者需求等诸多因素相结合，并运
用到具体的品牌设计方案之中；最后，也是最关键的，是品
牌塑造，要让设计方案呈现出企业理念、风格、文化等特点，
塑造品牌形象、企业形象等，以期达到更好的品牌效应。

第四段：畜牧业品牌设计实际案例分析（300字）

以蒙牛集团为例，蒙牛集团一直以来致力于体育事业和健康
事业的支持和贡献，并致力于成为国际知名品牌。因此，它
的品牌形象设计经过多年的不断改进和完善，已经发展成为
一个高度识别性的形象。在蒙牛品牌形象设计方面，不同的
花纹、颜色及形象已被赋与不同的内涵，雅典娜、圣诞老人
等众多的形象，给消费者留下了独特的印象。蒙牛品牌形象
设计方案中，通过把优质的牛奶作为核心元素，提高消费者
对产品的关注度和对品牌的认同感，增加企业的营销效益。
在这个案例中，我们可以看到，蒙牛集团将自己的品牌形象
与产品紧密结合起来，创造出了一个跨界的品牌形象，这也
是值得参考的。

第五段：总结畜牧业品牌设计的心得与体会（200字）

在设计品牌形象时，要把握住产品的诉求，遵循品牌核心价
值，运用独特创新的设计元素，塑造品牌形象。同时，对于
经营者来说，更要深耕细作，不断地提高产品质量和服务质
量，这样才能取得消费者的信任和赢得市场，最终达到畜牧
业品牌的可持续发展。畜牧业品牌的形象设计是一个多方面
的过程，需要企业和设计公司的多方努力，只有紧密结合起
来，才可以走向成功。



品牌设计总结及心得体会篇四

1、名扬四海，别创一格。

2、海天相连，格外精彩。

3、瀚海澜杆千仪秀，格新出奇上翠微。

4、海纳百川，格外尽欢。

5、“海”天盛筵，别具一“格”。

6、时尚海格，精彩选择。

7、海纳百川，格据天下。

8、海阔于心，格言于信。

9、海阔天空，别具一格。

10、等什么？穿越那一格又一格，便是海阔天空。

11、海的豪情，山的风（品）格。

12、胸襟藏湖海，格调逐云月。

13、海的梦想，格的时尚。

14、海纳百川，格物非凡。

15、海纳百川，格聚方圆。

16、海融天下，非常有格。

17、海内无双，别具一格。



18、非凡海味，百鲜格调。

19、海的'宽广，山的品（风）格。

20、海天一线，独具一格。

21、志在四海，别具一格。

22、四海之内皆兄弟，客运天下格外亲。

23、质量贯四海，品格更信赖。

24、海汇四方，格调远扬。

25、海无量，格有方。

26、海纳百川，格度万里。

27、格调非凡，海之蓝。

28、海阔天空，格行天下。

29、海上云天，格外分明。

30、天涯海角，格物致知。

31、海集百溪，格越品质。

32、天高海阔，格外闲。

33、海枯石烂，格调依旧。

34、大海的情怀，特别的关爱。

35、海枯石烂，格调不变。



36、海阔天空，格外出色。

37、囊括四海，不拘一格。

38、大“海”能容纳百川，品“格”之高入云天。

39、海之情，格之爱。

40、五湖四海，格物致知。

41、格物致知，开创一片新海。

42、海的格调，你知道。

43、海纳百川，格外豪情。

44、海纳百川，别具一格。

45、扬名四海，别具一格。

46、扬名四海，自成一格。

47、深邃如海，格调风流。

48、海纳百川，格品于心。

49、海阔天空，格古通今。

50、海纳百川，格高顶天。

51、海纳百川，品高一格。

52、海誓山盟，格外珍贵。

53、海无垠，形有格。



54、沧海纳百川，致知在格物。

55、格高意远，名扬四海。

56、海纳百川，格度非凡。

57、名扬四海，自成一格。

品牌设计总结及心得体会篇五

1、韵然天成，睿思智取。

2、找设计还得来韵睿，让您的品牌无限升级。

3、韵睿设计，唯美艺术。

4、睿智的设计，独有的韵味。

5、人生需要设计！

6、别样生活更多精彩——韵睿！

7、韵味生活，睿智设计。

8、韵味十足，时尚睿智。

9、东方神韵，睿智中国——韵睿设计

10、韵汝名，睿吾心——韵睿品牌设计。

11、韵味深长，睿智无双。

12、描绘生活每一笔——韵睿。

13、畅享品牌价值，韵睿完美诠释。



14、韵睿品牌设计，专心、专注、专业！

15、韵睿的设计，睿智的韵味。

16、韵睿，力争独特活力之媚。

17、韵睿——韵致犹我，睿智如你。

18、韵睿设计，无限创意。

19、铸就卓越品牌，开启梦想时代。

20、用我的笔，打造你的品牌。

21、韵睿品牌设计，设计时尚品牌。

22、韵睿，家的味道。

23、艺术的韵味，勾勒出的睿智。

24、“韵”酿品牌推广，“睿”择设计至上。

25、韵味悠长，睿智之选。

26、韵睿设计，不同凡响。

27、韵睿设计，增添魅力。

28、韵睿设计，就是这个韵味。

29、韵睿，给你一个梦未以求的设计！

30、韵睿，设计出你想不到智慧！

31、韵在心，睿在内——韵睿设计。



32、韵存高远，睿智宏图。

33、韵雅天成，睿意创新。

34、设计无限张扬，创意突破束缚。

35、韵睿品牌，给你星级的设计！

36、韵睿设计，达您所需。

37、韵睿设计，大气的选择。

38、平面不平凡——韵睿品牌设计。

39、绘创意，述品韵，你的`睿智明选。

40、韵睿，设计明天。

41、“韵”筹帷幄，“睿”胜千里。

42、平面设计之最，韵睿当之无愧！

43、睿智与韵味并重——韵睿设计。

44、韵睿——平面上的韵味。

45、平面创造有韵，动感创想含睿。

46、韵睿品牌，专为你设计！

47、韵睿，有限蓝图，无限可能。

48、韵睿设计，伙伴成长的秘密武器。

49、韵睿设计，聪明的选择。



50、韵睿，让你的产品拥有灵魂！

51、韵睿经典，世界精彩！

52、睿智的设计，流动的音韵。

53、同享生活韵味，共创睿智人生！

54、灵韵设计，睿智品牌。

55、汇民间之雅韵，集天下之睿风。

56、韵睿，设计你我生活！

57、气韵非凡，睿智独到，韵睿品牌设计

58、锋发韵流，睿哲天下。

59、韵在其中，睿在千里。

60、韵睿设计，婉约又大气。

61、韵藏于形，智创于精。

62、让人过目不忘的设计——韵睿品牌设计。

63、韵味平面，睿智体现-韵睿科技。

品牌设计总结及心得体会篇六

随着人们生活水平和生活质量的提升，现代人对食品的健康
与安全性要求越来越高。作为肉类供应的最大来源，畜牧业
的发展变得十分重要。而品牌设计作为营销的重要手段，对
于畜牧业的发展也发挥着举足轻重的作用。以下是我在畜牧
业品牌设计过程中的心得体会。



一、了解品牌需求

品牌需要传递的信息是什么？品牌的受众是谁？这些问题是
品牌设计中最为重要的部分，也是决定品牌成功与否的关键
因素。在畜牧业品牌设计中，我们需要先了解市场需求，把
握养殖者和消费者需求，通过市场调研去分析竞争对手的品
牌，从而得出自己品牌的定位和需求。

二、注重品牌视觉

品牌视觉设计是品牌形象的基础。在畜牧业品牌设计中，我
们需要从徽标、色彩、仿真图等方面来塑造品牌形象。徽标
是品牌形象的最基本元素，它需要简洁明了、富有创意、容
易识别和记忆，能够代表品牌定位。同时，畜牧业品牌的色
彩应该注重自然、健康、和谐的感觉。在选择配色时要提高
警觉，应该考虑到色彩在不同文化中的意义差异。

三、注重品牌声音

品牌声音是指品牌所要传递的语言和语气。在畜牧业品牌设
计的过程中，我们需要注重品牌声音的塑造。公司的口号、
广告语、产品说明等都需要仔细打磨，保持统一性和稳定性。

四、注重品牌的网络建设

在畜牧业品牌设计过程中，网络建设显得尤为重要。现在的
消费者在购买时往往喜欢先搜索一下所需产品的信息，以此
来确定自己的需求，并作出购买决定。因此，在网络上展示
公司和产品非常重要。公司的官网、微博、微信公众号以及
各大社交媒体的账户都需要建立起来，并通过巧妙的运营方
式，让品牌形象更好地体现出来。

五、注重品牌的创新



品牌设计是一个不断创新的过程。在畜牧业品牌设计中，需
要时刻关注市场的变化，把握新趋势，以达到品牌更新、与
时俱进的效果。鼓励员工多方面思考创新，通过举办一些活
动，培养员工的创造力，更好地为品牌的发展贡献力量。

结论

总体来说，在畜牧业品牌设计中，需要注重品牌需求，注重
品牌视觉、声音和网络建设，以及不断的创新。这些是品牌
成立和发展的关键要素。只有把握这些要素，才能够更好地
设计出符合市场需求的品牌形象，推动公司发展。任何一个
品牌的成功都不是简单的，只有在背后的品牌设计运转中，
才能让一家畜牧企业有机会成为真正的行业领袖。

品牌设计总结及心得体会篇七

简历也属于文章的一种。试想一下我们平时喜欢看到怎样的
文章?不断地出现语法和拼写错误?质粗纸廉、排版疏漏的文
本?当然不是!简历必须吸引需求者的眼球，绝对不能让人倒
胃口在如此小细节上!

但好的简历也不该过分追求文学性与戏剧性，诸如“披星戴
月战业绩、挑灯夜战创丰收”之类的非专业词语最好不要出
现，那样会使人觉得矫揉造作。好的简历都应将自己长处隐
藏在字里行间，具有“虽不见人但呼之欲出”的效果。自信
但谦和，礼貌兼诚恳，这样的态度应该不会出错。曾有一名
求职新手因为在简历中卖弄不必要的幽默而惨遭折戟沉沙，
这样的结果最可能打击求职信心。

以下是小编和大家分享的品牌设计师简历模板，更多内容请
关注(/jianli)。



  
*** ***
  
 汉
***
***
/jianli

***年纺织品产品设计经验；***年团队管理经验；
热爱服装、纺织行业；
逻辑思维和表达能力强,学习和理解能力强；责任感强：
随时保持开放和兼容并包的思维方式，性格乐观，随和；
知名设计类院校毕业，专业能力强，参赛获奖若干。
英语良好；个人形象气质良好，热爱生活，心态良好，能承受较大的工作压力。

产品经理·品牌经理·主管 | 广告创意·策划·设计或文案 | 创意·策划·文案
耐用消费品(服饰·纺织·皮革·家具)
面议
***
1周内

 
 职责和业绩：
在设计部主管指导下，参与***品牌新品服装面料的'企划和开发。
  后转入企划部，参与***品牌广宣策划活动，如订货会、店铺活动、画册企划制
作等，负责提出策划方案、创意，在日常工作中具体负责平面和文案工作。

 

职责和业绩：
负责组织定期的市场调研和分析，为新一季产品设计打好基础。
  负责跟进面料产品的打样工作直至大货生产。
  负责带领面料设计团队，开发一年两季的面料产品。
  负责完成设计总监交办的其他工作，以及团队管理工作。

 

职责和业绩：
  1.负责调研***地区为主的各大家纺品牌产品及销售信息，以及分析和统计本品
牌销售数据
  2. 负责设计品牌系列产品，跟进打样直到大货生产
  3.负责提前***个月左右提交目标季度设计方案和产品结构
  4.协助市场部门，完成与新品相关的后期工作，如拍照，撰写设计说明，产品起
名等

 

品牌设计总结及心得体会篇八

本次品牌设计大讲堂，教授们详细讲解了品牌设计的重要性



和设计原则。通过这次讲座，我深刻认识到品牌设计对于企
业的重要性，而以下是我对这次讲座的心得体会。

一、品牌设计的重要性

品牌设计不仅仅是企业形象的代表，当企业的品牌设计得到
众多消费者的认可和记忆，许多消费者就会向这家企业靠拢。
而当消费者向企业靠拢时，企业就会得到更多的业务机会和
更大的市场份额。所以，品牌设计对于企业来说是非常关键
的。

二、品牌的设计原则

教授们讲解了许多品牌设计的原则，包括视觉识别、一致性
和差异化等。视觉识别是很重要的一点，因为当消费者首次
接触到企业的产品时，直接看到的就是产品的外观和包装。
这就要求企业在进行品牌设计时，应该保证其在视觉上的连
贯性和一致性。此外，一个好的品牌设计不仅要符合消费者
的审美，还要能带给消费者深刻的情感体验。因此，品牌设
计的差异化也显得尤为重要。

三、品牌设计的流程

品牌设计的流程包括：品牌定位、品牌策略和品牌表现。教
授们认为，品牌定位和策略在一定程度上是定下品牌表现的
基础，而品牌表现的形式可以是视觉、语言、音频、动态或
者其他形式。因此，企业在进行品牌设计时，需要考虑这三
个方面。

四、品牌设计的落地实现

在品牌设计完成之后，企业需要将其落地实现。在这个过程
中，企业可以考虑许多营销工具和宣传手段，例如广告、包
装、POP等。而在实施的过程中，企业也需要根据市场的不同



情况进行调整和改进。

五、品牌设计的未来趋势

在未来，品牌设计将会重视消费者体验和社交媒体的影响。
消费者日益关注品牌的社会责任，因此品牌对于社会的贡献
和影响也将成为消费者选择品牌的关键因素之一。此外，社
交媒体广泛应用的今天，企业需要重视社交媒体营销，积极
利用其为品牌设计的传播和推广做贡献。

总之，本次品牌设计大讲堂让我对品牌设计有了更加深入的
认识与了解，这对于我未来的设计工作具有很大的借鉴意义。
我相信，在品牌设计越来越受到行业和消费者的重视的大背
景下，能够牢牢把握好品牌设计原则与流程，做好品牌的落
地实现以及未来趋势预判，企业一定会在市场中有越来越好
的表现和发展。

品牌设计总结及心得体会篇九

品牌设计在当今商业领域中愈加重要，它不仅仅是企业外在
形象的体现，更是企业与消费者互动的桥梁。近日，笔者有
幸参加了一场关于品牌设计的大讲堂，从中汲取了很多有用
的经验和知识。今天，我想分享一下自己在这场大讲堂中的
心得体会。

第二段：品牌设计的重要性

品牌设计之于企业的重要性不容忽视。品牌设计直接关系到
企业的商业运作和发展，影响企业在市场竞争中的地位和竞
争优势。一家公司的品牌形象，是消费者对这家公司的第一
印象，也是消费者购买公司产品的动力和信心来源。但品牌
设计不仅涉及到外形，还包含了企业的理念、文化等方面，
是企业价值观和企业使命的直接表达。



第三段：品牌设计要符合消费者需求

品牌设计首要考虑的是消费者的需求。一个好的品牌设计不
仅仅看上去美观，还要符合消费者的购买需求和消费心理。
要让消费者通过产品的外观和品牌LOGO等图形来感受品牌
所传达的信息和感觉，并形成良好的购买体验。一个好的品
牌设计能够清晰地表达企业的理念和文化内涵，让消费者认
可和信任该品牌。

第四段：品牌设计的创意思维

品牌设计需要具备良好的创意思维。设计师不仅仅是创作美
术作品，还是通过创意设计来唤起消费者的购买欲望，并将
其推向市场。品牌设计不仅要有美感，它更要有思维，创造
力和相互合作的精神。当企业品牌与时代精神相结合时，品
牌形象就才有可能成为可持续的，与消费者的信心共存，推
动企业的可持续发展。

第五段：结尾

品牌设计是企业的脊梁，是企业和消费者之间的桥梁。好的
品牌设计不仅仅能够引导消费者对企业的认知和了解，还能
够引导消费者对产品的认可和购买。参加这场品牌设计的大
讲堂，让我更加深刻地认识到品牌设计的重要性，并且学习
到了很多关于创新思维和品牌设计的经验和技巧。我深信，
只要我们始终坚持以消费者的需求为导向，加强创新思维和
合作精神，就能够设计出更加优秀的品牌形象，为企业的长
足发展保驾护航。

品牌设计总结及心得体会篇十

1、韵睿——韵致犹我，睿智如你。

2、畅享品牌价值，韵睿完美诠释。



3、韵睿设计，气的选择。

4、韵味悠长，睿智之选。

5、韵睿，有限蓝图，无限可能。

6、韵睿设计，聪明的选择。

7、汇民间之雅韵，集天下之睿风。

8、别样生活更多精彩——韵睿！

9、韵味十足，时尚睿智。

10、用我的笔，打造你的品牌。

11、人生需要设计！

12、锋发韵流，睿哲天下。

13、韵味十足，时尚睿智。

14、韵汝名，睿吾心——韵睿品牌设计。

15、韵味深长，睿智无双。

16、韵睿品牌设计，专心、专注、专业！

17、韵睿的设计，睿智的'韵味。

18、韵睿——韵致犹我，睿智如你。

19、韵睿设计，无限创意。

20、用我的笔，打造你的品牌。



21、艺术的韵味，勾勒出的睿智。

22、韵睿设计，增添魅力。

23、韵睿，设计出你想不到智慧！

24、韵睿设计，气的选择。

25、平面不平凡——韵睿品牌设计。

26、“韵”筹帷幄，“睿”胜千里。

27、平面设计之最，韵睿当之无愧！

28、平面创造有韵，动感创想含睿。

29、韵睿品牌，专为你设计！

30、韵睿设计，伙伴成长的秘密武器。

31、韵睿设计，聪明的选择。

32、韵睿经典，世界精彩！

33、灵韵设计，睿智品牌。


