
2023年产品设计策划案(大全5篇)
每个人都曾试图在平淡的学习、工作和生活中写一篇文章。
写作是培养人的观察、联想、想象、思维和记忆的重要手段。
范文书写有哪些要求呢？我们怎样才能写好一篇范文呢？以
下是我为大家搜集的优质范文，仅供参考，一起来看看吧

产品设计策划案篇一

从市场营销的角度看，产品指能满足购买者某种需要的物品
及随同产品出售时所提供的各种服务，这是产品的整体概念。
产品整体概念包含核心产品、形成产品和附加产品。

1、核心产品

又称实质产品。这是产品整体概念最基本、最主要的层次。
它是顾客购买的目的所在，是顾客追求的效用和利益。顾客
购买一种产品，不仅是为了占有一件有形的、可触摸的物体，
而是为了满足自身特定的需要和欲望。因此，在产品策划中
必须以产品的核心为出发点和归宿，设计出真正满足消费者
需要的产品。

2、形式产品

是指产品的实体。这是对目标顾客某一需求的特定满足形式。
要满足买主追求的利益，必须通过有形产品体现出来，可以
说，有形产品是核心产品的转化形式。产品存在的物质形式
主要有五种特征可供辨认：质量水平、产品特色、产品款式、
品牌以及包装。例如电冰箱，有形产品不仅指电冰箱的制冷
功能，而且还包括它的质量、造型、颜色、容量、品牌等。
加深对产品实体上述五个方面的认识，有助于产品策划的全
面开展与实施。

3、附加产品



即顾客在购买产品时所获得的各种附加服务或利益的总和。
它能满足顾客更多的需要。它包括提供产品说明书，产品保
证、安装、维修、送货、技术培训、售前与售后服务等。如
计算机生产者，不仅出售计算机，而且还提供工作指令、软
件程序、规划系统、人员培训、安装维护、产品保证等一系
列服务项目。可以预见，未来市场竞争的关键，在于产品所
提供的附加价值，包括安装、服务、广告、用户咨询、购买
信贷、及时交货和人们以价值来衡量的一切东西。因此，企
业期望在激烈的市场竞争中获胜，必须极为重视服务，注重
售前、售中和售后服务的策划。

产品整体概念要求企业提供产品质量、外观物美的同时，注
重产品附加价值的开发。根据对产品的这一认识，全面满足
消费者的需要常常成为产品策划的出发点。如在空调设计中，
就面临着全面满足消费者需求的问题。

产品整体概念由于深刻地挖掘了产品的内涵，这就有利于产
品策划在某一层面、某一角度进行深入诠释，形成产品有别
于同类竞争产品的独特个性。

产品整体概念的树立有利于产品策划在各个层面上与同类产
品展开竞争，如果一项产品其核心产品、产品实体、附加产
品的三个层面上都比同类产品领先，那么，这一产品市场地
位是不言而噙的，并且可以从多个侧面树立企业形象，确定
企业的市场地位。

1.校园文化创意产品设计策划书

2.策划书

3.篝火晚会策划书

4.歌唱比赛策划书



5.画展策划书

6.论文项目策划书

7.学生社团策划书

8.策划书的格式

9.建筑项目策划书

10.策划书的格式

产品设计策划案篇二

一、项目优势分析

1。位置优越、交通便利

项目位于沙湾东华大道，地处沙湾镇商住新区，旺中带静，
距市桥仅10分钟车程，公共汽车直达小区，交通极其便利。

2。周边配套、设施完善

项目毗邻各式商铺、食肆、戏院、银行……相关配套设施一
应俱全，休闲、购物无所不便。

3。环境优美、绿化率高

项目区内住宅与绿化环境设计比例协调，适合当今住宅市场
的新潮流，区内绿意盎然，住宅小区均采用港式设计，独有
首层私家花园，附设大型地下车库，带给住客优美的居住环
境及清新的空气。

二、目劣势分析



1。市场竞争激烈

镇内聚合了荷景花园、雅荷居等众多大型楼盘，上述楼盘无
论在规模、位置、价格上都各有优势，而目标顾客有趋向*，
从而分薄了部分客源，令各个项目之间的竞争日趋激烈。

2。由于社会趋势，分工更加明细，各*知识得以更充分的发
挥。

经我公司人员现场调查，了解到贵公司现在根本没有*的售楼
人员，更无销售工作的统筹，在楼盘销上已打上8成折扣。

第二部分项目推广

一、项目市场定位

产品设计策划案篇三

a.12:00接待厅接待来宾，经销商，记者签到

b.2:00引导嘉宾、经销商、记者入场

c.2:10开场表演：热舞吸引并聚集人气

d.2:20播放企业宣传片

e.2:25主持人请来宾就座

f.2:30主持人宣布新品发布会开始并介绍公司领导与媒体

g.2:35公司领导致辞并与嘉宾共同拉开新品幔布

h.3:00新产品模特走秀展示，并同时播放产品车内功能真人
演示短片



i.3:10产品工程师在播放产品短片的同时讲述产品的作用

j.3:20记者来宾提问，产品工程师作答

k.3:30从现场选择几名汽车使用者进行产品提问

l.3:40领导抽取来宾奖品活动

m.3:50节目安排：轻摇滚演奏配合产品小短片播放进行现场
产品促销活动

1.市中心广场彩虹门，彩旗，巨型条幅

2.彩虹门前，接待礼仪佩戴单位绶带，要摆有标明会场、礼
品等地点明显的指示牌

4.广场各摆放x展架多个，写真贴多张

6.会场演讲台摆放花篮各两个，走廊前台两旁摆放x展架

7.主席台和各座位贴带有公司logo的编号，桌上放纯净水，
文件夹dm封尾页，贵宾名签。

8.配备：礼花，专用整场音乐配音，抽奖

9.配备企业宣传片和新品讲解短片播放等视听材料

10.调试好音响设备，指定好录像人员

1.邀请总公司领导、市政领导代表、公司代表

2.邀请经销商代表

3.邀请部分意向客户代表



4.邀请媒体：xx日报，xx电视台，xx广播电视局

1.会议时间项目安排流程

2.新闻通稿

3.演讲发言稿

4.发言人的背景资料介绍

5.公司宣传册

6.新产品说明资料

7.有关图片

8.纪念品礼品领用券

9.企业新闻负责人名片(新闻发布会后进一步采访、新闻发表
后寄达联络)

10.空白信笺、笔(方便记者记录)

1.组委会组长(负责整个活动与广场负责人协调)

2.协调员(协调员由xx单位领导组成，负责各小组的协调)

3.领导小组细分：a会场接待(6人负责来宾登记、礼品发送、
资料袋的发放以及各种接待工作)b与媒体联系(媒体发稿、媒
体接洽、礼品费用支付)

4.场务维护(负责现场、设备能够正常使用，排除外界干扰)

5.广告宣传(有策划公司与公司宣传部、市场部、产品部共同



组成)主要负责a主题背景干墙设计制作及安装.b宣传dm、x展
架、海报、礼品赠送手提袋、企业新品画册的设计制作.c领
导、来宾演讲稿指定和新品阐述资料的撰写。

6.主持人(主要负责各个环节串词以及开场主持)

7.外联(主要负责与模特及演员联络以及现场产品展示安排)

1.会议手册

2.新品文字资料(招商)

3.相关图片、信笺和笔

4.礼品券

1.4月13日前，发布会策划方案定稿

3.4月23日前，上述材料印刷品交货，其中宣传片在25日前出
样片

6.4月25日，将发布会方案交由会议主持方，以便其提前排练

9.5月1日上午物品检查、人员检查、资料检查、礼品检查、
会场检查

八、新闻发布会所需人员、物料

1.礼仪(6人：会场)

2.新品展示模特(4人：会场)

3.主持人(1人：主席台)

4.摄像师以及摄像设备(一人一套：场内)



5.数码相机(3人3部：场内)

6.横幅(2条：会场)

7.彩虹门(一只：会场)

产品设计策划案篇四

“展青春风采，树时代新风”——xx省第四届高等艺术院校大
学生美术作品展览

由xx省美术家协会、xx省美术馆联合主办的“展青春风采，树
时代新风”——xx省高等艺术院校大学生美术作品展，面向xx
省广大的大学生艺术爱好者、艺术学者、艺术品投资者以及
与艺术品相关的团体组织等，通过对大学生艺术作品的广泛
征集，筛选出优秀艺术作品，进行大型综合展览。展览通过
新鲜的展览理念和创新的展览手段，运用静态展览、动态展
示、互动参与以及多媒体相结合的方式，展现大学生浓厚的
创作热情，新锐独到的创作理念，以及青春向上的精神风貌。

主办单位：xx省美术家协会、xx省美术馆

承办单位：xx师范大学美术学院

xx省美术馆

时间：20xx年5月4日—10日

具体活动流程如下：

1、提前一周召开动员大会，利用各种途径宣传介绍此次“展
青春风采，树时代新风”——xx高校大学生优秀艺术作品展。

2、向xx高校的大学生和老师征集艺术作品，为期一月。



3、对作品进行投票评比筛选，为期一周。

4、为入选的优秀作品举办“展青春风采，树时代新风”大学
生艺术作品展览，为期一周。

5、展览期间，在各个校区内为参展的艺术家及其作品设立投
票区，在展区设置投票箱，对展出作品进行评优。

6、展览闭幕式。邀请专家、赞助商代表、老师等亲临现场，
为比赛进行颁奖，制作相关的书画展作品集等。

7、撰写总结报告，召开总结会议予以汇报。

此次展览旨在达到打造“效益平台”的目的：一方面，打造
艺术新星，展示优秀作品，拓展受众群体，为大学生们搭建
一个展现艺术才华的平台、推销艺术作品并产生经济效益的
平台；另一方面，为中国现阶段一部分有知识有品味的人士
提供一个欣赏艺术和消费的平台。他们在这里可以欣赏到来
自于“艺术新势力”原汁原味的艺术作品，可以以合理的价
格购买当代优秀大学生的原创艺术作品，他们的精神生活也
必将得到更大的提升和满足。与此同时，推广艺术教育，引
起大众对其的关注和重视，建立一个以大学生为主的参与和
学习艺术并产生社会效益的平台。此外，还可以进一步丰富
大学生艺术活动形式，将此次展销会打造成大学生自己的校
园艺术文化品牌。更重要的是借此次展览传达出这样的理念：
漫漫人生路途，无论走到何处，无论年到何龄，青春的态度
都应始终在生命的历程中旅行着，每个人都可以找到心中属
于自己的青春风采。

xxx

随着我国经济的不断发展，人们生活水平的日益提高，越来
越多的人们注重精神文化的发展，愿意参与和从事文化艺术
活动的人也越来越多。作为艺术院校的大学生们，他们有着



强烈的艺术创作愿望和表现欲，在学校学习中大多都以艺术
创作来展现他们的学习成果，而在这些形式多样的艺术作品
中不乏优秀之作。但却由于大学生自身条件的限制（资金匮
乏，宣传渠道狭窄等）缺乏足够多展示自我的舞台，导致大
量的优秀作品积压在角落，无法投向大众市场，无法寻觅知
音的赏识，也无法使自己的艺术才华获得专家认同。所以此
次展览是一个改善现状的绝好机会，大学生需要一个属于自
己的舞台，尽情挥洒他们的创作热情，把握市场定位，获得
社会认可，从而进一步激发年轻艺术家的创造力，打开了一
条艺术与市场结合的道路。同时，从事艺术经营和艺术教育
的人们也需要一个平台，一个淡化比赛性质的艺术作品展览
平台，为爱好艺术的大学生们提供一次互相观摩交流的机会，
激发大学生的艺术兴趣，挖掘艺术界的新锐势力，改善艺术
教育的现状，丰富艺术市场的作品层次，引导艺术的未来走
向。

产品设计策划案篇五

校园文化创意产品是具有一定文化价值、纪念意义。从消费
者的角度考虑,应该是文化特征强、易于宣传推广的产品占主
流。根据调查显示，购买群体以学院师生为主，在设计定位
上重点考虑易于推广、需求量大、*价比高的文化产品，针对
一些有需求的人群，满足校园文化的传播功能。

二、校园文化创意产品设计定位

根据校园文化创意产品的设计定位的目标消费人群,可以按照
不同种类的消费人群来分类为：大一新生所需要的新生手册、
大四同学所需要的毕业纪念册、校园风景、校园建筑明信片
集、用来与校外作交流的商务礼品套盒等。

（一）新生手册


