
融资计划书免费(模板5篇)
光阴的迅速，一眨眼就过去了，很快就要开展新的工作了，
来为今后的学习制定一份计划。相信许多人会觉得计划很难
写？下面是小编整理的个人今后的计划范文，欢迎阅读分享，
希望对大家有所帮助。
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票据贴现融资，是指票据持有人将商业票据转让给银行，取
得扣除贴现利息后的资金。在我国，商业票据主要是指银行
承兑汇票和商业承兑汇票。这种融资方式的好处之一是银行
不按照企业的资产规模来放款，而是依据市场情况（销售合
同）来贷款。企业收到票据至票据到期兑现之日，往往是少
则几十天，多则三百天，资金在这段时间处于闲置状态。企
业如果能充分利用票据贴现融资，远比申请贷款手续简便，
而且融资成本很低。票据贴现只需带上相应的票据到银行办
理有关手续即可，一般在3个营业日内就能办妥，这种融资方
式值得中小企业广泛、积极地利用。

11、金融租赁

金融租赁是一种集信贷、贸易、租赁于一体，以租赁物件的



所有权与使用权相分离为特征的新型融资方式。设备使用厂
家看中某种设备后，即可委托金融租赁公司出资购得，然后
再以租赁的形式将设备交付企业使用。当企业在合同期内把
租金还清后，最终还将拥有该设备的所有权。通过金融租赁，
企业可用少量资金取得所需的先进技术设备，可以边生产、
边还租金，对于资金缺乏的企业来说，金融租赁不失为加速
投资、扩大生产的好办法；就某些产品积压的企业来说，金
融租赁不失为促进销售、拓展市场的好手段。

12、典当融资

典当是以实物为抵押，以实物所有权转移的形式取得临时性
贷款的一种融资方式。与银行贷款相比，典当贷款成本高、
贷款规模小，但典当也有银行贷款所无法相比的优势：

·与银行对借款人的资信条件近乎苛刻的要求相比，典当行
对客户的信用要求几乎为零，典当行只注重典当物品是否货
真价实。而且一般商业银行只做不动产抵押，而典当行则可
以动产与不动产质押二者兼为。·到典当行典当物品的起点
低，千元、百元的物品都可以当。与银行相反，典当行更注
重对个人客户和中小企业服务。

·与银行贷款手续繁杂、审批周期长相比，典当贷款手续十
分简便，大多立等可取，即使是不动产抵押，也比银行要便
捷许多。

·客户向银行借款时，贷款的用途不能超越银行指定的范围。
而典当行则不问贷款的用途，钱使用起来十分自由。周而复
始，大大提高了资金使用率。

低价现金融资3万-1000万[027--86783280]

武汉中环工商咨询有限公司是经武汉市工商局批准的合法企
业，有多名专业员为您服务经营范围：



1；《专业》代理各类公司注册登记。

2；年检：变更。

3；委托代办审计：资产评估：验资报告

5；一般纳税人资格认定

我们将以最优质服务：绝对优价：为你排忧解难

我们的服务态度；把您的事当我自己的事来做事

我们的服务理念；专业、迅捷、诚信、底价

我们的目标；您的满意是我们最大追求

武汉中环工商，底优代理，为您省时，省心，省事！
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一、项目简介xx大学生活区内出售自行车计划，是为了应
对xx大学新生入学对自行车的需求，而专门设计的投资计划。
我们打算主打中低档自行车，车型以山地车、载人车、小轮
车、公路自行车为主。能以有竞争力的价格和优质服务，向
市场销售高品质的产品和提供优质服务。在经营方面，为了
控制成本和降低对固定资产的资本投资风险，我们计划在温
州地区的主要代售点物色优秀的自行车商加盟，承包自行车
的进货以及组装。这种策略将有助于降低成本和增强生产经
营的灵活性，进而提高市场竞争力。我们预计投入资金到50
万元，按保守的估计我们大概有七十万元的销售额，按每部
车35%的保守估计，我们也能挣20几万元的收入。我们的团队
人数在50人左右。

二、市场环境分析

1、市场空间

由于大学城占地面积大，上课教室与寝室之间有一定距离，
学生们为了准时上课，十分有必要购买一部自行车，一方面
不仅方便了学生的出行，而且也价格也不贵，在一般大学生
可以消费的范围里。随着新的学年的到来，大一新生的数量
大概在七八千人左右，我们以每十个人中有八个人购买一辆
自行车的概率，一部车以300元的保守估计，销售额大概在两
百万元左右，当然所有客户不可能都在我们这里购买，我们
再已购买自行车中的客户有三分之一在我们这里购买的概率



来计算，大概销售额为七十万元左右。由此观之，利润空间
较大。

2、行政环境

学校也在极力提倡开展多种形式的，广泛性的全民健身运动。
由此看来自行车的市场需求，有着巨大的成长空间。或许学
校也可能支持我们的计划。

3、市场产品

虽然自行车拥有一个大家族。但针对大学生的经济状况不同，
校园市场上对价格上有竞争力的产品，存在着巨大的需求。
我们主打中低档自行车，车型以山地车、载人车、小轮车、
公路自行车为主。能以有竞争力的价格和优质服务，向市场
销售高品质的产品和提供优质服务。在经营方面，为了控制
成本和降低对固定资产的资本投资风险，我们计划在xx地区
的主要代售点物色优秀的自行车商加盟，承包自行车的进货
以及组装。这种策略将有助于降低成本和增强生产经营的灵
活性，进而提高市场竞争力。我们预计投入资金到50万元，
团队人数50人左右。我们将产品的原材料供应和零部件生产，
大部分交由加盟厂家去完成。人、财、物由加盟厂家自己管
理，但公司有权要求他们按计划、按要求完成生产任务。他
们与公司的关系是在合约基础上的买卖关系，独立核算、自
负盈亏。公司自己完成主车架生产和产品组装。

4、竞争对手

1、购买新零件；

2、收购大四学生的二手车），自己组装零件，来减小成本，
达到低价格的目的。而且我们打算从各大车行中选择几家优
秀的车行，与之合作，从他们那里取得维修服务，当然我们
要付出一些加盟费和维修费，如此一来就可以减少竞争。



三、盈利模式

我们销售自行车计划收入来源：主要是自行车销售收入中获
得的利润，还有自行车配件，如高档锁，维修零件等。大学
城大一新生为八千人左右，自行车需求量大概一年5000辆左
右，外加大二大三学生少量购车收入，预计总收入70万左右，
利润百分之35%以上，利润20万左右。

本次融资额度计划为45万。

主要用途：购买自行车零件，组装费用，场地费，代理维修
费，礼品费。人工费：销售人员的工资。

扩大队伍：因为面对的准客户群大量增加，需要增加销售人
员、电话服务人员以及信息维护人员。

宣传费用：主要是传单。

四、风险分析

（一）、宏观层面

1、政策风险。现在政府都大力提倡低碳出行，尽量减少资源
的浪费。而采用自行车出行这种方式正是一种很理想的途径。
因此，政府和学校肯定会出台一系列关于这方面的优惠政策，
因此，卖自行车这个行业还是有很大的前途的。2.经济风险。
自行车是一种低端消费，几乎是每个人都可以买的起的，可
以说几乎不存在卖不出去的风险。

3、文化风险。大学生的知识文化水平都比较高，都比较喜欢
自行车。所以也几乎不存在这方面的风险。

（二）、微观层面

在分析这一层面时要考虑的因素非常多，并且也非常复杂，



一般需要大量的财务，金融，营销方面的知识。但我们的财
务计划是短期的投资，几乎在刚开学一个星期就决定了我们
计划的成败，并不需要很多知识。我们按保守的估计，我们
大概有七十万元的销售额，按每部车35%的保守估计，我们也
能挣20几万元的收入。但天有不测风云，微观层面的风险主
要是在购进车零件和组装中会遇到的损失。

五、融资计划

资金主要来自于本团队自行出资5万元，向风险资本家融资45
万元，并于开学后一学期进行销售，估计开学后两星期后归
还风险资本，并回馈一定收益给风险资本家。


