
情人节活动促销方案(实用8篇)
为了确保事情或工作得以顺利进行，通常需要预先制定一份
完整的方案，方案一般包括指导思想、主要目标、工作重点、
实施步骤、政策措施、具体要求等项目。我们应该重视方案
的制定和执行，不断提升方案制定的能力和水平，以更好地
应对未来的挑战和机遇。以下是小编为大家收集的方案范文，
欢迎大家分享阅读。

情人节活动促销方案篇一

20xx年2月13日(周一)—2月14日(周二)

给力xx情人节--新世纪浪漫礼品大荟萃

活动一：永恒情人礼——钻石，金生金世，与你结缘

1、世纪缘钻石满2999减214元，老凤祥钻石、明牌钻石8折大
放送。

2、情人金饰，情人节献礼，黄金饰品全场惊爆价!正仁珠宝5
折起。18k金饰品全场7.8折满214元即减21.4元；银饰品全
场8.5折满214元即减21.4元。

3、米奇皮具全场7折、老人头皮具8折后在88折、路易世家4
折起。

4、格雅时尚情侣表8折起；。

活动二：甜蜜情人礼——鲜花巧克力情人会

1、情人节当日，百货满99元赠玫瑰一支，超市39元赠玫瑰一
支，(进店前1000名)。



2、新世纪巧克力大会，浪漫红酒大会、鲜花大会给力情人节，
德芙、金帝等世界十大巧克力，情人节送甜蜜!百年张裕、长
城干红、马帝尼、xo红酒送浪漫情人，鲜花蓝色妖姬、月光天
使、白雪公主、水晶恋人、金色情缘等7大情人玫瑰惊现新世
纪!

活动三、完美情人礼——化妆品，名牌香水全场情人礼

1、欧珀莱、资生堂等进口品牌达额送好礼。

欧莱雅、玉兰油、水之印等国际品牌消费满214元即减现
金21.4元，并有达额礼品赠送。

2、香水热卖20元起。

3、120套化妆品礼盒限量热卖8.5折起。(每天限量30套)

活动四、浪漫情人节——你看电影我买单(此活动仅限新世纪
人民商场店)

活动期间，百货服装类当日累计购物满98元，超市满58元赠
电影票一张，每天限量300张，赠完即止。

情人节活动促销方案篇二

七夕情人节，中国人自己的情人节

20xx年8月17日—8月19日(农历七月五日至七日，星期五至星
期天)

【活动一】：我的.情人-我做主

浪漫七夕，款款深情，穿着类全场4折起，精品皮鞋、旅游鞋
全场8折，羊毛衫全场5折起，七夕热销，甜蜜放送，扮靓您



的她(他)。(明示、特价商品除外。)

凡7月7日出生的顾客，凭身份证均可免费获赠情人节玫瑰一
支。

凡购物满77元的顾客，均赠送甜蜜情人卡一张、玫瑰花一支。

订花、送花服务。

活动期间，鲜花专柜将接受顾客订购与送鲜花服务(限城区)，
代您传达烈火浓情。

活动期间，凡需礼品包装的顾客均可凭购物小票到一楼总服
务台进行免费包装。

【活动二】：浓情七夕，浪漫送礼巧克力

活动期间，穿着类商品当日累计满177元(超市不打折单票
满77元)送精美巧克力一盒或玫瑰一支。(凭购物小票，到1f
总服务台领龋)

【活动三】：七夕情意重，信物寄深情

香港好运钻饰全场5折，老凤翔品牌黄金208元/克，钻饰8折。

2.名表类:

活动期间高档手表全场85折，并赠送格雅系列女表一款(价
值98元)。

卡通手表、头饰品全场7折。

3.化妆品类：玉兰油、美宝莲、全场9折(特价商品除外)。雅
芳防晒系列全场



85折，凝白系列全场8折，羽西、李医生、高丝全场9折热卖。

4、开学助跑，亲情学生篇……

5、欢乐七夕情人节，超市特价抢购风

散称花生油68元/桶，面包部分半价，口口香、金篮子等熟食
部分7折，面食天推出4种商品7折让利，鸡蛋不定时特价热
卖!

6、羽绒服反季热卖(4f羽绒服大卖场)

情人节活动促销方案篇三

节日营销一直被营销界赞誉为最佳销售时机，也被称为是能
够创造品牌市场辐射价值的时刻，结合互联网以用户思维为
核心的理念，众多品牌不仅开始专注众多传统节假日开
展“法定节日营销”，更有甚者开始创造自主为主导的大众化
“营销节日”，节日营销的意义显得更为重要。

一个节日营销活动要包容整个通路环节是十分困难的，因此
节日营销必须有针对性，分清主次，重点解决终端通路，主
要目标是通过一系列活动来提高零售商的产品库存、增加上
柜率，以及取得售点的优越化、生动化。

促销活动要给消费者耳目一新的感觉，就必须有个好的促销
主题。因此，节日的促销主题设计有几个基本要求：一要有
冲击力，让消费者看后记忆深刻;二要有吸引力，让消费者产
生兴趣，例如很多厂家用悬念主题吸引消费者探究心理;三要
主题词简短易记。

一想到促销，很多人就想到现场秀、买赠、折扣、积分、抽
奖等方式。尽管在促销方式上大同小异，但细节的创新还有
较大的创意空间。例如一家保健品企业设计的“新年赢大奖，



谢谢也有礼”活动中，就进行了促销形式的组合。

如何根据不同节日情况、节日消费心理行为、节日市场的现
实需求和每种产品的特色，研发推广适合节日期间消费者休
闲、应酬、交际的新产品，这是顺利打开节日市场通路，迅
速抢占节日广阔市场的根本所在。

搞好节日促销，要事先准备充分，把各种因素考虑周到，尤
其是促销终端人员，必须经过培训指导，否则会引起消费者
不满，活动效果将会大打折扣。节日促销至少要做好以下三
件事，销售促进媒介的.选择，销售促进时机的选择，销售促
进目标对象的选择。

尽量不要和强势厂家正面对抗，尤其是不要和强势对手打价
格战，应该独辟蹊径，突出自己的优势和卖点。虽然不少人
在春节期间愿意出去走走看看，吃吃玩玩，购物消费，但还
有更多的人则愿意在家里度假。如何让这部分人在家里也掏
钱消费，为假日经济的繁荣作贡献，是当前面临的新课题。

总结

情人节活动促销方案篇四

七夕情人节自古以来便是中国最美好的情人节之一，被誉为
文化内涵深厚且富有浪漫气息的节日。而如今，随着社会的
不断发展，年轻人们越来越注重品质生活，对于七夕情人节
的期待也越来越高。为了满足广大年轻人的需求，我们策划
了一些有趣、创意、富有情调的七夕情人节活动，以期在这
个特别的日子里，让他们度过一个难忘的夜晚。

1.星空浪漫之夜

我们将举办一场别开生面的星空浪漫之夜活动。在华丽的星
光装饰下，我们将搭建一座巨大的趣味工艺人工星空，悠扬



的音乐为现场营造浪漫的氛围。参加活动的情侣将能够共同
欣赏星光闪烁，分享幸福时光。

2.甜蜜蛋糕diy

活动现场将为情侣们准备多种甜蜜蛋糕原料，让他们可以亲
手动手制作一个特别的蛋糕。相信，在这个过程中，他们将
会享受到制作蛋糕的创意与乐趣，更会体验到彼此间甜蜜的
温馨，完成最美好的节日气氛。

3.情境密室游戏

我们也将会设计不同主题的情境密室游戏，让情侣们一起解
密。游戏过程将会极具挑战，要求情侣们默契适应，相互信
任，达到一个共同完成的目标，为彼此之间增添更多的默契
趣味。

4.七夕星座讲解

活动当晚，我们会有专业的天文学家为大家讲解七夕传说、
中国古代神话，结合星座知识，让观众们全面了解七夕节的
渊源内容与背景知识，增强大家对这个特别节日的了解。

5.心灵手巧手链制作

活动现场还会制作七夕节专属的手链，让恋人们能够共同参
加diy制作，体验手工的乐趣与技能，也能把心灵相连接的一
份感情展露无遗。

1.增进情侣之间的感情

活动内容旨在为情侣们提供一个浪漫的氛围，为他们提供许
多有趣的，创意的，情调的活动体验，为巩固感情建立了有
益的良好桥梁。



2.促进相互了解

通过各项丰富多彩的活动，每对情侣都能够从各个方面更好
地了解彼此的爱好、喜好、兴趣等，建立更多的共同点与话
题，有益于平日关系的美好发展，增进交流与沟通的良好性
格。

3.提高自信与被欣赏感

许多diy活动通过亲手实现，能够为参与者带来将自己的.创
新天赋和想象力展现在大家面前的机会，增强自信，提高自
我价值感。同时，其他参与者的肯定与欣赏也能够让每一位
参与者感到被认可，从而增加自尊感。

4.加强社交与沟通技能

参与活动的人们需要进行互动、合作、沟通、交际等多种活
动，从而促进社交技能和沟通技能的不断提高。这种技能的
提高对于日后爱情、职业和人生等各个方面都有利。

随着现代人生活的节奏变得越来越快，繁重的工作使人们没
有多少时间和机会放松、休息和享受生活。此次七夕情人节
的活动，意在让年轻人们放松自己、休息心态，一起走进浪
漫之夜，一同享受生活的美好。在我们精心设计的活动中，
情侣们可以感受到浪漫、激情、美好，并能够从活动中获得
许多心理和情感上的满足，达到精神与身体上的共同享受。
我们相信，这个活动一定会成为新一轮七夕情人节中的佳作，
并有望成为未来多个七夕的传统活动之一。

情人节活动促销方案篇五

“心语星愿”借浪漫的星，许下诚挚的愿，与他(她)共续前
世的缘。



1、最终目的：提高产品销售量;

2、直接目的：借活动提高品牌知名度和美誉度;

1月23日——2月20日

xx珠宝xx区各卖点

xx珠宝有限公司

分三部分

1、献给能够共度情人节的情人们;

2、献给不能共度情人节的情人们;

3、献给单身贵族们的。

具体如下

1、献给能够共度情人节的情人们与他(她)共谱一首浪漫的诗，
与他(她)共同立下一个神圣的盟约，与他(她)一同分享心灵
深处的语言，今生与他(她)共牵手，共续前世的缘。

2、献给不能共度情人节的情人们有你也有他(她)，不变的真
情，永恒的期待，只因为爱在我们的心中。送给他，送给你
们一个共同的祝福吧，会实现的，因为它就是爱的化身。

3、献给单身贵族们的彩碟成双的日子里，让我们暂时放下重
担，和流星有个约会，相信它会带着我们的心愿飞向梦想实
现的地方。倾情推荐：“天使之吻”

活动亮点一

“心语星愿”对你的他(她)许下诚挚的誓言，让流星附载着



你们的真情，穿过世界的每一个角落，相信心中的梦一定可
以实现。(目的：为情人们制造一个浪漫的氛围，让他们感受
到xx珠宝的与众不同。)道具准备：陨石，放在精致的玻璃盒
子内，代表着流星的百分之一、千分之一、万分之一、亿分
之一的永恒的爱。

活动亮点二

“真情宣言大募集”参加者把您对他(她)的宣言填写在我们
为您专门制作的卡片上，我们将在3月3日评选出最有创意宣
言、最感动人宣言、最浪漫的宣言。一定注意要留下您的
他(她)的联系方式哦!我们会帮您把您的深情传达给您的
他(她)。(目的：给情人们创造一个发泄感情的空间和场地，
另一方面还可以借此提高品牌的知名度和美誉度。)为了作到
评奖的公正：我们特别为填写宣言者，准备了一个密闭性的
箱子、一个信封。填写完毕，封闭进信封内，然后由填写者
亲自投入箱子内，以备评委评选。

道具准备：活动宣传单页预留适当空间。另外宣传单页要力
求做到新颖、别致、与众不同，给人一种想认真阅读的欲望。
要使促销取得成功，必须要使活动具有刺激力，能刺激目标
对象参与。刺激程度越高，促进销售的反应越大。此点即是
来刺激目标对象的一点。

活动亮点三

“购物有礼”凡在2月14日当天购物的所有顾客，均有小礼品
赠送。

活动亮点四

您还可以在我们的各大卖点为您的他(她)，专门设计、加工
你们的专有钻石首饰，一定另有一番风趣哦!不过您一定要记
得要提前定做的，才可以在情人节当天为您的他(她)献上与



众不同的钻石饰品。另外：可以与咖啡店(烛光晚餐)、茶馆、
迪厅共赴浪漫和温馨。

各卖点设置专区展示本次活动的推荐产品;配合本次活动主题，
主要突出“浪漫、温馨、庄重”的氛围。特别展现本次活动
的附载物：流星的百分之一、千分之一、万分之一、亿分之
一的永恒的爱。各卖点用星状饰物(用彩带折成小星星)装饰，
营造一个流星划过的氛围(每个卖点一个大星星，五个小星
星)。挂旗：突出浪漫的流星附载着我们虔诚的誓言穿过天
空;x展架：展现活动各项内容。

1、人员安排xxx

2、物资准备xxx

情人节活动促销方案篇六

2、提升门店销售业绩，吸纳新客源;

3、打造门店的品牌形象和知名度，提升顾客忠诚度;

《因为爱情》 (王菲陈奕迅)门店背景音乐也可重复播放此歌
曲，渲染节日氛围。

在20xx年2月5日至2月15日期间，凡购买(活动内容自订，以
套盒、礼包为主;购买黄金单品可加送德芙巧克力一块等)均
可在门店领取爱情誓言卡一张(心形卡片，超市有卖)写下自
己的动人情话，贴在门店门口的心形板上，让大家一起来见
证自己对爱人的心意，让自己的爱情永恒不变!

3、制定活动销售目标，并分解给各店员相应任务指标，活动
结束后按照达成率情况进行奖赏。

5、可联合花店、西餐厅、男士服装专卖店等商家共同促销，



提升活动的影响力;

1、情人佳节共此时。不用玫瑰、巧克力，一颗真心只为你;
没有花言、没巧语，一条短信表真心：愿我们的爱，盛开在
寒冬，飘溢出芬芳。

2、人的微笑，每一次心跳，虽然寂然无声，却胜过海誓山
盟;真情的碰撞，灵魂的守护，或许不够浪漫，却胜过无力的
承诺。情人节，我只愿与你携手到老。

3、热闹春节过，喜气洋洋走。度过团圆日，迎来浪漫时。情
人佳节至，你我约会来。二人世界里，愿你多徜徉。幸福过
节日，舒心享未来。情人节快乐!

4、条条短信传相思，字字牵挂只为你，声声问候暖人心，时
逢2月14日情人节将来临，一套短信表真情，千真万确想念你。

情人节活动促销方案篇七

：以情人节为契机，密切公司与新老业主、客户之间的关系，
树立公司口碑，增强客户对于及公司的认同，为项目积累客
源。

：所有本公司的情侣业主均可参加

：xx酒店一楼阳光厅

：酒会party

：200人左右

1、情侣（夫妻）游戏类：

1）



吸乒乓球表演赛（面向家庭）

主题：“吸引力”的秘密

所获奖项：最具吸引力奖

责任人：现场主持

比赛监督：现场客户报名或者随机抽取

2）

女士盖上红盖头为男士打领带。

主题：

我们的爱如此默契

所获奖项：最佳默契情人奖

责任人：

现场主持

比赛监督：现场客户报名或者随机抽取

3）最佳拍档（情侣站报纸）

主题：

爱情的智慧魔力

所获奖项：

最聪明爱情奖



责任人：

现场主持

监督：

现场客户报名或者随机抽取

4）合作猜字游戏

主题：

心有灵犀一点通

所获奖项：最灵犀情人奖

组织方式：随机抽取或者自愿报名四对情侣，一人背对屏幕，
一人面对屏幕，面对屏幕者用动作表演屏幕所示，也可以用
语言提示，但在提示语言中若涉及到具体的屏幕所展示的图
片或文字，则视为违规；背对屏幕者说出屏幕所示内容，时
间一分钟，说出正确的最多的为胜者。本比赛分为四轮，获
胜者获得最灵犀情人奖。

责任人：

现场主持

监督：

现场客户报名或者随机抽取

2、

美丽的爱情传说



（此部分内容待定）

1）

“缘”来的时候。

随机抽取客户或者业主，讲述自己与她或者他的的第一次美
丽的相识。

所获奖项：最美丽邂逅奖

责任人：现场主持

2）

我们那样谈情说爱。

随机抽取客户或者业主，讲述自己与她或者他的的最美丽的
最动人的爱情故事。

所获奖项：最动人爱情奖

责任人：现场主持

3、浪漫婚纱秀

主题：

那一刻，走向永恒

所获奖项：最浪漫情人奖

组织方式：本婚纱秀分为金婚秀、银婚秀、新婚秀三组，每
组3对，由主持人按出场顺序组织出场，每组时间5分钟。



责任人：现场主持

评选方式：首先由客户现场评选，如无法分出，则由主持人
现场抽取。

4、

才艺大比拼：

1）

歌唱类（戏曲、流行音乐）

2）

魔术类

3）

小品类

所获奖项：最佳明星奖

最佳才艺奖

最佳新星奖

责任人：现场主持

评选方式：首先由客户现场评选，如无法分出，则由主持人
现场抽取。



情人节活动促销方案篇八

20xx年2月14日

会说情话的玫瑰——xx珠宝传递你的爱

每逢佳节倍思亲，20xx年8月9日(七夕节)—8月9日好节相连，
情人节是表达爱情的绝佳机会，元宵节古称灯节，也是夫妻
相约看灯互诉衷肠的节日，人们这个时候最多想到的就是自
己的爱人或情人，人们会想到送鲜花给爱人或情人，同时还
会买礼物(如珠宝、化妆品等等)，所以我们就迎合了这种心
理，特意推出新颖别致的礼品——会说情话的玫瑰，让人们
在送礼物的同时用会说情话的玫瑰表达对爱人或情人的爱和
感谢等情话，使xx珠宝附着上情感的含义，以情感诉求打动
广大消费者的心，以情感营销取胜。

1、通过此次活动增加情人节期间卖场人气;

2、提高xx珠宝品牌在当地知名度，抢占市场份额;

3、进一步提高xx珠宝的品牌美誉度，以利于长期推广销售。

1、造势活动：

(2)各地加盟商在各地电视台做活动宣传广告，还可在黄金时
间以字幕的形式在电视台上做活动意义、参与细则、各地专
店/柜地址及电话的详细广告。

2、柜台促销：

凡在xx珠宝专店/柜买满1000元即送"会说情话玫瑰花"一朵。
此活动是为了使人们在情人节来表达对爱人的爱恋和感谢等，
主要是用"会说情话玫瑰花"录制人们在平时不好意思对爱人
或情人说出口的情话和感谢的甜言蜜语。之后连同珠宝一起



送出，使爱人或情人获得尊贵的钻石的同时又得到一份情感
的精神馈赠。

3、新款上市：

总部将有一系列的打动人们深层情感的新款钻饰(主要是"信
守"、"善美"系列)同时发售，与本次活动一起在情感上打动
顾客，与活动一起相得益彰的使本次"情感营销"取得全面的
成功。

略


