
最新圣诞营销策划方案设计(汇总5篇)
方案是从目的、要求、方式、方法、进度等都部署具体、周
密，并有很强可操作性的计划。优秀的方案都具备一些什么
特点呢？又该怎么写呢？以下是小编精心整理的方案策划范
文，仅供参考，欢迎大家阅读。

圣诞营销策划方案设计篇一

既然是圣诞节，当然少不了圣诞老人。可以让网吧一个员工
装扮成圣诞老人，并且在口袋里装一些糖果、小布偶之类的
东西。穿梭在网吧各个区域，看到顾客，就派发点礼物。礼
物不在大，不再贵重，在于一个网吧出乎意料的创意。

还可以办会员搞优惠，后回头客越来越多。

很多人去网吧就是为了玩游戏，网管可以根据游戏服务器本
地pf值显示的统计。了解网吧最受欢迎的游戏是什么，然后
举办几场游戏的竞技比赛，比如上午是魔兽争霸赛，下午是
劲舞赛。游戏参赛者均有礼物，得奖者礼物更大。这样不但
能让网吧的知名度大涨，还让客户觉得网吧是一个专业的娱
乐网吧。

抽奖是大家都很喜欢的一个活动，对于当天在网吧充值达
到10元以上的会员，均有一次抽奖机会，也可重复抽奖但要
分次数。比如充值50，就有5次抽奖机会。

网吧收银员最好做一个看上去很喜庆的抽奖箱子，箱子用红
纸来做底色，再贴上一些插画，如圣诞老人、雪花、驯鹿。
奖品可以是5元充值费，10元充值费，矿泉水一瓶，泡面一桶，
3元代金券，餐巾纸等等。

节日的时候，很多人都想放松，比如有的人直接在网吧里上



网玩游戏一整天时间，所以可以说他们吃住都会在网吧，这
时候网吧如果有自己的餐饮服务是最好的。如果没有那网吧
可以与提供餐饮的人合作一起赚钱从中抽取利润也是不错的，
不过饭菜的质量一定要好，不然会把网吧的名声搞臭的。

圣诞营销策划方案设计篇二

12月20日12月25日

每年的12月25日为圣诞节，是西方国家一年中最盛大的节日，
可以和新年相提并论，类似我国过春节，洋为今用。

1、卖场圣诞氛围营造

（2）大门门框：做圣诞喷绘；

（5）划出圣诞商品区域，陈列各种圣诞礼品，圣诞树排成一
排，配以各种彩灯、装饰品等，加上海报、音乐等来宣传圣
诞氛围等。

2、促销活动惊喜连连

惊喜1：海报换礼品，剪角来就送！开心圣诞节！

凡12月25日圣诞节当天营业开始，顾客只需在xxxx超市购物
（金额不限）即可凭海报剪角和购物电脑小票在一楼入口处
圣诞老人手中换得精美礼品一份。

换领方法：顾客凭海报剪角至本商场大门口的.圣诞老人手中
可换得礼品一份。礼品数量有限，先到先得，送完即止！

惊喜2：小朋友们的快乐圣诞节

12月25日当天，凡光临xxxx超市的前500名儿童可免费获得圣



诞礼物一份。礼品共500份，先到先得，送完即止！

操作说明：礼品可是卡通面具、口哨、食品部赠品等。

惊喜3：圣诞一元区特卖！疯狂抢购区！

活动时间：12月20日至1月5日止

活动内容：可将以下类似商品列入一元区内：如圣诞小礼品、
圣诞帽、袜子、手套、毛巾、巧克力、饼干、八宝粥、沐浴
绵等等。玩具部做一些玩具堆头和部分特价玩具营造一个玩
具节的气氛。

操作细节：可将其中三至五个商品超底价卖（每位顾客限量
购买），如原价2元现价1元之类的，每天可将超底价商品限
量发售，由营运部按时段控制。但要确保这些超底价商品每
天都有一至两个时段有售。

3、微信群、会员信息、员工微信转发。

1、《平安夜》

2、《普世欢腾，救主下降》

3、《天使歌唱在高天》

4、《缅想当年时方夜半》

5、《美哉小城，小伯利恒》

6、《牧人闻信》

7、《远远在马槽里》

8、《听啊，天使唱高声》



9、《圣诞钟声》

圣诞营销策划方案设计篇三

一、活动时间：

20__年12月24日、25日晚餐

二、活动地点：

云海轩咖啡厅

三、活动价位：

368元/位

1、提前购买餐券享受“五赠一”活动;

3、团队用餐不享受团队优惠政策;

4、以往所售的自助餐券或团购宾客可补差价用餐。

四、活动目的：

为了进一步烘托节日气氛，增加对外宣传，展示自助餐美食，
提升对外美誉度。

五、活动主题：

“龙虾圣诞晚宴”

六、活动形式：

以晚餐自助餐形式为主，配以小提琴、萨克斯现场演奏，主
要推广“鲜活波士顿龙虾”无限享用、海鲜等各式中西式菜



品和甜品。并有抽奖活动。

七、场景布置：

1、西餐厅以及大堂明显部位摆放相关活动内容的x展架。

2、餐厅门口制作泡沫雕刻，主题为龙虾、圣诞树、小鹿等。

3、餐厅内增设大型法式甜品展台。

4、餐厅内张贴圣诞树等各种相关图片，摆放圣诞树悬挂彩灯。

6、海鲜台摆放龙虾展台，且以生猛海鲜为主布置刺身台。

7、餐厅圆形凉菜台悬挂白色雪花。

8、餐厅内播放符合主题的圣诞节歌曲。

9、员工佩戴圣诞帽。

10、餐厅柱子悬挂圣诞吉祥物。

11、提前摆放相关宣传单页。

八、各部门配合的相关工作：

1、公关销售部以及餐饮经营管理部负责对客户提前做好宣传
工作。

2、餐饮部：

由西餐厅厨师长谢亚鹏全力保障出品

做好24、25日接待工作，及数据分析和活动总结



3、保安部负责现场用餐秩序的维护工作;

4、营销发展中心：

负责x展架及宣传单页的制作

微信平台的宣传工作

5、工程部负责相关背景音乐的更换;

6、采供部负责协助采买圣诞节相关物品及原料。

圣诞营销策划方案设计篇四

12月1日（周五）―12月3日（周日）

相约圣诞之夜（圣诞狂欢夜、欢乐优惠在圣诞）

策划风格独特的节日促销，引发市民对金义百货的强烈关注，
为冬季旺销铺垫人气。

门前广场

雪花飞舞中，身穿红袍的圣诞老人带着梦想中的礼物与欢乐
悄悄的降临××；

一、狂欢帽子节！

展出款式新颖、色彩鲜丽的各款男女老少帽子！部分帽子、
手套半价销售！让您在享受暖冬的同时，增添一抹靓丽的风
采！操作说明：在寒冷的冬天，帽子是不可少的御寒用品，
也越来越成为时尚年轻人着装的一大点缀。在帽子展出陈列
上，可以突出红色的圣诞帽，一方面渲染节日氛围，另一方



面也通过圣诞帽带动其他帽子的销售。

二、圣诞大蛋糕

定制一个圣诞大蛋糕，直径可长达几米，上面写“圣诞快
乐”几个字，并插满蜡烛，在晚上八点，大家一起许愿，然
后一起吹灭蜡烛，整个场景周围用圣诞树、彩灯等装饰，并
配以音乐营造氛围，凡25日当晚6点至8点在商场购物满1000
元的顾客，凭购物小票即可分得一块蛋糕，分完为止。

三、圣诞老人播撒福礼

圣诞节的礼物，奇妙而又。12月24日――26日，只要您光
临××就有机会获得圣诞老人送给您的礼物，在这个浪漫的
节日里收获一份特别的惊喜！

四、代金卷的发放

代金卷的发放以前我经常见到很多人在大街上发放，其实这
样做，很让人反感，因为站街发传单的人实在太多了，而且
体现不出价值来。为止这里有一个绝对好的主意告诉大家：
代金卷的发放可以和其它非本行的行业合作，如果你在商圈，
或一条街上，那么，你可以把代金卷送给那卖服装的老板或
餐饮的老板，告诉他们购买了一件200元以上的服装的送一张
价值28元的烫染卷，餐饮也类似，这样不同的行业联动起来，
活动更有意思。同样你也可以告诉服装老板，他们的优惠卷
可以放到你那里去。

五、德国梦幻圣诞之旅

每年圣诞前夕，都有将近一亿六千万来自世界各地的游客涌
向德国的2500个圣诞市场，品尝糖炒杏仁、甜红葡萄酒和其
它一些圣诞美味。德国各城市的圣诞市场一般从每年的11月
份开始，到12月底结束。



宣传计划：

1、店内外装饰

12月11日前，完成圣诞氛围的营造

2、 dm广告

12月10日前印制好，并开始发放

3、电视广告：

12月8日开始打字幕广告；12月15日开始上画面配音广告；

圣诞营销策划方案设计篇五

活动主题：

浪漫圣诞，惊喜回馈！

活动时间：

12月1日—12月30日

活动目的'：

1、提高消费金额，增加会所营销业绩；

2、加强与顾客之间的联系，巩固客户的忠诚度；

3、打响品牌知名度，宣传企业文化。

活动内容：

促销活动一：完美圣诞节，大餐吃到饱！



请记住在会所圣诞节活动期间，凡是当天消费满8000元以上
的顾客均可获得吃三人大餐的特权，名额有限，仅进店消费
前十名的。

促销活动二：圣诞双人游，浪漫不断！

每年的圣诞节，不论是商场还是旅行社都会推出情侣优惠活
动，一些旅行社还专门为情侣们制定圣诞节旅游路线，不仅
拉动顾客消费，还能带动圣诞节的气氛。所以会所想要在20x
圣诞节策划不一样的促销活动，不妨考虑和一些旅行社联合
促销。

在活动期间，新顾客凭未消费完毕的其它美容院护理卡在本
会所开卡，并且消费达到1000金额的话，就可以和另一半享
享受美容院推出的圣诞节双人游活动。而已经是会所的老顾
客，只要您在圣诞节当天消费满800元也可获得双人游机会。

注：消费金额来决定去哪儿游！

促销活动三：幸运大转盘，圣诞赚不停！

圣诞节活动期间，凡在会所消费金额满388元的顾客均可获
得“幸运大转盘”的一次机会，该转盘里成本划分不同区域：
500元、600元、700元、800元、900元、10000元代金券或者
是产品。由顾客转动转盘，指针指向哪个区域，当场兑奖，
永不落空，让你圣诞夜赚不停！

活动注意事项：

1、在活动前期，会所店长需分配好每位员工的工作任务，为
她们打气加油，提高她们的奋斗志气。

2、在活动期间，美容师必须认真对待进店的每位顾客，不要
给顾客留下一个不好的印象。



3、在活动结束后


