
最新房地产圣诞节活动的策划方案及流程
(模板7篇)

为了确保事情或工作得以顺利进行，通常需要预先制定一份
完整的方案，方案一般包括指导思想、主要目标、工作重点、
实施步骤、政策措施、具体要求等项目。通过制定方案，我
们可以有条不紊地进行问题的分析和解决，避免盲目行动和
无效努力。以下是小编为大家收集的方案范文，欢迎大家分
享阅读。

房地产圣诞节活动的策划方案及流程篇一

一、 活动目的和背景

本次房地产开盘活动初定时间为2018年6月19日，星期六。
从2018年度至今年五月份在 亿万酒店 项目的推广，再加上5
月下旬开始的媒体推广到现在， 太极景润花园 在市场上已
经具有一定的知名度，通过媒体推广和销售接待，客户群对
项目的了解已经趋于成熟，同时根据从6月6日到现在的项目
销售情况统计说明，项目的已放号客户群中准客户所占比例
较大，预计到开盘前夕，项目放号量将会持续增加，因此开
盘活动的市场背景条件应该说是比较成熟的，同时通过一段
时间的推广，项目也已到了必须开盘的时候，再推迟势必会
造成客户的流失。

房地产开盘活动紧紧围绕 销售 为中心，通过一系列的包装
等工作，在开盘后两天内争取达到30~40%的成交率，同时将
太极景润花园 的市场知名度和美誉度扩大化，为一期项目的
销售成功和今后二期的推广、销售打下坚实的基础。

二、 活动时间



2018年6月19日(星期六)

三、 活动地点

太极景润花园项目销售中心现场

四、 房地产开盘策划方案主题思路定位

强调氛围 突出品位 提升档次 有条不紊 圆满成功

1) 通过开盘当天在周边及现场的包装和庆典活动，给项目渲
染出浓烈的喜庆氛围，突出表现项目的开盘盛典。

2) 通过在售房部现场的包装和水酒供应，工作人员的细微服
务来突出表现项目的品位和档次，让到来的客户都能从现场
感受到一种尊贵感和荣誉感。

3) 通过合理的区域划分，有效的活动流程安排，现场工作人
员工作职责的合理分配以及对客户关于 选房、购房流程 的
讲解和传达，有条不紊地对开盘当天的现场人流人群进行有
效合理的控制，以使整个项目现场感觉有次序、有、层次，
整个项目现场有条不紊。

4) 通过一系列的工作辅助，最重要的是在销售过程中抓住客
户心理，充分利用好销控掌握的方法，以置业顾问来积极调
动购房者的迫切心态，以使之达到成交，签定相关合约。

五、 房地产 开盘活动现场规划布置方案

1) 现场布置

a在售楼部立柱前根据场地尺寸搭建半米高上下舞台一个，后
设背景板(双面)，舞台两边用花篮装饰。附设一个用鲜花包
扎的讲台，以作嘉宾发言及领导致辞用，整个舞台主要用做



剪彩以及主持、发言用途。

b售楼部东北角面塔南路与新安路交汇处设彩虹门一个，汽柱
两个分别立在彩虹门两端。鞭炮气球8串，花篮若干，礼炮18
门，舞台下用花扁、花架装饰，售楼部入口设红色地毯，售
楼部前广场设空飘若干。

c舞台前设坐椅两排，20个位置左右，供嘉宾及领导使用。

2) 外围道路布置

a塔南路两侧按排号活动期间方案设计，插上彩旗。

b项目工地临塔南路一侧安置空飘若干。

c在塔南路进入售楼部路口处设空飘两个，以达到吸引人流，
车流，指引来宾，宣传开盘的作用。

3) 售楼部分区布置及其他布置

a售楼部内部分为4个区域

a、选房区：主要用做通知到的放号客户在该区域通过销售人
员的二次讲解和价格预算，进行选房，确定房号，并签署相
关协议。

b、签约区：主要用做已经选好房的客户在该区域签定认购书、
缴纳房款定金，履行相关手续。

c、展示区：主要用作未通知到选房的客户参观沙盘和模型，
索取资料，户型图，在选房前有个心理准备。

d、休息区：原洽谈区位置，主要用作客户逛累了之后临时休
息用。注：选房区与签约区设在同一区域，意向性划分。



b其他区域

a、活动区：售楼部门口广场，用作开盘活动、剪彩等，同时
作主要的包装区域。

b、休闲区：用作舞狮表演及客户观赏表演的区域。

4)新客户排号台：设在售楼部入口右侧，立柱之后，用作新
客户临时排号之用，同时也用作临时室外咨询台之用。

房地产圣诞节活动的策划方案及流程篇二

时间飞逝，转瞬间，一年一度的圣诞节又即将来临，为了增
进员工之间的感情，展现xx地产的.企业形象，拟圣诞节当天
举行圣诞欢聚派对，向员工和现场客户传递圣诞的祝福。

放飞梦想 传递祝福

xx集团全体员工(项目留守人员除外)

20xx年12月25日(周三)下午15：00—18：00

xx咖啡厅及前广场(利用公司的自有物业作为活动场地，整合
资源以节省费用;与此同时向现场客户传递xx地产的企业精神，
烘托现场销售氛围)

1、圣诞树：拟借用xx销售部的圣诞树，在购买圣诞树前综合
考虑本次活动的需求，选择一棵较为高大和茂盛的圣诞树，
并事先定好圣诞树的装饰品。

2、喝咖啡吃糕点：将圆桌和凳子摆放在前广场围成圆圈，各
位员工可以一边吃烧烤和蛋糕，一边参加游戏或欣赏节目。



3、提前让各位员工准备好用以互赠的圣诞礼物，提倡物美价
廉和别出心裁，并将标有号码的便利贴贴在礼物上，由礼物
提供者各自签上名字，以便于后续活动中的礼物互赠。

4、其它节日氛围的物料筹备：每位员工各发一顶圣诞帽，最
好有太东logo;现场做简单布置，衬托出现场喜庆、活跃的节
日气氛;现场播放《平安夜》、《圣诞钟声》等圣诞颂歌。

1、幸福祈祷：给参加活动的每位员工发一张精致的圣诞小贺
卡，自行填写圣诞愿望，并集中挂在营销中心的圣诞树上，
然后闭目许愿。

2、游戏环节：听音乐抢凳子、现场疯狂猜歌(抢答)、拍七
令(报到七的人不能报数，而是拍下一个人的肩膀，出现错误
者现场表演节目)

注：游戏环节建议设立小奖励以刺激员工们的活动热情。

4、真情互赠：将各位员工所提供的礼物全部堆放在中间，然
后轮流抽签上前领取礼物，礼物抽完后互相向礼物的提供者
真诚地道一声祝福。

5、放飞梦想：现场宣布太东地产的发展宏愿，由领导班子将
愿望写在系在大氢气球的横幅纸上，同时将员工的愿望也写
在上面，全体员工共同放飞气球，并合照留念。

房地产圣诞节活动的策划方案及流程篇三

本次房地产开盘活动初定时间为2016年6月19日，星期六。
从2016年度至今年五月份在 亿万酒店 项目的推广，再加上5
月下旬开始的媒体推广到现在， 太极景润花园 在市场上已
经具有一定的知名度，通过媒体推广和销售接待，客户群对
项目的了解已经趋于成熟，同时根据从6月6日到现在的项目
销售情况统计说明，项目的已放号客户群中准客户所占比例



较大，预计到开盘前夕，项目放号量将会持续增加，因此开
盘活动的市场背景条件应该说是比较成熟的，同时通过一段
时间的推广，项目也已到了必须开盘的时候，再推迟势必会
造成客户的流失。

房地产开盘活动紧紧围绕 销售 为中心，通过一系列的包装
等工作，在开盘后两天内争取达到30~40%的成交率，同时将
太极景润花园 的市场知名度和美誉度扩大化，为一期项目的
销售成功和今后二期的推广、销售打下坚实的基础。

2016年6月19日(星期六)

太极景润花园项目销售中心现场

强调氛围 突出品位 提升档次 有条不紊 圆满成功

1) 通过开盘当天在周边及现场的包装和庆典活动，给项目渲
染出浓烈的喜庆氛围，突出表现项目的开盘盛典。

2) 通过在售房部现场的包装和水酒供应，工作人员的细微服
务来突出表现项目的品位和档次，让到来的客户都能从现场
感受到一种尊贵感和荣誉感。

3) 通过合理的区域划分，有效的活动流程安排，现场工作人
员工作职责的合理分配以及对客户关于 选房、购房流程 的
讲解和传达，有条不紊地对开盘当天的现场人流人群进行有
效合理的控制，以使整个项目现场感觉有次序、有、层次，
整个项目现场有条不紊。

4) 通过一系列的工作辅助，最重要的是在销售过程中抓住客
户心理，充分利用好销控掌握的方法，以置业顾问来积极调
动购房者的迫切心态，以使之达到成交，签定相关合约。

1) 现场布置



a在售楼部立柱前根据场地尺寸搭建半米高上下舞台一个，后
设背景板(双面)，舞台两边用花篮装饰。附设一个用鲜花包
扎的讲台，以作嘉宾发言及领导致辞用，整个舞台主要用做
剪彩以及主持、发言用途。

b售楼部东北角面塔南路与新安路交汇处设彩虹门一个，汽柱
两个分别立在彩虹门两端。鞭炮气球8串，花篮若干，礼炮18
门，舞台下用花扁、花架装饰，售楼部入口设红色地毯，售
楼部前广场设空飘若干。

c舞台前设坐椅两排，20个位置左右，供嘉宾及领导使用。

2) 外围道路布置

a塔南路两侧按排号活动期间方案设计，插上彩旗。

b项目工地临塔南路一侧安置空飘若干。

c在塔南路进入售楼部路口处设空飘两个，以达到吸引人流，
车流，指引来宾，宣传开盘的作用。

3) 售楼部分区布置及其他布置

a售楼部内部分为4个区域

a、选房区：主要用做通知到的放号客户在该区域通过销售人
员的二次讲解和价格预算，进行选房，确定房号，并签署相
关协议。

b、签约区：主要用做已经选好房的客户在该区域签定认购书、
缴纳房款定金，履行相关手续。

c、展示区：主要用作未通知到选房的客户参观沙盘和模型，
索取资料，户型图，在选房前有个心理准备。



d、休息区：原洽谈区位置，主要用作客户逛累了之后临时休
息用。注：选房区与签约区设在同一区域，意向性划分。

b其他区域

a、活动区：售楼部门口广场，用作开盘活动、剪彩等，同时
作主要的包装区域。

b、休闲区：用作舞狮表演及客户观赏表演的区域。

4)新客户排号台：设在售楼部入口右侧，立柱之后，用作新
客户临时排号之用，同时也用作临时室外咨询台之用。

房地产圣诞节活动的策划方案及流程篇四

1、活动主题: 圣诞气息降临(快乐圣诞，共度平安之夜)

2、活动主旨: 为了丰富大家的课余生活，让大家在圣诞之夜
在体验西方文化的同时放松心情，展现外语外贸职业学院各
优秀社团的风采，活跃校园气氛。

3、活动时间:12月24日晚18:00

4、活动地点:江西外语外贸职业学院大学生活动中心

5、主 办 方:江西外语外贸学院院团委团体联合会

6、承 办 方:江西外语外贸职业学院院团体联合会及各社团

1、工作人员：

总负责：正主席

总导演：某副主席



总策划：柳崎

2、项目组：

(1)第一项目组：节目组

组 长：各协会分管副主席 和分管艺术部主席

组 员：各协会会长及参演人员

任 务：

a、完成节目收集、筛选及后期的排练、彩排工作(包括收集互
动游戏)

b、主持人的选择、形象设计及台词审核；

c、负责节目的编排及晚会全流程的衔接

d、准备好晚会所需的一切服装道具；

(2)第二项目组：宣传服务组

组 长：分管宣传部主席

副组长：宣传部部长

组 员：宣传报道组(海报宣传、广播宣传、网络宣传)

任 务：

a、利用海报、横幅、广播、网络等方式开展宣传

b、完成台词的创作、晚会工作证及椅卡的制作、请柬的写作



工作和节目单的打印工作

c、晚会全过程节目摄影

d、晚会当日准备好会场服务物品，如水杯、茶叶等

(3)第三项目组：采购组

组 长：分管财务部主席

副组长：财务部部长

组 员：财务部成员

任 务：

a、负责采购布置舞台物品及晚会现场的用品

b、保管采购清单并做好报销费用的工作

(4)第四项目组：舞台布置组

组 长：分管艺术部主席

副组长：艺术部部长

组 员：文艺、体育、学术部部门部员

任 务：

a、晚会现场的设计与装饰

b、确保演出当天舞台装饰的完整性



c、负责会场桌椅的配备工作

(5)第五项目组：外联组

组 长：分管外联部主席

副组长：外联部部长

组 员：外联部部员

任 务：

a、负责晚会的赞助

c、联系好兄弟院校的节目

d、联系各大商家对本次活动及各协会的赞助项目

(6)第六项目组：机动组

组 长：彭丽民

组 员：策划部及秘书处部员

任 务：

a、晚会期间，负责会场纪律维持、会场后勤保障以及处理紧
急情况

b、晚会现场话筒的传递

c、晚会期间的灯光、音响设备的维护与管理

(7)第七项目组：清场组



组 长：副主席

组 员：扩展部、财务部、宣传部、秘书处

任 务：

a、扩展部：负责清理晚会会场的布置

b、财务部：负责晚会会场的场地清扫

c、宣传部、秘书处：负责晚会结束后桌椅、音响设备等的归
还

1、晚会前三个阶段：

(1)晚会策划及准备期

本阶段主要完成宣传、节目收集、主持人确定及邀请嘉宾

1) 节目收集：由节目组负责。采取向各协会收集节目的渠道，
确定主持人。

2) 前期宣传：由宣传组负责。海报设计、广播稿的馔写及准
备台词。

(2)晚会协调及进展期

本阶段主要完成节目筛选及排练、中期宣传、确定音响设备、
购买物品

1) 节目筛选及排练：由节目组负责，总导演监督。

2) 中期宣传：由宣传组负责。该阶段让各系学生会出本次晚
会的海报。



3) 物品购买：由采购组负责。物品需要情况征求各组组长。

4) 邀请嘉宾：由外联组负责。确定邀请嘉宾，经主席团同意
后方可发请柬。

(3)晚会倒计时期

本阶段主要确定晚会的全过程(节目单的确定、末期宣传、核
实邀请嘉宾)

1) 晚会全过程确定：由节目组负责，总负责和总导演监督。
节目组确定节目单后交于宣传组打印，并加紧排列节目。(兄
弟院校的节目也由节目组审核)

2) 末期宣传：宣传组负责。节目单的设计和发放，网络宣传。

3) 核实邀请嘉宾：由外联组负责。

2、晚会当日流程：由总导演和节目组负责 (节目附表)

3、晚会后期工作：

(1)清扫会场(由清场组负责)

(2)送嘉宾(由外联组负责)

(3)书面总结(全体工作人员)

1、12月20曰在各宿舍楼张贴栏上张贴pop海报，23曰再次于
主要教学楼一楼张贴处张贴海报，需要海报约15张，组织人
员在学院派发宣传单。由宣传部负责海报的制作。

2、12月20曰前后，在学院一食堂、二食堂悬挂横幅，
如“xxx(赞助者)预祝外语外贸职业学院圣诞之夜圆满成功”



云云。

备注：活动宣传方式

1、提前2到3天在校内各主干道路发放传单(彩喷宣传纸)，正
面为此次活动的宣传，背面为赞助商简介等。

2、与我院广播站联系，提前一周开始广播宣传此次圣诞晚会。

3、由我院各系出海报张贴于各系实验楼，宣传此次圣诞晚会，
并写明商家名称。

4、由团联宣传部出宣传海报，张贴于校宣传栏，并写明商家
名称。

5、晚会由商家冠名，并在晚会中介绍赞助商。

6、在晚会现场发放赞助公司的传单或者小礼品。

1、入口：放圣诞树

宣 传：海报：3元/张 15张=45元

横 幅：40元/条 2条=80元

宣 传 单：0.2元/张 100张=200元

会场布置：圣诞歌曲的cd：20元/张 1张=20元

圣 诞 树：80元/棵 1棵=80元

喷 雪：2.5元/瓶 6瓶=15元

气 球：0.5元/个 20个=10元



彩 带：0.5元/条 30条=15元

氢 气 球：1.5元/个 20个=30元

纸 张(最想表达的一句话)：2元/张 2张=4元

油 性 笔：3元/支 3支=12元

奖品设置：保暖水杯 15元/个 10个=150元

如果晚会遭遇停电状况的话

1、由秘书处负责看管晚会财务。

2、由文艺部负责看管表演所需道具。

3、由策划部和外联部负责维持现场秩序。

4、如晚会开场前遭遇停电，等待10分钟，如还未来电，由晚
会负责人宣布晚会推迟到明天或另改时间举行。

5、如晚会上半场遭遇停电，等待10分钟，如还未来电，由晚
会负责人宣布晚会推迟到明天或另改时间举行。

6、如晚会下半场遭遇停电，等待10分钟，如还未来电，由晚
会负责人宣布晚会结束。

房地产圣诞节活动的策划方案及流程篇五

【房地产圣诞节活动策划方案】

一、活动目的

一年一度的圣诞节即将来临，为了增进员工之间的感情，展



现太东地产的企业形象，拟圣诞节当天举行圣诞欢聚派对，
向员工和现场客户传递圣诞的祝福。

二、活动主题

放飞梦想 传递祝福

三、活动对象

地产集团全体员工(项目留守人员除外)

四、活动时间

2019年12月25日(周三)下午15:00—18:00

五、活动地点

太东·时尚岛咖啡厅及前广场(利用公司的自有物业作为活动
场地，整合资源以节省费用;与此同时向现场客户传递太东地
产的企业精神，烘托现场销售氛围)

六、活动形式及筹备

1、圣诞树：拟借用时尚岛销售部的圣诞树，在购买圣诞树前
综合考虑本次活动的需求，选择一棵较为高大和茂盛的圣诞
树，并事先定好圣诞树的装饰品。

2、喝咖啡吃糕点：将圆桌和凳子摆放在前广场围成圆圈，各
位员工可以一边吃烧烤和蛋糕，一边参加游戏或欣赏节目。

3、提前让各位员工准备好用以互赠的圣诞礼物，提倡物美价
廉和别出心裁，并将标有号码的便利贴贴在礼物上，由礼物
提供者各自签上名字，以便于后续活动中的礼物互赠。

4、其它节日氛围的物料筹备：每位员工各发一顶圣诞帽，最



好有太东logo;现场做简单布置，衬托出现场喜庆、活跃的节
日气氛;现场播放《平安夜》、《圣诞钟声》等圣诞颂歌。

七、活动方案

1、幸福祈祷：给参加活动的每位员工发一张精致的圣诞小贺
卡，自行填写圣诞愿望，并集中挂在营销中心的圣诞树上，
然后闭目许愿。

2、游戏环节：听音乐抢凳子、现场疯狂猜歌(抢答)、拍七
令(报到七的人不能报数，而是拍下一个人的肩膀，出现错误
者现场表演节目)

注：游戏环节建议设立小奖励以刺激员工们的活动热情。

4、真情互赠：将各位员工所提供的礼物全部堆放在中间，然
后轮流抽签上前领取礼物，礼物抽完后互相向礼物的提供者
真诚地道一声祝福。

5、放飞梦想：现场宣布太东地产的发展宏愿，由领导班子将
愿望写在系在大氢气球的横幅纸上，同时将员工的愿望也写
在上面，全体员工共同放飞气球，并合照留念。

八、物料及预算

房地产圣诞节活动的策划方案及流程篇六

活动地点:会所(环形影视厅、会所一楼大厅)

活动内容: ? 互动游戏:进行趣味性互动小游戏,结合奖品,提
升活动娱乐性; ?

冷餐会:准备各式点心、水果、饮料供客户自由饮用; ?



文艺表演:准备圣诞节文化相关舞蹈、歌曲等助兴文艺演出;
?

销售信息及促销政策宣讲、结合有奖问答:文艺表演环节中安
排促销员传达销售信息及 促销政策,宣讲后进行有奖问答,使
客户聆听时集中注意力; ? 幸福大抽奖:文艺表演环节中穿插
幸运抽奖活动; 幸福祈祷仪式:活动尾声发放幸福贺卡,业主
填写真心祝福语,把贺卡挂上提前准备的 圣诞树进行祈祷; ?
结束送小礼品:每户业主家庭凭抽券附联领取一份圣诞礼品。

地点:销控台 地点:一楼大厅 地点:环形影视厅 地点:一楼大
厅

1. 来宾签到及领取抽奖券

- 小游戏建议: 1、唱圣诞歌曲,唱对送礼品(不能重复)

3、猜成语,一方写出成语并做示意动作让对方猜;

12月24日 案场

房地产圣诞节活动的策划方案及流程篇七

本次房地产开盘活动初定时间为20xx年6月19日，星期六。
从20xx年度至今年五月份在亿万酒店项目的推广，再加上5月
下旬开始的媒体推广到现在，太极景润花园在市场上已经具
有一定的知名度，通过媒体推广和销售接待，客户群对项目
的了解已经趋于成熟，同时根据从6月6日到现在的项目销售
情况统计说明，项目的已放号客户群中准客户所占比例较大，
预计到开盘前夕，项目放号量将会持续增加，因此开盘活动
的市场背景条件应该说是比较成熟的，同时通过一段时间的
推广，项目也已到了必须开盘的时候，再推迟势必会造成客
户的流失。



房地产开盘活动紧紧围绕销售为中心，通过一系列的包装等
工作，在开盘后两天内争取达到30~40%的成交率，同时将太
极景润花园的市场知名度和美誉度扩大化，为一期项目的销
售成功和今后二期的推广、销售打下坚实的基础。

20xx年6月19日(星期六)

太极景润花园项目销售中心现场

强调氛围突出品位提升档次有条不紊圆满成功

1)通过开盘当天在周边及现场的包装和庆典活动，给项目渲
染出浓烈的喜庆氛围，突出表现项目的开盘盛典。

2)通过在售房部现场的`包装和水酒供应，工作人员的细微服
务来突出表现项目的品位和档次，让到来的客户都能从现场
感受到一种尊贵感和荣誉感。

3)通过合理的区域划分，有效的活动流程安排，现场工作人
员工作职责的合理分配以及对客户关于选房、购房流程的讲
解和传达，有条不紊地对开盘当天的现场人流人群进行有效
合理的控制，以使整个项目现场感觉有次序、有、层次，整
个项目现场有条不紊。

4)通过一系列的工作辅助，最重要的是在销售过程中抓住客
户心理，充分利用好销控掌握的方法，以置业顾问来积极调
动购房者的迫切心态，以使之达到成交，签定相关合约。

1)现场布置

a在售楼部立柱前根据场地尺寸搭建半米高上下舞台一个，后
设背景板(双面)，舞台两边用花篮装饰。附设一个用鲜花包
扎的讲台，以作嘉宾发言及领导致辞用，整个舞台主要用做
剪彩以及主持、发言用途。



b售楼部东北角面塔南路与新安路交汇处设彩虹门一个，汽柱
两个分别立在彩虹门两端。鞭炮气球8串，花篮若干，礼炮18
门，舞台下用花扁、花架装饰，售楼部入口设红色地毯，售
楼部前广场设空飘若干。

c舞台前设坐椅两排，20个位置左右，供嘉宾及领导使用。

2)外围道路布置

a塔南路两侧按排号插上彩旗。

b项目工地临塔南路一侧安置空飘若干。

c在塔南路进入售楼部路口处设空飘两个，以达到吸引人流，
车流，指引来宾，宣传开盘的作用。

3)售楼部分区布置及其他布置

a售楼部内部分为4个区域

a、选房区：主要用做通知到的放号客户在该区域通过销售人
员的二次讲解和价格预算，进行选房，确定房号，并签署相
关协议。

b、签约区：主要用做已经选好房的客户在该区域签定认购书、
缴纳房款定金，履行相关手续。

c、展示区：主要用作未通知到选房的客户参观沙盘和模型，
索取资料，户型图，在选房前有个心理准备。

d、休息区：原洽谈区位置，主要用作客户逛累了之后临时休
息用。注：选房区与签约区设在同一区域，意向性划分。

b其他区域



a、活动区：售楼部门口广场，用作开盘活动、剪彩等，同时
作主要的包装区域。

b、休闲区：用作舞狮表演及客户观赏表演的区域。

4)新客户排号台：设在售楼部入口右侧，立柱之后，用作新
客户临时排号之用，同时也用作临时室外咨询台之用。


