
最新广告保密协议 影视广告制作心得体
会总结(优秀6篇)

在日常学习、工作或生活中，大家总少不了接触作文或者范
文吧，通过文章可以把我们那些零零散散的思想，聚集在一
块。大家想知道怎么样才能写一篇比较优质的范文吗？这里
我整理了一些优秀的范文，希望对大家有所帮助，下面我们
就来了解一下吧。

广告保密协议篇一

影视广告作为一种广告传播的方式，具有生动直观、形象鲜
明的特点，能够迅速吸引消费者的眼球，传递产品信息。经
过长期从业经验的积累，我对于影视广告制作有了一些心得
体会，下面将从策划、拍摄、剪辑、声音、效果等方面进行
总结，希望能为广告制作工作的同行们提供一些帮助。

首先，在策划阶段应该充分了解目标受众的特点，量身定制
广告内容。广告制作的目的是为了让目标受众了解和关注产
品，因此在策划阶段就要确定目标受众是谁，他们的兴趣、
消费习惯、年龄段等特点。只有将目标受众的心理需求和广
告内容相匹配，才能够引发共鸣，达到预期效果。比如，对
于年轻人群体，可以采用潮流时尚或者幽默风格，引起他们
的共鸣；对于中老年人，可以采用亲和、温馨的形式，更容
易打动他们的心。在策划阶段，还要考虑到广告的创意、独
特性和传播方式，使广告更加吸引人眼球。

其次，在拍摄阶段要注重画面的构图和视觉效果。广告的视
觉效果直接影响人们的观看感受，而构图是视觉观看的基础。
在拍摄广告时，应该注重画面的平衡感、层次感和节奏感，
将镜头中的主体清晰地表达出来，并注意光线的运用，使画
面更加饱满。此外，颜色的选择也很重要，不同的颜色能够
给人带来不同的感受和联想，合理运用颜色可以使广告更加



有吸引力。

然后，在剪辑阶段要注重节奏和剪接的连贯性。广告的剪辑
是将拍摄到的素材整合起来，形成完整的故事情节。在剪辑
时，要注重节奏和音乐的配合，使画面和音乐的节奏相统一，
起到增强广告效果的作用。此外，剪辑要保持连贯性，不要
出现画面的突兀切换，可以通过转场、过渡等手法来实现一
种平滑的过渡效果，增加节目的观赏性。

再次，声音在广告中具有至关重要的作用。清晰、有吸引力
的声音可以让观众更好地理解广告内容和宣传信息，产生共
鸣。在广告制作中，可以运用音乐、配音、音效等手法来丰
富声音效果，增强广告的感染力。音乐的节奏和声音的音量
要与画面的节奏相协调，起到相互衬托的作用。此外，配音
的声音要自然、真实，能够引起观众的共鸣。

最后，影视广告中的特效和动画效果可以增加观众的注意力
和记忆度。特效和动画效果可以通过后期制作完成，比如添
加视觉特效、图形动画、文字等来增加广告的创意和吸引力。
但是特效和动画效果不能太过于夸张和炫耀，要符合广告的
主题和风格，使其融入整个广告，达到更好的宣传效果。

综上所述，影视广告的制作过程需要在策划、拍摄、剪辑、
声音、效果等方面进行综合考虑，做到内容与目标受众的需
求相匹配，画面和声音的平衡统一，创意与效果的兼顾。只
有在这些方面做到完美的配合，才能够制作出更加吸引人眼
球、传达宣传信息的影视广告作品。对于广告制作工作的从
业人员来说，要持续学习和积累经验，与时俱进，不断提升
自己的专业水平，才能在激烈的市场竞争中脱颖而出。

广告保密协议篇二

甲乙双方根据《广告法》及《合同法》有关规定，签订本合
同，并共同遵守。



一、甲方委托乙方于________年______月______日
至________年_____月______日期间制作_________产品电视
广告__________篇____条，时间长度为____秒；________产
品电视广告__________篇____条，时间长度为____
秒；_________产品电视广告___________篇_____条，时间长
度为____秒。(此三条广告以下简称该广告)

二、该广告创意经甲方签后，不得再进行二次修改，乙方不
得依此创意和相似制作方式，为其它同类产品制作类似电视
广告，电视广告版权归甲方所拥有。

三、该广告制作费用总计人民币_______________(大
写)_________(小写)，合同签后，甲方付给乙方制作定金人
民币________________(大写)。________(小写)。余额在乙
方交付成品带时一次付清，否则乙方有权拒绝交付成品带。

四、乙方务必在规定制作期间按时完工(不可抗拒的自然因素
除外)。

五、广告制作完成后，乙方提供给甲方可供电视台播放的录
相带1盘，vcd光碟10盘。如需增加录相带或vcd光盘，双方另
议。

六、乙方严格按照该广告创意及《广告法》有关规定进行制
作，在广告发布期间如因产品质量问题发生纠纷，则由甲方
完全负责，与乙方无关。

七、本合同一式两份，具有同等法律效力，双方负责人签后
生效，如当事人双方未在本合同中约定仲裁机构，事后又未
达成书面仲裁协议的，可向人民法院起诉。

广告客户名称(甲方)：__________________

广告制作或代理单位名称(乙方):______________



单位地址：___________________________

单位地址：_______________________________

法定代表人：_______________

法定代表人：_______________

委托代理人(签或签章)：_____________

委托代理人(签或签章)：_______________

联系电话：____________

联系电话：____________

图文传真：____________

图文传真：_____________

广告保密协议篇三

甲方：

乙方：

甲乙双方经过友好协商，就甲方委托乙方做店招广告一事达
成如下协议：

一、甲方负责提供店招广告的样稿、和所需材料的基本尺寸
及规格型号，甲方并按国家相关程序进行相关的广告备案工
作和出具相关的证明。

二、乙方必需按照甲方提供的样稿进行广告设计、制作。



四、广告制作完成时间：、

五、店招投放面积为：平方米，每平方元，共家，具体投放
明细和规格见清单，金额元、

七、未尽事宜，甲、乙双方共同协商解决。

八、本合同一式二份，双方各执一份，自签字（盖章）之日
起生效。

甲方（公章）：_________

乙方（公章）：_________

法定代表人（签字）：_________

法定代表人（签字）：_________

_________年____月____日

_________年____月____日

广告保密协议篇四

甲方：

乙方：

甲乙双方本着公平、公正、公开的原则，就xxx馆内科室牌及
宣传栏制作安装事宜，特订立本合同，以便同共遵守。

一、项目概况：

xxxx位于xxxx，是xxxx单位。馆内设有舞蹈、书法、绘画、图



书等科室，是xxx文化、科技、教育发展培训基地。经现场采
集，馆内共需设立科室牌19个，普通宣传栏6-8个，楼梯间宣
传栏5个。乙方在熟悉了解馆内情况，了解制作工艺后，愿以
全额预先制作，竣工后统一结帐的形式完成该项目的制作安
装工作。

二、合同期限：

自本合同签订之日起合同生效，乙方在签订本合同起3日内，
安排人员材料进场制作。制作期间，乙方应保证办公区内的
安全文明，做到文明施工。广告的设计由甲方提供设计所需
素材给乙方，乙方安排人员设计和与甲方协商沟通。乙方应
在开工之日起计，在20个工作日内完成馆内的制作安装，交
付甲方使用。甲方在接到乙方竣工通知后3日内对所有制作产
品进行验收，达到验收标准合格后，告知乙方在2日内出具正
式发票，甲方在收到乙方正式发票的5日内将制作款全额支付
给乙方。

四、甲方的责任：

合同签订后，甲方应及时将设计所需素材提供给乙方设计。
现场制作期间甲方要负责给乙方的施工提供方便，及时将门
锁打开，确应有事不能及时开门时，应与乙方取得联系，如
因制作工艺方面有疑问，也应与乙方及时联系，双方协商一
致后方可继续施工，在收到乙方竣工通知后，甲方应在规定
的时间内组织验收人员对制作产品验收，验收不合格后要求
乙方改进。验收合格后，及时向乙方索取正式发票，在规定
的时间内向乙方支付工程款。若甲方有违上述责任，则属甲
方违约，须承担相应违约责任。

五、乙方的责任：

乙方在合同签订后，及时组织设计与制作人员进行设计制作，
对设计及制作中的疑问可与甲方联系，不得擅自做主。乙方



应在规定的时间内完成该制作项目的工作，不贪工，不窝工，
不延误工期。制作人员必须熟悉开料、焊接、美化工艺，以
保证按期按要求完成施工。施工期间乙方人员应做到不打扰
周边民众休息生活，不乱扔制作废料，施工完成后要对施工
场地清扫。制作后验收不合的情况，乙方及时组织人员进行
改进。验收合同后，乙方应主动配合甲方，提供正式发票以
便甲方备帐。若乙方有违上述责任，则属乙方违约，须承担
相应违约责任。

六、不可抗力因素：

若遇上恶劣天气，或上级领导检查、馆内变更需要等，造成
工期延误，双方无违约责任，所延误工期顺延。

七、未尽事宜：

本合同未尽事宜，甲乙双方可根据合作需要另行订立补充合
同，补充合同经双方签字盖章后，与本合同具同等法律效力。

八、其它：

本合同一式两份，双方各执一分，若因该合同产生的争议，
双方可自行协商解决。双方协商无法解决，本合同作为合作
依据，可交由当地执法机关裁定，当地执法机关无法裁定，
可交由当地法院处理。

附：1、制作预算表

甲方（盖章）：

单位负责人（签字）：

签字日期： 年 月 日

乙方（盖章）：



单位负责人（签字）：

签字日期： 年 月 日

广告保密协议篇五

随着电影、电视剧等大众娱乐形式的兴起，影视广告作为一
种传播媒介，已经成为商业营销中不可或缺的一环。作为一
名影视广告制作人员，我有幸参与了多个广告项目，并且积
累了一些心得体会。在这篇文章中，我将以五段式的形式，
总结我在影视广告制作过程中的体会和心得。

第一段：找准目标受众，精准定位广告创意

一部成功的影视广告，离不开对目标受众的准确定位。在制
作广告前，我们需要进行一系列的市场调研和数据分析工作，
了解受众的兴趣爱好、消费习惯等信息。只有准确了解目标
受众的特点，才能有针对性地制作出吸引他们注意力的创意。
在广告创意的制作过程中，我们要注重文化元素的融合，将
目标受众熟悉且喜爱的元素融入到广告中，增加受众的共鸣
感。

第二段：剧情和情感是影视广告的核心

影视广告与一般的平面广告不同，有更强的情感表达能力。
通过一个精心设计的剧情，影视广告能够将产品或服务与受
众之间建立起一种情感联系。在剧情设计中，我们要注重受
众的情感体验，通过引起共鸣的情节和人物关系，让观众能
够更真实地感受到广告所要传达的信息。同时，我们要注意
适度引发观众的情绪，不过度渲染，以免煽情过度，反而引
起观众的反感。

第三段：创意与技术的结合，提升广告质量



一部成功的影视广告，不仅需要富有创意，还需要有优质的
制作质量。在广告制作过程中，我们要注重将创意与技术相
结合。创意的发挥需要有技术的支持，而技术的应用也需要
有创意的引领。从摄影、剪辑、特效等技术手段出发，把握
好每个环节的质量要求，才能制作出具有良好观赏性的影视
广告作品。

第四段：团队合作，互补优势实现共赢

一部影视广告的制作，离不开各个环节的协同配合。在广告
制作项目中，我深刻体会到团队合作的重要性。在合作中，
团队成员各自发挥自己的专长，相互补充和促进，实现共同
的目标。同时，我们需要注重团队的沟通和合作，通过有效
的沟通与合作，解决问题，提升制作效率和质量。

第五段：不断学习与创新，不被替代

影视广告制作是一个充满竞争和创新的行业。只有不断学习
和创新，才能在激烈的市场竞争中立于不败之地。在这个过
程中，我们要关注行业的最新动态和趋势，学习新技术和新
理念，不断提升自己的专业能力。同时，我们也要敢于尝试
新的创意和表现形式，勇于挑战传统，让自己的作品与众不
同，不被替代。

总结：影视广告制作是一门艺术，一个成功的影视广告作品
背后，是团队的合作、创意的发挥、质量的把控和与观众的
情感共鸣。作为一名影视广告从业人员，我们要始终保持学
习和创新的心态，不断提高自己的专业能力，以不断更好的
作品回馈观众，推动广告行业的发展。

广告保密协议篇六

乙方：



（以下简称甲方、乙方）

乙方受甲方委托，根据《中华人民共和国合同法》等相关法
规为甲方制作标识工程项目，为了明确双方责任和义务，经
双方协商达成如下协议，以便共同遵照执行。

一、工程（项目）名称：荆州aa城小区标识系统

二、工程（项目）实施地点：荆州aa城

三、制作内容及规格数量：详见《广告标识制作合同附件1》及
《环境标识及指向系统》

四、工艺及质量标准：

1、采用材料要求：详见《环境标识及指向系统》

2、质量标准：乙方必须严格按照甲、乙双方认可的施工图纸、
《环境标识及指向系统》及行业相关工艺要求制作施工。乙
方应提供样品交甲方保存并验收。

工期：以收到预付款之日起，20xx年3月15日完成门栋号、单
元号、门牌号、信报箱制作安装完工，户外20xx年3月18日制
作安装完工。若因甲方付款、文字稿件、安装地点确认延误等
（如遇停电、停水及天气等不可抗拒因素，经甲方签字认可
后，工期可顺延）

1、本合同暂定总价为107871.00（大写金额为拾万柒仟捌佰
柒拾壹元整）

2、本合同为单价包干合同，包设计包材料包安装包运输包售
后等一切相关费用，具体单价及材料规格、款式、材质等要
求见本合同附件《环境标识及指向系统》。



3、决算方式：本合同为暂定总价，实际决算总价为各项目单
价乘以各项目数量的总和，所发生的工程量以现场签字为准。

五、付款方式

1、合同签订之日，甲方向乙方支付标识项目工程暂定总价5%
作为预付款。

2、乙方按合同附件要求及暂定数量制作完毕后，通知甲方到
乙方工厂对产品进行产品验收，甲方验收合格后，甲方十日
内向乙方支付至本合同暂定总价的45%，款至乙方银行帐户后，
乙方即打包运往甲方指定安装地点进行安装。

3、乙方安装完毕后，甲方在三个工作日内组织对安装工作进
行验收，验收合格后，甲方在十日内办理本合同决算并按本
合同决算金额支付至本合同决算金额的95%。

4、本合同决算金额5%作为保修金，保修期满后付清。

一、甲方负责在工程确认图上签字确定，一经签字，不得随
意更改其形体、材料、颜色、文字及尺寸，若甲方需变更应
根据改动工作量，应按本合同决算办法相应增加或减少相关
费用。

二、甲方负责乙方在甲方施工期间提供水、电义务，并负责
协调现场，确保乙方施工 场地要求。

三、甲方负责满足乙方现场施工畅通，不发生影响施工现象，
若应现场影响施工工期，经甲方书面认可后，工期可予以顺
延。

四、乙方负责严格按甲方签定的图纸及提供的样品施工，不
得更改其形体、材料、颜色、文字及尺寸，若乙方自行变更，
或乙方工程质量不合格，由乙方修改，直至达到合同约定的



质量标准，若经乙方修改二次后仍不合格，甲方有权解除合
同并要求乙方承担违约责任。

五、乙方应按甲方要求的安装点组织施工，一经安装完毕，
立即通报甲方验收。

六、乙方在甲方施工期间，负责爱护甲方设施、设备及提供
的物品，若有损坏由乙方负责赔偿。

七、乙方在甲方施工期间负责确保对甲方外部环境安防措施，
若因施工造成对甲方安全事故，由乙方负责赔偿。

八、乙方负责在甲方施工后的现场清理工作，对必须破坏施
工所造成的原貌进行修复工作。

本工程（项目）保修期为壹年，保修期自竣工验收合格之日
起计，费用由乙方负担，乙方负责终身维修，收取成本费。
乙方在接到甲方维修通知24小时内响应，否则视为违约。

甲乙双方必须严格履行合同，若甲方不按期付款，应按最高
人民法院的规定承担逾期付款滞纳金，若乙方不按合同约定
的工期完成全部工程，应按日支付工程总额的万分之五的逾
期违约金。

一、本合同含《广告标识制作合同附件1》及《环境标识及指
向系统》，壹式捌份，甲方执柒份，乙方执壹份具有同等法
律效力。未尽事宜，经双方协商解决，并可签订补充协议，
补充协议与合同正本具有同等法律效力。

二、因本合同发生纠纷，双方应协商解决，协商不成时，任
何一方均可向甲方所在地法院申请裁决。

三、工程热线：xxxxxx 联系人：z小姐



甲方： 乙方：xxe广告标志发展有限公司

签约人： 签约人：

电话: 电话:

日期： 日期：


