
社区中秋节活动设计方案(大全6篇)
方案在各个领域都有着重要的作用，无论是在个人生活中还
是在组织管理中，都扮演着至关重要的角色。方案的格式和
要求是什么样的呢？以下是小编为大家收集的方案范文，欢
迎大家分享阅读。

社区中秋节活动设计方案篇一

一、《爷爷为我打月饼》音乐引入，幼儿唱歌。

二、主持人开场白尊敬的业主、亲爱的小朋友：大家晚上好!
秋风送爽，丹桂飘香，送走了炎炎夏日，我们迎来了硕果累
累的秋天，又迎来了一年一度的中秋佳节。

三、主持人介绍中秋节

一活动背景中秋节是我国仅次于春节的第二大传统节日，这
一天家家吃团圆饭，品月饼，赏明月，到处洋溢欢乐喜庆气
氛。中秋之夜，明月当空，清辉洒满大地，业主集聚的情形，
不仅体现出小区大家庭般的和谐氛围，进一步提升物业公司
形象。

二活动筹备

(一)活动主题中秋佳节，团圆新居——“新居”二字也可由
开盘小区的名称替代

(二)活动目的1、以“中秋”这个众所周知的传统节日为由头，
让业主每逢中秋便会回忆起这次中秋活动的欢乐景象，印象
良好。2、通过这次文娱活动，增进物业与业主之间的和谐沟
通与合作，留下美好的第一印象，保持了两者之间友好和谐
的关系。3、提升小区物业的影响力和吸引力，树立良好形象。



(三)活动形式以“中秋”为主题的文娱活动，形式丰富多彩

(四)活动对象入住小区的业主中秋节活动专用节目

(五)活动时间

(六)活动地点

中心广场

三前期准备

(一)前期造势

(二)活动的.前期准备

1、活动前10天，宣传动员会，确定活动主题、活动方式、娱
乐节目、活动流程发到每名员工手中，这样让员工知道自己
的任务，同时也可以明确告诉业主有什么亮点及娱乐项目，
吸引业主的积极参与。2、通过预热把台词及文艺节目进行实
战演练，并总结问题再熟练、自然地运用。针对不同的工作
设置专职主持人和会务人员负责。3、活动现场的彩排及音响
调试及布置4、安排专任布置场地5、活动前一天晚上，召开
活动动员会，总结宣传活动，明确活动现在的分工及出现意
外情况的应急预案。6、活动当中用到的礼品要在活动前3天
到位，不要到活动开始那天，出现礼品不足或者不到位的问
题。7、寻找小区中有艺术特长的儿童，并进行邀请。8、了
解业主中是否有新婚夫妇，进行邀请，并可事先跟他们说好
活动规则和安排。

社区中秋节活动设计方案篇二

策划网权威发布20xx年范文，更多20xx年范文相关信息请访
问策划网。



为倡导文明、和谐、喜庆、节俭的现代节日理念，让社区居
民在移风易俗中体现人文关怀，丰富精神娱乐生活，积极享
受节日的'快乐，**社区将以庆祝我国传统佳节中秋节为主题
开展系列活动，并通过共庆佳节与社区居民建立血浓于水的
亲情，形成健康和谐社区风尚。具体方案如下：

和谐邻里共度中秋

：9月26日-9月27日

1、居民家中

2、社区服务中心活动室

：社区、股份经济合作社、工疗站、辖区单位及志愿者等。

(一)是开展中秋节前慰问主题活动

由社区组织社工和志愿者开展慰问帮扶活动，亲切慰问退休
老党员、空巢老人、残疾人、特困家庭及建筑工地工人等，
为他们送去祝福和慰问，让他们在节日里深切感受到大家庭
的温暖。

(二)是开展文化中秋主题活动

1、“中秋文艺联欢”：辖区文艺爱好者、舞蹈队、武术队、
越剧队文艺大联欢，居民同欢乐。

2、“诗话中秋”：青少年诗歌美文朗诵会。并评出优秀奖若
干名，并颁发奖品。

活动名称项目内容金额(元)

中秋慰问活动月饼500



文化中秋活动文艺联欢600

“诗话中秋”活动“诗话中秋”奖品1000

合计：2100

社区中秋节活动设计方案篇三

适逢我国第二大传统节日——中秋佳节来临之际，通过一台
富有亲情特色的中秋活动，宣传和展示xx开展的社区文化建
设。

增进社区居民对xx的归属感与认同感。

提升xx社区的品牌价值。

提升良好的社会形象。

1、签名祝福墙——业主入场前

位置：入场位置左侧

规格：4.2m×2m

形式：映有“月映水木、情满花都”背景的祝福墙，设计成
月饼形状的双层即时贴，上层和下层印有同号码，业主入场
前领取即时贴，在上层签名写上祝福贴在祝福墙上，下层投
入抽奖箱。

签名祝福墙形式新颖，抽奖活动可以吸引社区业主积极参与，
写下给予亲人的祝福，烘托出中秋节的节日气氛。

活动结束后同样可以作为活动后期炒作的.手段，达到多重效
果。



2、月饼品尝

社区业主凭借xx社区发放的vip入场券，至社区会所品尝，社
区精心准备的中秋月饼，表示对业主中秋团圆的诚挚祝福。

3、“情‘谜’月夜”中秋灯谜会。

社区广场设置灯谜区，设置相应奖品。

灯谜数量：100条。

社区中秋节活动设计方案篇四

为了迎接xxxx年中秋节的到来，丰富小区业主的业余生活，
为大家在紧张的工作之余能够充分放松，享受节日的快乐。
矢志不移地加强精神文明建设，形成健康和谐的社区风尚，
既要管物，更要管人。

1、为了迎接xxxx年中秋节的到来，丰富小区业主的业余生活，
为大家在紧张的工作之余能够充分放松，享受节日的快乐。

2、矢志不移地加强精神文明建设，形成健康和谐的社区风尚，
既要管物，更要管人。

3、寓教于示地建立新型的人际关系，培养住户的自律，发挥
群体效能，共同创造亲切和睦的空间。

4、循序渐进地开展社区文化活动，充分发挥社区文化的导向
功能、约束功能、凝聚功能、激励功能和辐射功能。有利地
促进管理处较好的管理与服务，塑造小区品牌形象，加深物
业公司与业主之间的交流和沟通。

(一)、夹弹子：



1、在30秒钟的时间内用游戏指定的筷子从杯中夹出弹子放进
酒瓶内，数量越多越好;

3、分值：在规定时间(30秒)内夹出15颗以上弹子的为获胜者，
将得礼品一份。

(二)、扔飞镖

1、在1分钟的时间内，站在3米线外用飞镖向镖靶准心投郑，
环数越高越好;

2、选手在投郑飞镖时脱靶或未按规定的距离、时间进行投郑
的，此次成绩无效;

3、分值：在规定距离、时间内得到35环以上者获胜，得礼品
一份。

(三)、猜灯谜

1、将猜中的灯谜撕下，根据灯谜编号到领奖处进行核实灯谜
答案，答案正确后领取相应的礼品。

(四)、飞镖射气球：

1、本活动共分为男子组、女子组、少儿组三组进行。

2、男子组选手距离泡沫板3米，女子组选手距离泡沫板2.5米，
少儿组选手距离泡沫板2米。

3、每人可以掷飞镖5次，飞镖击破气球后根据气球里的纸条
内容回答一个脑筋急转弯问题，答对者获礼品一份。

(五)、套圈：

1、物品摆放在圈定地面上。



2、距离最近物品2米远(小孩1米远)抛圈。每人限抛3次

社区中秋节活动设计方案篇五

以在中秋期间，通过走访慰问活动，使帮扶贫困户切实感受
到党和政府的关怀和温暖。

我局干部职工对口帮扶的联和镇联华村委21户贫困户，其中
重点对象是政策帮扶户，低保户，20xx年没有实现脱贫的贫困
户。

(一)慰问方式：采取分组领导带队面对面慰问方式。

(二)慰问标准：每一贫困户一份慰问品(中秋月饼一盒，食用
油一罐)

(一)活动时间：20xx年9月5日至20xx年9月9日

(二)人员安排(分四组)：

第一组

组长：黄家醒

组员：邱伟煌、黄家权、胡志杏、曾爱怡、郑海华

贫困户：林华章(首崀村)、林敦礼(首崀村)、林作熙(首崀
村)、刘金凤(首崀村)、梁肇扬(杨梅岗)、邓正全(杨梅岗)

第二组

组长：潘杰

组员：钱彦天、陈立波、莫小敏、冯玉玲、卢淑敏



贫困户：林有全(牛古塘)、林河金(牛古塘)、梁永选(流窝)、
梁肇平(侧田坑)、卢贤邦(梅仔坑)

第三组

组长：黄昕萍

组员：程雪锋、董权章、吴木雄、卢占凤、欧善艺

贫困户：高家清(黄坭塘)、罗秋兴(黄坭塘)、高家新(黄坭
塘)、谭志珍(三塘村)、林秀传(三塘村)

第四组

组长：莫如朝

组员：陈英金、李世嫦、刘海泉、梁媚微

贫困户：梁战广(根竹园)、李海堂(根竹园)、欧宏常(办氹
塘)、欧宏志(办氹塘)、雷雪兰(楼脚村)

通过全面走访的`形式，深入贫困户家庭，向贫困户致以节日
问候并送上慰问品。同时要深入了解帮扶项目进展情况，听
取他们的意见和要求，对贫困户反映的实际困难要及时帮助
他们研究解决的办法。

(一)各组长落实责任，抓紧时间认真做好走访慰问安排，及
时把关怀送给挂钩帮扶户。

(二)各干部职工要高度重视，把此次慰问工作放上工作议事
日程，切实认真做好走访慰问工作，确保慰问工作不漏一户，
不少一人。

(三)发送温暖慰问资金要本着照顾重点，兼顾一般的原则，
对低保户、未脱贫户可给予适当倾斜。



(四)及时反馈慰问活动情况。慰问活动结束后，各分组将慰
问活动开展情况报本局扶贫开发规划到户责任到人办公室。

社区中秋节活动设计方案篇六

以联络开发商与业主、业主与业主之间的感情为主旨、以繁
荣社区精神文明建设，营造一个欢乐、祥和的中秋佳节社区
氛围，创建xx最具文化内涵的新型品牌社区为目标。

回馈业主，报答社会，提高知名度和美誉度。

9月22日晚上19：00——21：30

：xx广场

业主、社区居委员领导、辖区民警、新闻媒体记者、公司部
分晚会工作人员，总人数控制在500人以内。

以歌舞、互动游戏形式为主，节目之间穿插几个物管小常识
有奖抢答，充分调动业主参与活动积极性，为日后小区物业
服务起到先导宣传作用。最后以抽奖形式抽出业主大奖结束
晚会。

1、9月6日前电话邀请预约参与晚会人员人数和名单，邀请小
区所在居委会领导参加，确定总人数。

2、寻找合适晚会场所，并进行预订，确定背景布置和音响设
施的提供。

3、外聘专业演出团队确定演出节目，确定晚会主持人，邀请
主管部门领导。

4、预订晚会礼品月饼（根据参加晚会人数定）。



5、活动宣传：印制晚会宣传单（背面物管小常识）。

6、活动所需外购物资：饮料、矿泉水、奖品、纪念品、表演
道具等。

7、人员安排

（1）活动现场总指挥：

（2）晚会活动具体责任人：

（3）后勤组（负责物品采购）：由营销部负责。

（4）安全保障组：（晚会现场秩序维护）：由物业公司负责。

（5）音响场地组：由协办单位负责音响舞台搭建，物业部王
超峰负责保障正常供电。

（6）宣传资料组、沟通、现场照片的拍摄、活动内容的填写、
公司网络及社区宣传栏信息的发布）：由营销部负责。

（7）环境因素管理：

a、控制每个节目演出时间，按预定计划执行，避免因节目噪
音引发的业主投诉。

b、活动结束后保洁员现场卫生的清理。

（8）危险源管理：

a、音响设备电源电线由物业部王超峰负责安全检查维护。

b、现场由物业公司保安员维护秩序，防止人群拥挤，发生意
外。



1、活动工作人员必须服从总指挥的调配，保持手机通讯畅通。

2、活动工作人员必须严格遵守活动安排，按时完成工作任务。

3、宣传工作做到位，及时将活动通知到小区业主，确保参与
人数达到。


