
方便面调查报告摘要(实用5篇)
随着个人素质的提升，报告使用的频率越来越高，我们在写
报告的时候要注意逻辑的合理性。那么，报告到底怎么写才
合适呢？下面是小编为大家整理的报告范文，仅供参考，大
家一起来看看吧。

方便面调查报告摘要篇一

调查地点：郴州市内

[调查对象] 郴州市市民(主要是学生)

a) 资料收集

b) 问卷调查

[调查目的]随着人们生活节奏的不断加快，人们的饮食生活
也被深深打上了时代的烙印。因为方便面给大家提供了很大
的便利，所以成为了很多人生活中不可缺少的食物组成部分。
提起方便面，很多人立刻就会想到康师傅这个品牌，康师傅
方便面在中国几乎是家喻户晓的。“康师傅”塑造了一个可
爱的动画人物图样，以讲究健康美味的美食专家的形象在中
国市场建造了“康师傅”食品王国。大学生是方便面的重要
消费群体，通过对产品市场的综合调查分析，了解康师傅方
便面如何才能提高市场的占有率。

一、市场大环境分析

方便面，在全球的年消费量高达500亿包，被认为是“全球
化“的商品，世界性的方便食品。 目前,中国是世界上方便
面消费最大的国家,人均消费方便面约15包。目前中国方便面
行业已形成三足鼎立的基本形式，据统计，武汉顶新集团



的“康师傅”约占市场份额的47.8%，统一企业集团的“统
一”占16.8%，河北华龙集团的“华龙”约占16%，三大品牌
形成了绝对垄断地位。从质量上看，这些企业均具有较完善
的质量管理制度和措施，保证了产品质量达到或超过国家标
准的要求，因此，其产品的品牌赢得了广大消费者的认同。
目前，方便面在广大消费者的日常生活中已占到相当的比例，
方便面已成为人们生活中的方便快餐。

二、竞争对手的分析

根据对其他品牌的调查我们得知，消费者选择康师傅方便面
的原因是因为它的面筋斗，滑溜，味香，品牌大，包装好看，
价格适中，而选择好劲道和福满多的原因是这两种面价格是
在中低档阶段。 把价位定格在中高档的康师傅的竞争对手还
有统一和今麦郎，这三种品牌的竞争是相当激烈的。但康师
傅推出各种口味的方便面时做了很全面的市场调查和分析，
调查后知道，中国人最喜欢的面条口味是牛肉味，第二、第
三是排骨和鸡肉口味，第四才是海鲜口味。确定牛肉味后，
经过不断改进，请上万人试吃，才终于生产出适合大众口味
的产品。所以康师傅的红烧牛肉面是跟所有品牌比较都是无
敌的。再看统一和今麦郎，而他们的特色是面和料，但销售
方面与我们康师傅还是有很大的差距的。

三：市场结构分析

1、总体市场稳中有升，在未来五年里每年呈6%-7%的上升趋
势

2、中高价面持续成长，成长速度缓慢

3、方便面的成长率很高，在未来五年里每年将成长10%-12%，
未来发展潜力较大(单价高，产值高，利润高)

四、消费者分析：



1，大中小学生一般都离不开方便面

2. 真的很喜欢吃方便面的人。

3. 工作很忙的人群，没时间去吃饭，会选择方便面。

4. 经济条件不怎么好，没钱去吃饭的人会选择方便面。

5. 懒惰的人群，不想动手做饭，会选择方便面。

方便面调查报告摘要篇二

20××年7月14日——20××年8月18日

郴州市内

郴州市市民(主要是学生)

a)资料收集

b)问卷调查

随着人们生活节奏的不断加快，人们的饮食生活也被深深打
上了时代的烙印。因为方便面给大家提供了很大的便利，所
以成为了很多人生活中不可缺少的食物组成部分。提起方便
面，很多人立刻就会想到康师傅这个品牌，康师傅方便面在
中国几乎是家喻户晓的。“康师傅”塑造了一个可爱的动画
人物图样，以讲究健康美味的美食专家的形象在中国市场建
造了“康师傅”食品王国。大学生是方便面的重要消费群体，
通过对产品市场的综合调查分析，了解康师傅方便面如何才
能提高市场的占有率。

一、市场大环境分析



方便面，在全球的年消费量高达500亿包，被认为是“全球
化“的商品，世界性的方便食品。目前,中国是世界上方便面
消费最大的国家,人均消费方便面约15包。目前中国方便面行
业已形成三足鼎立的基本形式，据统计，武汉顶新集团
的“康师傅”约占市场份额的47.8%，统一企业集团的“统
一”占16.8%，河北华龙集团的“华龙”约占16%，三大品牌
形成了绝对垄断地位。从质量上看，这些企业均具有较完善
的质量管理制度和措施，保证了产品质量达到或超过国家标
准的要求，因此，其产品的品牌赢得了广大消费者的认同。
目前，方便面在广大消费者的日常生活中已占到相当的比例，
方便面已成为人们生活中的方便快餐。

二、竞争对手的分析

根据对其他品牌的调查我们得知，消费者选择康师傅方便面
的原因是因为它的面筋斗，滑溜，味香，品牌大，包装好看，
价格适中，而选择好劲道和福满多的原因是这两种面价格是
在中低档阶段。把价位定格在中高档的康师傅的竞争对手还
有统一和今麦郎，这三种品牌的竞争是相当激烈的.。但康师
傅推出各种口味的方便面时做了很全面的市场调查和分析，
调查后知道，中国人最喜欢的面条口味是牛肉味，第二、第
三是排骨和鸡肉口味，第四才是海鲜口味。确定牛肉味后，
经过不断改进，请上万人试吃，才终于生产出适合大众口味
的产品。所以康师傅的红烧牛肉面是跟所有品牌比较都是无
敌的。再看统一和今麦郎，而他们的特色是面和料，但销售
方面与我们康师傅还是有很大的差距的。

三：市场结构分析

1、总体市场稳中有升，在未来五年里每年呈6%-7%的上升趋
势

2、中高价面持续成长，成长速度缓慢



3、方便面的成长率很高，在未来五年里每年将成长10%-12%，
未来发展潜力较大(单价高，产值高，利润高)

四、消费者分析：

1，大中小学生一般都离不开方便面

2.真的很喜欢吃方便面的人。

3.工作很忙的人群，没时间去吃饭，会选择方便面。

4.经济条件不怎么好，没钱去吃饭的人会选择方便面。

5.懒惰的人群，不想动手做饭，会选择方便面。

方便面调查报告摘要篇三

孰真孰假？是时候来了解方便面了。

3分钟泡面，32天解毒？假！

网上常流传着方便面有多种添加剂，32小时都不消化，方便
面有毒，肝脏要32天才能解毒之类的说法。这些流言变来变
去，其实主要都是在针对泡面中的食品添加剂。其中最常躺
枪的是三大类：抗氧化剂、香精香料，以及防腐剂（油炸方
便面本身很干，防腐剂并不必需）。

其实，食品添加剂并不是魔鬼，只要使用得当，它们是食物
风味和安全的保障。举个例子，方便面最大的优势在于方便，
用热水一泡就可以吃。之所以能这么方便，最常用的方式就
是油炸。而油脂是很容易氧化的，氧化之后方便面的品质和
口感都会大打折扣，甚至会有一股哈喇味。所以，为了不让
你吃到变味的面条，厂家通常就会加入一些抗氧化剂。



不用担心，这些食品添加剂都是国家允许添加，而且每一种
类的用量都有明确的规定。国家在制定食品添加剂标准时，
早就做了大量的实验来评估安全性，只要是合格的产品，就
不会有危害。至于所谓32天肝脏解毒周期，并没有任何科学
依据，只是以讹传讹，博人眼球的谣言罢了。

方便面致癌？假！

你肯定看到过类似的新闻：为考研连吃1个月泡面，24岁女大
学生患胃癌。先不论这类传言是否真有其事，癌症的发病的
因素很多，至今尚无定论，就凭个案推断方便面致癌，实在
是说不通。

桶面包装有蜡？有毒？假！

安全是安全，但真不健康

1.营养不均衡

方便面并非一无是处，实际上，它是一种油盐比较多的主食。
一包方便面的热量大概在500～600大卡，脂肪含量一般有20%。
特别是酱包，可谓是小身材、大热量，几乎一半都是油。也
就是说，方便面能让你吃饱，但同时会带来过多的脂肪，而
蛋白质和膳食纤维却严重不足，维生素和矿物质也很少。如
果经常用泡面打发一餐，可能就会营养不良;而如果常把泡面
当夜宵，长胖也就不奇怪了。

2.钠含量太高

方便面怎么做好吃

懒人炒方便面

材料



方便面1包，绿豆芽100g，卷心菜100g，胡萝卜50g，鸡蛋1个，
青蒜几根，花生油少许，葱段，姜片。

做法

1、锅里热少许油，打入一个鸡蛋，翻炒至稍凝固，盛出，不
要炒过。

2、再放少许油，放葱姜炝锅，放入绿豆芽、切丝的卷心菜和
胡萝卜翻炒均匀，倒入开水（水不要放太多）。

3、放入面饼和调料包拌匀，盖盖焖5分钟，然后大火翻炒收
汁。

4、倒入炒好的`鸡蛋拌匀。

5、加青蒜关火拌匀即可。

方便面调查报告摘要篇四

20××年7月14日—————20××年8月18日

郴州市内

郴州市市民（主要是学生）

a）资料收集

b）问卷调查

随着人们生活节奏的不断加快，人们的饮食生活也被深深打
上了时代的烙印。因为方便面给家提供了很的便利，所以成
为了很多人生活中不可缺少的食物组成部分。



提起方便面，很多人立刻就会想到康师傅这个品牌，康师傅
方便面在中国几乎是家喻户晓的。“康师傅”塑造了一个可
爱的动画人物图样，以讲究健康美味的美食专家的形象在中
国市场建造了“康师傅”食品王国。学生是方便面的重要消
费群体，通过对产品市场的综合调查分析，了解康师傅方便
面如何才能提高市场的占有率。

方便面，在全球的年消费量高达500亿包，被认为是“全球
化“的商品，世界性的方便食品。目前，中国是世界上方便
面消费最的国家，人均消费方便面约15包。目前中国方便面
行业已形成三足鼎立的基本形式，据统计，武汉顶新集团
的“康师傅”约占市场份额的47.8%，统一企业集团的“统
一”占16.8%，河北华龙集团的“华龙”约占16%，三品牌形
成了绝对垄断地位。

从质量上看，这些企业均具有较完善的质量管理制度和措施，
保证了产品质量达到或超过国家标准的要求，因此，其产品
的品牌赢得了广消费者的认同。目前，方便面在广消费者的
日常生活中已占到相当的比例，方便面已成为人们生活中的
方便快餐。

根据对其他品牌的调查我们得知，消费者选择康师傅方便面
的原因是因为它的面筋斗，滑溜，味香，品牌，包装好看，
价格适中，而选择好劲道和福满多的原因是这两种面价格是
在中低档阶段。把价位定格在中高档的康师傅的竞争对手还
有统一和今麦郎，这三种品牌的竞争是相当激烈的。但康师
傅推出各种口味的方便面时做了很全面的市场调查和分析，
调查后知道，中国人最喜欢的面条口味是牛肉味，第二、第
三是排骨和鸡肉口味，第四才是海鲜口味。确定牛肉味后，
经过不断改进，请上万人试吃，才终于生产出适合众口味的
产品。所以康师傅的红烧牛肉面是跟所有品牌比较都是无敌
的。再看统一和今麦郎，而他们的特色是面和料，但销售方
面与我们康师傅还是有很的差距的。



1、总体市场稳中有升，在未来五年里每年呈6%—7%的上升趋
势。

2、中高价面持续成长，成长速度缓慢。

3、方便面的成长率很高，在未来五年里每年将成长10%—12%，
未来发展潜力较。（单价高，产值高，利润高）

1，中小学生一般都离不开方便面。

2、真的很喜欢吃方便面的人。

3、工作很忙的人群，没时间去吃饭，会选择方便面。

4、经济条件不怎么好，没钱去吃饭的人会选择方便面。

5、懒惰的人群，不想动手做饭，会选择方便面。

2、食品市场调研报告例文

每天上学放学，经过文具店，我都会刻意地观察观察。同学
们进出文具店人流最多为早上、中午、下午和晚上。平均每
个时间段会有45个同学买零食，一天下来一个文具店就有一
百多个人买零食，每天约有三百多元进了商贩的口袋。算上
所有靠近学校的店铺，每天约有六百多人买零食，浪费了一
千多元！这是一个多的数字啊！

1、同学们爱吃的零食多名字新颖，外表奇特，如：五杂串、
豆干、“蒜”你狠……而经过加工的小吃，味道更是无与伦
比。

2、这些零食制作材料包含着许多杂质，吃多了容易产生腹泻、
胃疼、呕吐、厌食，甚至是因零食包含成分激素过多而身体
提前发育、弄坏身体的情况。



小学生购买零食的主要原因有：

1、因零食味道好而瞒着父母拿，甚至是偷钱来买零食。

2、因父母过度放纵而肆无忌惮地购买零食品尝。

3、因家庭富裕而请客，请同学吃零食。

量的事实告诉我们，多数同学挥金如土，在品尝美味零食的
同时，也把父母赚钱的辛苦抛到了九霄云外。

药监局局部应当加强监督情况，禁止商贩在销售垃圾食品，
与商贩签订合约，制定一些具体措施，做到售卖垃圾食品必
罚，举报销售者必赏。

方便面调查报告摘要篇五

20××年7月14日-----20××年8月18日

郴州市内

郴州市市民(主要是学生)

a)资料收集

b)问卷调查

[调查目的]随着人们生活节奏的不断加快，人们的饮食生活
也被深深打上了时代的烙印。因为方便面给大家提供了很大
的便利，所以成为了很多人生活中不可缺少的食物组成部分。
提起方便面，很多人立刻就会想到康师傅这个品牌，康师傅
方便面在中国几乎是家喻户晓的。“康师傅”塑造了一个可
爱的动画人物图样，以讲究健康美味的美食专家的形象在中
国市场建造了“康师傅”食品王国。大学生是方便面的重要



消费群体，通过对产品市场的综合调查分析，了解康师傅方
便面如何才能提高市场的占有率。

一、市场大环境分析

方便面，在全球的年消费量高达500亿包，被认为是“全球
化“的商品，世界性的方便食品。目前,中国是世界上方便面
消费最大的国家,人均消费方便面约15包。目前中国方便面行
业已形成三足鼎立的基本形式，据统计，武汉顶新集团
的“康师傅”约占市场份额的47.8%，统一企业集团的“统
一”占16.8%，河北华龙集团的“华龙”约占16%，三大品牌
形成了绝对垄断地位。从质量上看，这些企业均具有较完善
的质量管理制度和措施，保证了产品质量达到或超过国家标
准的要求，因此，其产品的品牌赢得了广大消费者的认同。
目前，方便面在广大消费者的日常生活中已占到相当的比例，
方便面已成为人们生活中的方便快餐。

二、竞争对手的分析

根据对其他品牌的调查我们得知，消费者选择康师傅方便面
的原因是因为它的面筋斗，滑溜，味香，品牌大，包装好看，
价格适中，而选择好劲道和福满多的原因是这两种面价格是
在中低档阶段。把价位定格在中高档的康师傅的竞争对手还
有统一和今麦郎，这三种品牌的竞争是相当激烈的。但康师
傅推出各种口味的方便面时做了很全面的市场调查和分析，
调查后知道，中国人最喜欢的面条口味是牛肉味，第二、第
三是排骨和鸡肉口味，第四才是海鲜口味。确定牛肉味后，
经过不断改进，请上万人试吃，才终于生产出适合大众口味
的产品。所以康师傅的'红烧牛肉面是跟所有品牌比较都是无
敌的。再看统一和今麦郎，而他们的特色是面和料，但销售
方面与我们康师傅还是有很大的差距的。

三：市场结构分析



1、总体市场稳中有升，在未来五年里每年呈6%-7%的上升趋
势

2、中高价面持续成长，成长速度缓慢

3、方便面的成长率很高，在未来五年里每年将成长10%-12%，
未来发展潜力较大(单价高，产值高，利润高)

四、消费者分析：

1，大中小学生一般都离不开方便面

2.真的很喜欢吃方便面的人。

3.工作很忙的人群，没时间去吃饭，会选择方便面。

4.经济条件不怎么好，没钱去吃饭的人会选择方便面。

5.懒惰的人群，不想动手做饭，会选择方便面。


