
2023年酒店产品设计方案(大全5篇)
方案是从目的、要求、方式、方法、进度等都部署具体、周
密，并有很强可操作性的计划。方案的制定需要考虑各种因
素，包括资源的利用、风险的评估以及市场的需求等，以确
保方案的可行性和成功实施。以下是小编精心整理的方案策
划范文，仅供参考，欢迎大家阅读。

酒店产品设计方案篇一

随着旅*业的发展，酒店业也以日新月异的速度高速发展着。
酒店管理，更是全球十大热门行业之一。通过此次技能大赛，
旨在丰富大学生校园文化，促进同学酒店服务技能的提高，
充分调动我院学生对专业技能学习积极性。

践行科学发展，争做技能明星

初赛：xx年4月27日

复赛：xx年5月16日下午六点(暂定)

初赛：1j4楼

决赛：新区2教104

重庆三峡学院经济与管理学院

旅、酒管专业学生会

xx级酒店管理班、xx级酒店管理班

重庆三峡学院经济与管理学院全体学生

前期：宣传策划部负责制作宣传海报以及展板。



中期：设点宣传，进班级宣传;

初步对参赛者进行培训，讲解参赛要求。

后期：确认参赛人员，联系评审。

1.本次竞赛共设两轮，第一轮为选拔赛，第二轮为决赛。

2.参赛人员进行比赛时，不得携带任何资料。在参赛过程中
必须服从主持人的指挥，端正赛风。

1.参赛方式

2.参赛要求

3.初赛

(1)初赛时间：xx年4月27日下午6:00

(2)初赛地点：1j4楼

(3)初赛内容：酒店知识问卷

(4)比赛实行淘汰制，选十名选手进入决赛。

4.决赛

(1)比赛时间：xx年5月16日晚18：00

(2)比赛地点：学术报告厅

(3)比赛内容：a.中英文自我介绍(配上幻灯片)

b.酒店随机情景知识问答



c.中式铺床

(一)中英文自我介绍

参赛选手根据自身特长进行自我介绍，包括ppt展示。(时间
为3分钟)

(二)酒店随机情景知识问答

参赛选手依次抽选题目，题目由主办方进行出题，关于酒店
各部门服务规范和应急问题处理等。

(三)中式铺床

——广告活动的设计策划书

广告活动的设计策划书

酒店产品设计方案篇二

合理的酒店功能布局和交通流线能使一个酒店运筹有序、方
便管理、高效节约！因此，它是一个酒店设计的核心及关键。
我们要提倡要在遵循酒店营运规律的基础上，按照一定的设
计原则对酒店的内部功能布局进行合理安排。

酒店功能布局的基本原则

（一）必须从满足宾客需要出发，方便客人的活动。这是酒
店功能布局最基本的要求。

队客人的影响，又使团队客人就餐时集中在一起，方便其进
行沟通和相互照应。

住店客人和非住店客人的活动，使非住店客人的活动路线与



住店客人的活动路线分开，相互之间没有大的影响。

（二）利于提高员工的工作效率。

员工和客人各行其道，互不交叉，就是行李入口也要与客人
分开。广州白天鹅宾馆将团体客人入店放在一层，散客放在
二层，不论从哪一层进入酒店大堂，都非常顺畅。当客人进
入大堂，马上映入眼帘的是前台，当客人在前台办完入住手
续之后，顺路进入电梯厅，乘电梯到达所住楼层。而员工，
从员工入口进入酒店，第一步打卡，第二步更衣，第三步从
员工通道乘员工电梯进入各自的工作岗位，员工与客人各自
行走，不会发生碰撞现象。另外，安全通道不仅员工与客人
的要分开，同时员工通道也要注意把人与物分开。酒店的库
房一般都在地下，员工出入拿东西、送货要分成上、下道，
不要人物混杂，否则既影响工作，又容易出事故。

（三）利于管理者进行管理。

在酒店的功能布局中，对前台和后台这两大管理部分要加以
区分。对后台管理部门应该尽量地不占用酒店的有效收益空
间。比如，行政管理办公室、后勤部门应尽量与酒店客人活
动的前部区域分开，以免员工过多地通过酒店的公共区域而
影响客人的正常活动，同时保证管理和服务工作的正常进行。

酒店设计中功能布局的合理性

酒店一般分客房区、餐饮区、公共活动区、会议和展览区、
健身娱乐区、行政后勤区。这些区域既要划分明确，又要有
机联系。

大堂的合理布局

大堂是酒店的中心，是客人对酒店第一印象的窗口，是酒店
为客人提供服务项目最多的地方，如办理入住和离店手续服



务、财务结算和兑换外币服务、行李接送服务、问讯和留言
服务、预定和安排出租车服务、贵重物品保管和行李寄存服
务以及客人需求的其他服务，所以大堂的布局一定要精心没
计。大堂的公共面积（不包括总服务台、商场、商务中心、
大堂酒吧和咖啡厅等营业面积）取决于饭店的规模和档次，
以及客源市场定位。国家星级饭店《设施设备评定标准》中
提出：按客房间数推算大堂面积，每间客房平均不少于、、、
四个档次，并规定最低要250m2，最高400m2以上不限。一
般规模大、档次高和大型会议型的饭店，大堂面积要大一些，
但最高限最好不超过每间客房平均2m2。

大堂的各项接待、服务功能的分区和所需要的面积要根据饭
店的类型、规模和档次定位精确计算后选定。总服务台是大
堂活动的中心，要设在主入口进到大堂一眼就能看到的地方，
长度与酒店的类型、规模、客源市场定位有关，一般为8m
至12m。大型酒店可达16m，两端不宜封闭，应留一个活动出
入口，便于前台人员随时为客人提供个性化服务。总服务台
后面要有办公室，供前厅部人员办公、财务夜审、存放资料、
复印、传真和电脑，销售部也最好设在这里，以便接待业务。
面积50至100m2为宜。贵重物品保险室与总服务台相邻，客
人和工作人员分走两个入口，客人入口应尽量隐蔽。大堂经
理的位置设在可以看到大门、总服务台和客用电梯厅的地方。
礼宾台的位置设在客房区或客用电梯厅与饭店大门连接的流
程中；行李员服务台设在靠近大门，同时又能看到总服务台
和电梯厅的地方；大堂要有行李间，行李间以每间客房至设
定，观光型饭店，旅行团行李较集中，行李间应适当加大一
些。休息区能方便客人等候并起到疏导、调节大堂人流的作
用，位置最好设在总服务台附近并能向大堂吧或其他经营点
延伸，以引导客人消费。公共卫生间（包括残疾人卫生间和
清洁工具储存室）应设在大堂附近，但门不可直接对着大堂。

客房的合理布局



客房是酒店的主体，客房的入住率将直接影响饭店的经济效
益。客房是客人使用效率最高，停留时间最长的地方。因此，
客房的艺术效果、硬件设施、装修材料、家具、艺术品的配
置将影响酒店的规模和档次。因而客房最能体现酒店对客人
的关照和态度，客人入住以后，这种感觉带给客人的认知度
将会留下深刻的印象，决定其是否再次入住该酒店。因此，
客房的功能布局十分重要，是酒店设计中设计师重点设计的
部位。

酒店产品设计方案篇三

1、酒店名称：长葛龙之梦星级酒店

2、概况：

该星级酒店位于长葛市人民路，酒店面朝紧邻客运北站，地
理位置极其优越。

3、区域位置：

长葛市是河南省许昌市管辖的县级市，南邻魏都许昌，北接
省会郑州，东观汴京开封，西接古都洛阳，京广铁路、京广
高铁、京珠高速公路、郑尧高速、107国道纵贯南北，长葛市
为较具实力的县（市）之一，近年来以“全域长葛”为目标，
加速推进城市化建设。

4、周边环境：

酒店位于长葛市客运北站地理位置极其优越。南面是长葛市
主干道长社路。

长葛历史悠久，人杰地灵，是与神农氏、伏羲氏齐名的葛天
故里，有独特的葛天氏文化。著名人物有“楷书鼻祖”钟繇
等，人文气息浓郁。



设计说明

该星级酒店装修风格时尚，格调高雅，拥有豪华套房，单人
间，双人标准间，商务间等。

1、空间布局

一楼主要为大堂，接待区，休息区，服务台，公共卫生间。
各个区域通过各类形式的造型将空间进行组合。这样不仅可
以增加了装饰面，而且又能很好地划分区域，给客人留有相
对大气的空间直觉感，彰显大厅的大气与舒适感。

二至四楼主要为宴会厅与餐厅包间，宴会厅及餐厅包间设计
风格为中式和欧式两种，可满足不同宴会形式的选择。

五层配楼为综合多功能厅和小型会展中心。多元化的设计风
格能满足大型会议、新品发布、报告会、学术讨论会等多种
功能的使用。

五至八楼我们全部设计成客房区域。确保客人的隐私和给客
人提供一个舒适安静的环境。房间分豪华商务间，单人标准
间，双人标准间，总统套房等，供客人们有更好的选择。

七层局部为酒店办公室，现场办公能使酒店管理团队及时、
有效、快捷的处理酒店事物。

2、材质使用

限。”各种感官上的刺激所引起的一切意识上的幻想相对于
设计本身来说，是创造了一种精神上的空间环境，强调了心
灵的能动性、突出个体的“心”对外物的决定作用。因此，
要营造具有特色的、艺术性强、个性化的空间环境，往往需
要若干种不同材料组合起来进行装饰，把材料本身具有的质
地美和肌理美充分地展现出来。



餐饮环境中每种实体材料都有着与它固有的视觉、感觉特征
相吻合的“表情”，不同的肌理有不同的“表情”。我将这些
“表情”与文化品位的形成联系在一起，共同表达餐厅环境
的氛围。如本案首层中，地面的抛光平整光滑的地砖质地坚
固、凝重；卡座区地台纹理清晰的地毯和隔断给人以亲切、
柔和、温暖的感觉。餐厅功能空间的布局应是巧妙有趣，一
楼过门厅散座区，它的开放式空间显得宽敞而通透，特意选
用的深色调不仅不会显得压抑，反而在灯光的映衬下彰显出
空间的内敛与华贵。灯光效果的打造是空间设计的点睛之笔，
不同质地的切面上形成投影，增强了空间的灵动氛围。琳琅
满目的灯具既保证了进餐所需的光亮，同时也是营造浪漫氛
围的主要手段，缔造了一个处处充满情趣的餐饮空间。

结 论

成功的星级酒店设计不仅是满足其使用的功能的需要、设计
新颖，更重要的是具备其不同的地域性和文化性。

“设计不是一种职业，它是一种态度和观念，一种规划（计
划）的态度观点。”——莫合力纳吉（laszlo moholy
－nagy）。“设计是包含规划的行动，为了控制它的结果，它是
很难的智力工作并要求谨慎的关键的决策。它不重视把外形
摆在最优先地位，而是把与之有关的各方面后果结合起来考
虑，包括考虑经济、社会、文化效果。”——利特（德国乌
尔姆造型学院）。设计从根本意义上讲是社会和文化思想的
反映，因此设计艺术从某种角度上说，是一种对社会的理想。
讨论设计艺术的发展趋势，先要看看人们对社会的理想模式，
或要求、或幻象、或期望、或责任等。

星级酒店要设计出令人舒适愉悦的气氛，所以要通过材质和
灯光的设计来满足客人的需求。室内的装饰设计与社会，客
人的需要同步。这样设计它在很大程度上使得普通人的一些
情感得以宣泄，从而引起了消费者发自内心感情上的共鸣。
我相信这种设计创新力能够成功的赢得市场。



酒店产品设计方案篇四

设计总说明

www酒店

一， 本着对“www酒店”所在的地域位置分析、建筑构造分
析，创建具有国际化水准的综合性五星级城市商务酒店，结
合所在地域的特色，以最具时尚感、现代感的风格装饰空间。
采取独特的有超前意识的设计手法，充分体现艺术风格、文
化特色；同时采取对形体、空间的色调、光照的综合处理；
设计使用功能齐全，并充分体现了价值观，是我们此次设计
的理念及设计意图。 二， “现代 大气 高雅”是我们本次
设计的关键词，塑造具有现代风格形象的酒店，是对于本次
装饰设计的总体要求，酒店建筑本身又具备了优良的先天条
件，相比同类建筑，其尺度规格较为宽大，我们在处理中充
分利用这一先天优势，加以发挥，使空间呈现精致细腻的风
貌。从运用材料和色彩营造的角度来看，用材较多的利用自
然的材料，以石材和木材为主，突出材料的质感，色彩上，
采用暖色调为基础，弱化材料的色彩对比，营造高调的空间
气氛，创造高雅的感觉。

三， 本着酒店盈利的保障，功能化方案说明：

我们对酒店功能空间组织、酒店的档次提升，是在原建筑设
计的基础上作调整。所有的优化均保有原结构不动，消防分
区是按照原建筑设计分区，装饰设计未加改变，给排水上下
对应，形成竖井，满足管道顺畅使用，充分体现客流、人流、
物流即实现“三流”分开。

1、一层 是酒店运营的中心地带。

2、二层 为中庭区，其余位置设置为餐厅包房区，分大、中、
小包房、豪华包房，满足了不同客人的消费需要。



3、三层~7层为客房标准层，主要是标准间为主，同时加入商
务大床房以及套房、豪华套房，我们在设计方案时使用多种
设计风格混搭的方案设计，用来满足现在市场多元化的供需
要求。

4、九层十层，作为行政楼层的使用，空间设置均为两开间行
政套房。同时加入少量标准间、商务大床房，用来补充行政
层的客房多元化的不足。并设置政楼层接待及行政酒廊。

5、十一层，总统套房于北侧设置，在接待最高级别客人时可
整层使用，充分满足使用的档次和安保的需求。南侧的总统
套接待普通级别贵客时可分别使用，也可满足接待规格。平
时还可以将总统套房和夫人房分成两套出售。

五， 节能环保措施设计说明

1、 节能措施

能源是保证酒店运营的基础动力，也是酒店经营中很重要的
成本支出。目前我国酒店业能源消耗费用平均约占酒店收入
的13%左右，所以保证酒店良好的经营，采用良好的节能措施
是必须注意的，本次装饰设计采用如下的节能措施：

（1） 各公共功能空间如餐厅、酒吧、宴会厅等区域，采用
智能节电

调压开关系统，此系统可根据光线条件和需要营造的氛围调
节电压和照射度，可节电20%左右。

（2） 客房洗手间与卧室之间采用透明玻璃隔墙，既美观通
透又避免

了客人夜间不关闭洗手间内电源，可达到节能降耗的目的。



（3） 照明灯具采用新型大功率led灯作为普通照明使用，提
高了使

用寿命，大大的降低了使用电量，同时不会产生热能，一举
三得。

（4） 客户的能耗有30%是通过门窗散失，饭店应采用中空双
层窗，

房间门上安装隔音隔热的密封条，热工性能强、密封性好。

（5） 客房窗帘增设一层反射窗帘，可反射50%的热量。

2、 环保措施

（1） 所使用的装饰材料均为符合国家装饰材料限量性标准
的材料；

（2） 采用了大量的天然材料，尽量减少复合性人造材料的
使用，采

用水性油漆，避免有害气体的排放；

（3） 石材采用“a”级环保品种，并加以防辐射防护处理，将
辐射

值降至最低。

（4） 木材主要用到：柚木染色，它油性丰富，线条清晰，
色泽稳定，

装饰风格稳重，属皇室指定用料，装饰家具不可或缺的高级
材料，有直纹和山纹两种，也是本案使用最多的木料。同时
有些客房我们使用安丽格，它色彩略带浅黄，线条高雅迷人。



斑马木，色泽鲜明，线条清楚。

酒店产品设计方案篇五

1、酒店名称：宾悦假日酒店

2、概况：

该假日酒店位于浙江杭州风景秀丽的西子湖畔，酒店面朝西
湖，不但可以一览西湖的三面云山，更是品鉴阴晴雨雾的好
地方。西湖风景最宜慢慢细品，尤其是多雨时节，漫步湖滨，
但见烟雨蒙蒙，水天一色，西子湖如美人风鬟雾鬓，若隐若
现，有一种特别迷人的“朦胧美”。

3、区域位置：

杭州是浙江省省会（经纬，），长江三角洲南翼中心城
市，“东南第一州”。浙江省政治、经济、文化、科教中心。
也是中国最著名的风景旅游城市之一，“上有天堂、下有苏
杭”，表达了古往今来的人们对于这座美丽城市的由衷赞美。

4、周边环境：

酒店位于美丽的西湖边上，环境优越舒适。右面是杭州湖滨
国际名品步行街。左面是南山路特色街。

后面是杭州市最繁华的延安路商业区。

设计说明

该假日酒店装修风格时尚，格调高雅，拥有总统套房，豪华
套房，单人间，双人标准间。

1、空间布局



一楼主要为餐厅，散座区，接待区，休息区，服务台，总控
室，寄存室，商店，厨房。各个区域通过各类形式的玻璃、
镂花屏风将空间进行组合。这样不仅可以增加了装饰面，而
且又能很好地划分区域，给客人留有相对私密的空间。

二楼与一楼不同，二楼主要为酒吧和ktv包间，我们在中间设
计为酒吧，四周都做成ktv包间，让消费者有一个好的舒适的
休闲娱乐空间。每个区域都用装饰和灯光营造出让人愉悦的
气氛，使客人在身心上得到放松。

三楼、四楼、五楼我们全部设计成客房区域。确保客人的隐
私和给客人提供一个舒适安静的环境。房间分总统套房，豪
华大床房，豪华双人间，大床房，双人标准间，套房等，供
客人们有更好的选择。

2、材质使用

身来说，是创造了一种精神上的空间环境，强调了心灵的能
动性、突出个体的“心”对外物的决定作用。因此，要营造
具有特色的、餐厅的采用直接照明和间照明相结合，选用水
晶吊灯作为主要的照明方式，以保证在餐厅的装饰体系上一
致，配合下射照明，艺术性强、个性化的空间环境，往往需
要若干种不同材料组合起来进行装饰，把材料本身具有的质
地美和肌理美充分地展现出来。

餐饮环境中每种实体材料都有着与它固有的视觉、感觉特征
相吻合的“表情”，不同的肌理有不同的“表情”。我将这些
“表情”与文化品位的形成联系在一起，共同表达餐厅环境
的氛围。如本案首层中，地面的抛光平整光滑的地砖质地坚
固、凝重；卡座区地台纹理清晰的地毯和隔断给人以亲切、
柔和、温暖的感觉。餐厅功能空间的布局应是巧妙有趣，一
楼过门厅散座区，它的开放式空间显得宽敞而通透，特意选
用的深色调不仅不会显得压抑，反而在灯光的映衬下彰显出
空间的内敛与华贵。灯光效果的打造是空间设计的点睛之笔，



不同质地的切面上形成投影，增强了空间的灵动氛围。琳琅
满目的灯具既保证了进餐所需的光亮，同时也是营造浪漫氛
围的主要手段，缔造了一个处处充满情趣的餐饮空间。

3、灯光色彩设计

入口门厅的设计是餐厅室内的第一个部分，采用间接型悬挂
式照明灯具，从顶棚上悬挂下来，配合顶棚的装饰设计，给
人创造一种愉悦，殷勤好客的气氛。同时以较高的照度在有
自然光的入口之间，创造柔和的过渡。

和暗藏式灯带作为补充照明，以增加迷人的情调。

餐厅的灯光设计主要以暖色调为主色设计上主。局部配上暖
色的灯光，以刺激食欲，提高人们的兴致，再配上水晶吊灯，
皮质椅子坐着，洁白的桌布，在热烈中添了几许恬静。整个
设计充分注意到人在餐饮环境中的心理特征，并利用空间组
织手段来表达出文化品位的设计意念。局部通过布置陈设品，
绿化花卉来点缀和补充对缺乏某种色彩的不足。整个空间流
畅简练，空间显得洁净而富有生气。有活力的色彩让人感觉
到一种童年般的梦幻。

过道的照明，在顶棚上装设连续的荧光灯，满足顾客容易和
迅速的看清门号，配上分段的间接照明，利用其投射的光影
效果，创造出迷人的氛围，给顾客留下深刻印象。

生一种想尝试那种不是很明亮却足够懒散的快乐的欲望。

结 论

成功的度假酒店设计不仅是满足其使用的功能的需要、设计
新颖，更重要的是具备其不同的地域性和文化性。

计是包含规划的行动，为了控制它的结果，它是很难的智力



工作并要求谨慎的关键的决策。它不重视把外形摆在最优先
地位，而是把与之有关的各方面后果结合起来考虑，包括考
虑经济、社会、文化效果。”——利特（德国乌尔姆造型学
院）。设计从根本意义上讲是社会和文化思想的反映，因此
设计艺术从某种角度上说，是一种对社会的理想。讨论设计
艺术的发展趋势，先要看看人们对社会的理想模式，或要求、
或幻象、或期望、或责任等。

度假酒店要设计出令人舒适愉悦的气氛，所以要通过材质和
灯光的设计来满足客人的需求。室内的装饰设计与社会，客
人的需要同步。这样设计它在很大程度上使得普通人的一些
情感得以宣泄，从而引起了消费者发自内心感情上的共鸣。
我相信这种设计创新力能够成功的赢得市场。


