
2023年店铺策划书(精选6篇)
人的记忆力会随着岁月的流逝而衰退，写作可以弥补记忆的
不足，将曾经的人生经历和感悟记录下来，也便于保存一份
美好的回忆。写范文的时候需要注意什么呢？有哪些格式需
要注意呢？下面是小编帮大家整理的优质范文，仅供参考，
大家一起来看看吧。

店铺策划书篇一

10月31日晚8点至31日凌晨2点

xxx

浪漫冷餐自助、各种酒类饮品尽情畅饮，时令水果应有尽有，
要么捣蛋，要么给糖，灯光闪烁，各国公主王子妖怪鬼魅飘
飘荡荡，黑猫、蜘蛛、巫婆、扫帚、南瓜灯，精彩游戏，请
你度过一个不一样的夜晚！

2、进场后先嘻戏一番，在尖叫声中主持人出场，介绍活动规
则及流程

3、激情圈圈舞，互不认识的鬼鬼们以交谊圈圈舞相互熟悉

5、再次进入游戏环节（大皮准备）多多准备，至活动结束，
看现场情况再定

6，结束，合影

备注：需全程摄影，游戏照片，合影，单影…………

时间：xx年10月28日—10月31日晚间：18：00至闭店

内容：活动期间，当日单张小票累计购物满300元以上即送万



圣节鬼鬼礼品一份（价值30元万圣节礼品）；当日单张小票
累计购物满500元以上即送万圣节特级礼品一份（价值50元万
圣节礼品），每张单张小票限送一份。

分工：

1、企划部：负责整体活动的广告宣导、活动的协调执行与监
督；

2、总务课：负责采购万圣节礼品各100个交给企划部（礼品
可为：羽毛鬼面具、鬼蜘蛛）

3、财务股：活动期间，向收银员传达活动内容，监督收银员
掌握活动内容并及时向顾客介绍活动信息。

5、各楼层：向营业员传达活动细则，并及时检查，确保向顾
各正确的传达活动内容。

延伸阅读：万圣节宣传口号

1、万圣节大狂欢，一起去“鬼混”！

2、万圣节魔幻礼品，等待大胆的`你！

3、满天星光灿烂，你在哪里浪漫

4、万圣节，来xx“鬼”混！

5、我们一起去捣鬼！

6、越夜越精彩，够胆你就来！

7、带你进入一个黑暗而浪漫的世界~

8、万圣节全服狂欢，哈罗威！



9、惊魂万圣夜，一起来鬼混！

10、万圣节，与“鬼”相约，只和陌生人说话。

11、这不是恐怖、也不是惊悚、更不是灵异，这是一次神秘
的聚会

12、让我们一起走出家门去“鬼”混！

13、万圣之夜鬼火点点，裹上床单做个鬼脸！

14、我们一起见“鬼”去吧！

15、万圣惊魂夜，尖叫哈罗喂！

16、不给糖就捣乱！不请客就捣乱！不送礼就捣乱！

17、我和僵尸有个约会！

18、万圣节，你hold住吗

19、不想被吓到魂飞魄散，就先收买人心求平安

20、10月31号的夜晚，大鬼小鬼通通现身

店铺策划书篇二

如今，随着社会进步和经济发展，餐饮也在蓬勃地朝着多元
化发展，“休闲餐饮”这个名词也就应运而生。餐饮的休闲
功能越来越被消费者看重，餐厅也想出千奇百怪的花招让大
家在就餐时放松，感到愉快。万圣节等“冷洋节”营销已经
成为休闲餐饮企业节日营销战略的“蓝海”。

借助万圣节，通过营造餐厅内节日神秘氛围，让消费者在度



过一个难忘的万圣节，以提高消费者对xx的品牌认知度和喜
爱感。

疯狂万圣节high爆xx餐厅

20xx年10月26日-11月7日

a：餐厅内部推广活动

活动内容：

1、活动期间，餐厅迎宾将带上万圣节神秘面具，以传达和营
造餐厅内的额节日气氛。

2、10月26日至10月至10月30日消费满xx元的顾客将可获赠两
个万圣节神秘面具。10月31日当天凡进店消费的顾客，加两
元即可获得万圣节神秘面具一个。

3、活动期间，进店消费的儿童，可获赠神秘万圣节礼物一份
（糖果）

b、微信、微博推广活动

活动内容：

借助万圣节开展微博推广活动，顾客通过扫描xx微信、微博
二维码，关注官方微信或微博，了解店内最新活动资讯并有
机会获得丰富奖品。

活动时间：

20xx年10月25日-11月7日

活动内容：



1、活动期间，关注并转发官方微博万圣节活动信息即有机会
获得万圣节面具及神秘礼物一份（至各餐厅领取）。

2、关注官方微信，分享活动信息至朋友圈（需截图发送至xx
官方微信平台），即有机会获取万圣节面具及神秘礼物一份。

3、将在万圣节的美好记忆已照片方式记录下来，与我们分享，
即有神秘礼物一份。

1、面具费用：

2、糖果购置费用：

3、礼卡费用：

1、在餐厅播放相关音乐。

2、使用面具在餐厅进行悬挂布置。

妥否，请批示。

店铺策划书篇三

在央视3.15晚会对珠宝行业的冲击下，我们应该以增加服务
的方式来进行推广。珠宝公司节日促销以打折为主的价格战
千篇一律，忽视了品牌的建设和维护。五一节假日来临之际，
借这个小长假契机，除了促销活动外，更加要强化服务的意
识，增加产品的卖点。

集中优势兵力，重点突破，选择节日营销的重点市场。

2.活动的主要对象：重视工艺、追求时尚、注重品牌、对珠
宝有所诉求的年轻女性。



银灵石尚“五保一追”大回馈。重点宣传和推出公司的售后
服务。归纳为五项保证服务：保质量、保纯度、保克重、保
维修、保清洗，一个追求：为每一位顾客塑造全新的美!

在确定了主题之后要尽可能艺术化地“扯虎皮做大旗”，淡
化促销的商业目的，使活动更接近于消费者，更能打动消费
者。

五一过后全国基本进入炎炎夏日，可主推清凉为主的产品。

抽奖方式a、

可在每个销售网点举办：凡是在活动期间购买银灵石尚首饰
的顾客：

奖品设置(设个4等级)：一、二、三、等奖及纪念奖。具体内
容待商榷。

抽奖方式b、

幸运乐翻天翻牌有奖4月27日—5月5日

奖品设置：

a、奖品为手链一条，价值200元左右，提供三款供顾客选择。

b、奖品为素银吊坠一个，价值150元左右。提供三款供顾客选
择。

c、奖品为素银项链一条，价值80元左右，提供三款供顾客选
择。

d、奖品为素银耳钉一条，价值50元左右，提供三款供顾客选
择。



加盟商可选择的增值服务：免费珠宝咨询鉴定

各地经销商可根据当地实际情况，发布预约免费鉴定珠宝信
息。由银灵石尚总部邀请珠宝鉴定师为消费者及珠宝爱好者
提供免费珠宝咨询、鉴定。

银灵石尚“五保一追”大回馈竞赛活动。

银灵石尚在促销同时，与客户进行互动，一用来提高企业形
象，也是为了冲击一下销售高峰，五一珠宝促销活动竞赛内
容：

各地经销商可根据实际销售情况选择部分滞销款竞猜。消费
者可以亲自到珠宝柜台看实物竞猜价格。若竞猜价格与原标
价的误差在30元以内，不仅可以获得饰品一份，还将获得其
他款商品的特别优惠。

重点宣传和推出公司的售后服务。

1、人员安排:要“人人有事做，事事有人管”，无空白点，
也无交叉点。活动前对所有营业人员进行培训,统一思想,统
一口径，明确活动目的、意义、对象和重点。

2、展柜形象：展示现场商品的pop、展架、易拉宝等道具：可
以充分展示产品个性，突出“五保一追”服务;各加盟商可根
据自己的展柜现场布置：如花环、汽球、吊旗等道具的采用，
给人以灵性、活力的感觉。

3、备货：确定新品、促销产品、传统产品的种类，并准备充
足的货源。列出备货清单，按单清点;然后参照每天的销售数
据，及时补充。



店铺策划书篇四

1、消防应急疏散演练是红星商场的安全工作的一件大事，要
引起大家的高度重视。每位人员在思想上要重视，在演练前
及演练过程中所有工作要做到准确到位。

2、在演练过程中要一切行动听指挥。分工不分家，要互相配
合，按预案要求做到快速、有序的，达到效果的完成这次疏
散演练。

3、坚决杜绝事故的发生，防止因工作的失误造成人身伤害、
精神伤害或其他事故的发生。

4、认真做好前期的宣传指导工作，正确引导全体员工(商户
的各个营业员及商户老板)如何应急疏散逃离。

5、当所有人员疏散完后，楼层管理把人员集合在商场外的安
全地点《东厅大门广场》集中并进行清点人数，以免出现遗
漏人员事故发生。

6、演练结束后，各组人员发言，提出个人看法。总经理室进
行点评提出这次疏散演练中的不足，不断提高自我安全意识，
确保商场的安全工作做的更好。

演练总结：11·9演练各个部门能积极配合，思想上比较重视，
基本达到了预期的目的，在演练中能各负其责，按要求在消
防人员指引下，快速引导，商场内人员疏散逃生至商场安全
地带，反应迅速，达到较好的效果。但同时也看到了存在的
不足，有部分营业员逃生意识不强，在撤离过程中不严肃，
在今后的相关消防培训中，一定要严格要求，以练为战，为
增强全员消防安全意识，了解、熟知疏散程序，提高自救逃
生能力，最大限度的降低或减少各类突发事故造成的损失。



店铺策划书篇五

其足迹几乎遍布世界各地获得了消费者的一致好评.从一九九
六年在深圳开业现已有多家连锁超市也相继开业.现在沃尔玛
入驻郑州的第一家分店即将开业其具体活动安排如下：

二、活动目的：

1.基本目标：为庆祝本店开业及端午佳节到来之际以低价让
利物美价廉的产品优质的服务来赢取顾客.扩散商场知名度树
立良好的企业形象.

3.营销目标：通过各项活动扩大顾

客的活动参与度拉动销售增加商场效益并通过娱乐营销的方
式增加企业利润.

3.长期目标：提高销售额扩大市场占有率最终实现经济效益
和社会效益的统一.

三、目前营销状况：

1.市场状况：选址在繁华商业区周围具有现实的北京华联金
博大等大型超市等竞争者并还有可能具有潜在竞争者.

2.产品状况：产品大多数以大众化消费品为主品种繁多价格
差别不大商品种类齐全.

3.宏观环境状况：消费群体大多数为流动性人口人口密度较
高客流量大消费者的现实需求和潜在需求都很大.

四、swot问题分析：

优势：沃尔玛具有很强的规模效应.在一定程度上具有很大的



竞争力.而其本身不断进行技术更新并购买卫星打造强势供应
链管理具有高度规范化经营理念科学化营运营销具有特色培
训体系健全化等显著特点.

劣势：运营成本高规模巨大带来管理上的更大挑战在异地发
展面临问题颇多.

机会：目前零售业的发展形势很好市场机率很高及对市场的
把握分析有利于企业抓住机遇引领购物新高潮.

威胁：存在现实的和潜在竞争力市场风险因素较多.

五、价格策略：

1.以成本为基础以同类产品价格为参考并以“天天低价”的
口号推出物美价廉的商品.

2.给予适当数量折扣鼓励多购.

六、促销策略：

1.综合运用产品组合策略价格组合策略销售渠道策略等市场
营销策略以取得最佳的经济效益.

2.保持本土化经营.

七、广告宣传：

起顾客的购买欲望从而增加销售.

2.并附以街头发传单的形式并向顾客传递沃尔玛的经营理
念“天天低价”原则.

3.在刚开店期间广告预算投入多些在店开张热潮过后应立即
削减广告量尽量减少不必要的广告开支以压缩广告量来压缩



成本同时做到保持商品的低价.

4.注重卖点的广告宣传即pop广告.

八、公共关系：

1.建立和维持企业与消费者之间的正常的合作关系.

2.企业与供应商建立良好的协作关系以保证商品正常运转.

3.设立科普画廊利用图文实物文体等形式向人们讲述爱护资
源保护环境的途径树立良好的社区关系.

4.赞助失学儿童多参加一些公益活动树立良好的企业形象.

5.邀请官员对企业参观考察出席新闻发布会等形式.

九：营业推广：

1.实施会员制促销：消费者成为会员后可享受各种特殊服务.

2.对消费者促销：赠送样品减价推销.

3.把握需求特征现在多以季节性商品和一般感性商品进行促
销以刺激消费需求扩大销售额.

十、物流配送：在物流管理上采用配送中心在营业区域内最
合适的地点保障促销期间商品的正常运转.

店铺策划书篇六

5.1-5.7

圆梦钻石超值送



1.圆梦钻石柜：设立“圆梦钻石柜”，即对部分钻饰和翡翠
超值价销售，最低价达510元，圆顾客一个超值钻石梦。

2.爱心帽买就送：凡在“五一”期间购买珠宝钻饰或翡翠者
即送珠宝爱心太阳帽，每天限送18顶爱心太阳帽，先到先得，
送完即止。

(2)在各地电视台做活动宣传广告，还可在黄金时间以字幕的
形式在电视台上做“圆梦钻石柜”、“爱心帽买就送”活动
的意义、参与细则、各地专店/柜地址及电话的详细广告。

2.活动后期做好活动将以上数据及媒体投放频次、代理商反
馈意见等收集至珠宝推广总部品牌规划部做好活动评估、总
结，以便提供更好的营销服务给加盟伙伴。

1.“太阳帽费用：15元×18×5=1350元;

2.宣传费用约3000元;

3.展架：85元;

4.总计：1350+3000+85=4435元。


