
最新家装市场调研报告(实用5篇)
在当下社会，接触并使用报告的人越来越多，不同的报告内
容同样也是不同的。那么，报告到底怎么写才合适呢？下面
我就给大家讲一讲优秀的报告文章怎么写，我们一起来了解
一下吧。

家装市场调研报告篇一

（一）xx市建材市场已颇具规模，专业化程度高，建材市场基
本表现为集中经营的区位优势。人流密度大，信息扩散速度
快，交通便捷，以致于整个建材市场从视觉角度来看，趋于
繁荣发展的良好态势。

（二）整个市场又以仓储面积小，产品堆积凌乱而处于混乱
的交易状态。钢材市场主要以露天储存为主，很多经销商受
自身条件限制，使采购、仓储、信息等资源效益低下，进货
成本进一步加大，市场风险的危机然存在并呈上升态势。

（三）以劣充优“混”进消费市场致使消费者权益受损，良
莠不齐瞒过市场准入门槛利用出租营业执照或购买他人的营
业执照，以此来冒充正规大厂家的材料。装饰建材流通业，
主要还是依托“摊位制”批发市场。

（四）昆仑建材市场位于xx市的南入口上前城村，东接丽景
街，西靠清和街，南至拟建李银公路，北至武警支队围墙，
市场总占地460亩，约合30.66万平方米，建设总投资1.8亿元
人民币，市场货场面积12万平方米，营业房建筑面积3万平方
米。

前有中巴9路、公交19路、公交27路通行于市场，交通便捷，
出入方便。为扩大市场规模该市场准备在已建昆仑建材市场
的西边约120亩土地范围内扩建市场，建设一个规模更大，设



施更加完善，功能更加齐全的综合性建材市场。

（五）建发家世界商业广场是xx建发集团股份有限公司投资
建设，由xx建发家世界有限责任公司经营管理的xx市规模大、
功能完善的大型家居购物广场。建发家世界商业广场位于新
华东街和清和南街交接地带，交通便利，环境优雅，是集产
品销售和展示为一体，市场、超市、专卖店等多种业态互动
共生的大型家居产品购物中心，提供家居设计和装修、装饰
材料、规划建筑面积20万平方米，一期建筑面积近6万平方米，
有商户300多家，经营产品5000多种，其中国际知名品牌100
多家。现已形成了家居商场、家装广场、电动自行车市场和
餐饮、娱乐四大专业市场。

（七）西夏建材城是由宝丰投资集团有限公司旗下子公司宁
夏燕宝建材实业有限公司开发的集钢材、装饰材料、仓储及
物流配送为一体的综合建材市场，由钢材市场、装饰材料市
场、仓储中心和燕宝花园四部分组成。建材城总占地面
积3160亩，规划建筑面积80万平方米，建材城位于宁夏银川
市西夏区，离城区5公里，交通便利，公路网络四通八达，可
连接银青、京藏高速公路和109、307、211、110国道，集商
品流、资金流、信息流为一体的现代化第三方综合性区域物
流中心。建材城装饰材料市场占地面积1610亩，总建筑面积
近30万平方米，拥有面积3000平方米至34000平方米大型钢结
构专业展厅16个，并设有3个大型停车场，是宁夏规模最大的
专业装饰材料市场。建材城装饰材料市场经营品种齐全，是
以经营瓷砖、卫生洁具、木地板、木工板材、厨柜、油漆、
五金、家具、灯饰、家装等各类装饰材料的专业批发和零售
市场。市场内有来自全国各地的1000余家商户，汇集知名品
牌汇集，经营品种齐全。

（八）西部建材城坐落在xx德胜工业园区内，总投资2.2亿元，
占地面积550亩，建有配送中心、仓储中心、信息中心，为一
站式的现代化大型建材市场。建材城全部实行品牌经营，划
分了陶瓷瓷砖、洁具卫浴、各类板才、地板橱柜等11个大型



建材展厅。在展厅四周建有工艺设计、五金电料、水暖配件、
油漆涂料等配套专营区域。这是宁夏第一个门类齐全、设施
高档、功能先进、管理规范的超大型专业建材市场。

（九）三森国际家居汇展中心（原名称宁夏国际家具汇展中
心）是xx市政府在第四届中国投资贸易洽谈会上招商引资项
目，由陕西三森实业集团投资1800万元兴建的，是三森实业
集团的核心企业之一，三森国际家居汇展中心位于xx市兴庆
区黄金地段，交通十分，占地面积3万多平方米。我中心分东、
西两个大型展厅和二期精品厅，市场内有经营商户100多家。
设有高、中、低档民用、办公系列家具。

（十）龙盘国际家h装饰城是由xx市龙盘房地产开发有限公司
与浙江省宁波市多家实力雄厚的家h企业联合投资开发的。分
为家h区和装饰材料区两部分，是集家h、装饰材料为一体的大
型批发、零售市场。占地面积220亩（约15公顷），建筑面积
为16万平方米。总投资3亿人民币左右。物流市场专业化、集
约化、规范化。地理位置优越、广阔市场前景广阔。

（十一）恒诺家居建材城位于xx市兴庆区新华东街城市核心
商圈，交通便利，拥有15万平方米的超大规模卖场，集家装、
建材、家具、休闲娱乐为一体。拟订于5月正式开业，现正处
于招商阶段。

家装市场调研报告篇二

调查对象：新型装饰涂料、新型板材、新型壁纸调查小组：

调查目的：通过对各种新型墙面装饰材料的市场调查，了解
新型涂料、板材、壁纸等材料的优缺点。及时结合课本知识
相结合，深刻了解新型材料在现实生活中的运用。同时了解
新型材料的前景和装饰流行趋势。



新型涂料

墙体涂料主要分为两种：内墙涂料和外墙涂料。在如今越来
越重视舒适环境和环保观念的影响下。无甲醛、放水、释放
负离子等新型涂料应运而生。下面就是我们看到的几种新型
涂料：

一、负离子内墙漆1、持续释放负离子：采用最新负离子发生
技术，能够持续释放对人体有益的负离子；权威检测表明，
鲜呼吸健康墙面漆释放负离子的浓度，如同置身于大森林。2、
净化空气：科学实验表明，负离子除了有益健康外，还能够
有效去除室内多种有害气体，尤其对新装修家庭室内环境中
的游离甲醛除解作用明显；气味清新，更胜天然。3、舒缓身
心：采用科学配方及欧洲先进技术，添加的e8ii（芬多精）成
份，在漆膜干燥后能够持续释放；具备安定提神，舒缓身心
的作用，让您尽享安祥与静谧。4、超级耐擦洗：采用优质进
口乳液，不掉粉，不裉色；漆膜经多次擦洗后不留痕迹，手
感细腻柔滑；耐反复擦洗。5、防霉抗藻：具有优越的防霉搞
藻功能；能够长时间保持墙面为亮丽本色。

二、“高性能弹性"外墙墙面漆"高性能弹性"外墙墙面漆是一
种集弹性厚浆中层漆和带色面漆功能于一体的纯丙烯酸外墙
墙面漆，具有极佳的防水性能和极佳的弹性，可抵抗和覆盖
墙体细微开裂。

三、“硅丙耐候"外墙墙面漆

硅丙耐候"外墙墙面漆是采用当今世界先进的涂料技术开发的
一种具有优异综合性能的优质高档有机硅改性丙烯酸外墙漆。

四、调湿涂料：

这种涂料是以吸水树脂为主要成膜物，配以各种特殊粉料调
制成的一种功能性涂料，具有特殊的调湿功能，在室内过于



干燥是能释放出水分，保持一定的湿度，给人以清新自然的
感觉，并且具有一定的保健功能，属于环保绿色涂料。

五、灭虫涂料：

这是一种可以代替驱蚊药的涂料，环保灭虫乳胶漆遮盖率高，
附着力强、高雅华贵、装饰效果突出，同时还具有独特的灭
虫功能，它对环境友好，无任何有害影响，灭虫功能可长达5
年以上。

六、高级荧光乳胶漆：

这是一种具有白天吸收光能，夜间可发出柔和荧光的神奇功
能的涂料，每天可持续发光6小时，发光功能可维持4年不变，
是一种豪华的新型装饰材料。

七、多彩花纹涂料：

这是一种能使墙壁立刻变成一幅图画的涂料，它有效地克服
了壁纸有接缝，不是擦洗的老大难文艺，只需要一次喷涂即
可形成多种色彩层次，不但造型新颖，色泽优美，而且花纹
奇异、附有变化，很有艺术气氛和效果。

家装市场调研报告篇三

从宏观角度上讲，中国市场是石材行业的主战产。从品种上
来说，高档市场已回归理性，不再一味追求昂贵的进口石材，
采用国产石材将成为趋势，因此强调加工质量标准的工程大
量增多。但看微观，石材作为一种高档建筑装饰材料，多数
人对可用于装饰的石材的种类、性能都不甚了解。

：太原市美丽家园家居装饰市场

建筑石材



通过对建筑装饰材料石材的市场调查，了解石材的主要特点，
且能正确的区分，同时了解市场对于石材的需求以及材料的
价格。

石材作为一种高档建筑装饰材料，多数人对可用于装饰的石
材的种类、性能都不甚了解。目前市场上常见的石材主要有
大理石、花岗岩、水磨石、合成石四种，其中，大理石中又
以汉白玉为上品；花岗岩比大理石坚硬；水磨石是以水泥、
混凝土等原料锻压而成；合成石是以天然石的碎石为原料，
加上粘合剂等经加压、抛光而成。后两者因为是人工制成，
所以强度没有天然石材高。

1）、大理石

简介：又称云石，是重结晶的石灰岩，主要成分是caco3。

主要由石灰石、蛇纹石和白云石组成。其主要成分以碳酸钙
为主，约占50%以上。 大理石的特性：

1、岩石经长期天然时效，组织结构均匀，线胀系数极小，内
应力完全消失，不变形。

2、刚性好，硬度高，耐磨性强，温度变形小。

3、不怕酸和侵蚀，不会生锈，不必涂 油，不易粘微尘，维
护保养方便简单，使用寿命长。

4、不会出现划痕，不受恒温条件阻止，在常温下也能保持测
量精度。

5、不磁化，测量时能平滑移动，无滞涩感，不受潮湿影响，
平面稳 定好。

大理石的应用：



一般用于宾馆、展览馆、剧院、商场、图书馆、机场、车站
等工程的室内墙面、柱面、服务台、栏板、电梯间门口等部
位。由于其耐磨性相对较差，不宜用于人流较多场所的室内
地面。大理石由于耐酸腐蚀能力较差，除个别品种外，一般
只适用于室内。

2）、花岗岩

简介：花岗岩是一种火山爆发的熔岩且受到相当的压力在熔
融状态下隆起至地壳表层之构造岩。花岗岩为粒状结晶质岩
石，主要的成分矿石为碱性长石及石英。通常长石含量多 于
石英，两者成互嵌组织。 花岗岩的特性：

花岗岩结构致密，抗压强度高，吸水率低，表面硬度大，化
学稳定性好，耐久性强，但耐火性差。 花岗岩的应用：

花岗石板材主要应用于大型公共建筑或室内外装饰工程。粗
面和细面板材常用于室外地面、墙面、柱面、勒脚、基座、
台阶；镜面板材主要用于室内外地面、墙面、柱面、台面、
台阶等，特别适宜做大型公共建筑大厅的地面。

3）、人造石

简介：人造石学名实体面材，它以聚甲基丙唏酸甲酯（mma
俗名亚克力或有机玻璃原料）不饱和聚酯树脂等有机高分子
料为基体，以天然矿石粉`颗粒等为填料，加入颜料及其他辅
助剂，经浇铸成型或真空模塑或模压成型的高分子复合材料。

人造石的分类：纯亚克力人造石、复合亚克力人造石、铝粉
板人造石、钙粉人造石、石英石人造石。人造石的优缺：

优：易清洁、抗污垢、耐冲击、耐热性、阻燃性、食品标准、
卫生性、可修复性、无毒性、强可塑性缺:色调单一、缺少真
实感。



人造石的使用范围：家庭装修、公共建筑、装修论坛；橱柜
台面、接待台；洗面台、营业柜台（银行酒店酒吧等）；浴
缸周围墙面。

家装市场调研报告篇四

许多农产品基于气候或地理环境的因素，本身的品质就非常
突出，如x吐鲁番的葡萄，x北的x大米、x的x的三七等，但是以
这样的品质进入高端市场还是远远不够的，须从育种改良、
种植工艺、加工标准等方面进一步提升。

比如苹果，一般的果农都知道，需要喷洒26种以上的农药，
才能保证苹果不受虫害的侵扰，而这样的苹果对特别注重健
康的高收入阶层，能够接受吗？内行人都知道，一个苹果出
口需要147项检测，而内销的苹果几乎没有，现在国内外都对
食品安全产生了强烈的关注，尤其媒体纷纷报道因为农药超
标、重金属超标，产生的中毒事件，作为农产品的生产经营
者来说，要想让自己的有更大的收益，决不能吃祖宗和当地
特殊环境的老本，加强对品种的改良，包括外观、口感、营
养成分、安全性、加工工艺等，这是提升农产品附加值的基
础所在。

比如x村集团开发的高品质鸡蛋，严格按照有机食品标准，采
用树林放养，母鸡都是吃山野间的昆虫，喝山泉水长大的，
由于在生产环节中保持着原始生态的环境，使x有机鸡蛋的品
质、色泽、口感、营销含量有了大幅度提升，在x市场，一只
蛋卖到4元钱，是普通鸡蛋的10倍，因为品质优异，每天能销
售出去数千枚，成为高端人群日常生活的必需品。

因此有至于摆脱低价值的农产品经营者，必须想方设法在品
质上做到与众不同、出类拔萃，这样就有可能卖出高于普通
产品数十倍的价格，品质体现价值，确实如此。

一般我们发现，目前大多数的农产品包装相对土气，缺少让



人眼前一亮的感觉，很多产品选择塑料袋或者瓦楞纸箱包一
下，早早了事，上面标明产地和品牌名称就没有了，事实上
这样的包装往往让人感觉档次低，高端的消费群又怎能喜欢
上这样的产品呢？产品的包装要和产品的优良品质相匹配，
这样才能相得益彰，塑造品牌价值，研究发现，一个产品的
价值60%来自于包装，因为消费者有时候往往并不了解产品本
质，往往借助于包装形象、文字说明、生动展示才能感觉到，
这一点却是许多农产品经营者所忽视的。

而我服务的国内有机企业——有机农庄，建议他们在有机蔬
菜的包装上率先采用中英文双语，说明有机食品不含农药、
杀虫剂、施用生物有机肥等说明，让消费者马上就明白什么
是有机食品，他的好处在哪里，打消了消费者选购的疑惑，
因此获得了很好的效果，仅在上海地区家乐福古北店月销售
额达到了30多万。而现在，还有大多数的有机食品厂商，到
今天也就是在包装上印有各种认证的标志，极少具体说明产
品的特色和详细信息，错失了与消费者最直接、成本最低的
沟通机会。

事实上对于农产品的包装，我们大致可以分为内包装和外包
装，外包装我们除了选择农产品常用的绿色以外，还可以多
采用橙黄色、金黄色、红色等象征阳光、档次、生命的色调，
尽量在包装的正面设计一个鲜明的形象，消费者能在5米之外
就能看到，而在外包装的背面可以采用图片配合文字的说明
方式，介绍产品的来源、历史、产地、文化、特色、营养成
分、食用人群、食用方法等，更关键在于介绍余种不同之处，
而相应的生产厂家和联络方式的文字相应小一些，因为这不
是消费者关注的主要信息。而外包装的材质可以根据产品的
质地大小，大胆的采用一些特别的材质，比如陶罐、牛皮袋、
瓷器等，从而突出形象，彰显农产品的价值。

对内包装而言，有必要制作一些精美的折页和手册，或者小
的工艺品，介绍产品和产地的人文背景、自然环境，风土人
情等，加深消费者对产品的了解、信任与好感，比如生产的



苹果的厂商，完全可以在在包装苹果的包装纸上印有一些：
苹果排毒，天天吃苹果不用看医生”科学常识和民间谚语，
消费者每天在吃苹果，都会强化他再次使用的行为，进而成
为产品的重视消费者打下基础。

当然对高端人群来说，在包装上要特别注明选购的理由，和
独特的卖点，这样结合具体产品进行深度发掘。

好产品还要会吆喝，现在很多高品质的农产品销路不畅的主
要原因，就在于此，一句鲜明的广告诉求可以唤起消费者的
注意，引起他们的购买冲动。例如x出品有机面粉：千斤石磨
制成，口感营养不流失。马上与普通面粉划清了界限，其他
面粉都是机器磨的，我的面粉是掺用传统的石磨制成的，消
费者就会产生好奇，毕竟现在很长吃到这样的面粉，而且突
出了这种工艺的好处，口感更好，保全小麦营养的购买利益
点，当然获得消费者的高度认同，价格比普通面粉贵五倍，
却卖的断货，供不应求。

因此塑造卖高价的理由，我们必须挖掘农产品本身的特色，
以及当地的自然环境和文化背景进行诉求，尽量突出人无我
由，人有我精，人精我异的特色。如x一家企业去山上养鸡，
名曰“跑山鸡”，消费者听到这样的名字就很新鲜，不仅如
此，邀请消费者去山上抓鸡，可是这些鸡和野鸡差不多，不
是在树上，就是在山涧，并没有那么好抓，但却有很多人乐
此不疲，不抓鸡当作了打猎，企业也获得了很好的经济效益，
因为他家的鸡就是和别人不一样。

从事从产品经营企业，要想办法发掘和塑造出产品独特的价
值来，并把它传播出去，这样就不怕没有市场了。

对许多名特优的农产品来说，背后都有一段特别的传奇和故
事，作为经营者其实不仅仅在销售农产品本身，也是在销售
和推广一种文化、一种理念、一种生活方式。这是很多企业
所忽视的地方，那们如何进行塑造呢，我们可以跟戏剧当中



的一个原则，进行说明，一件事物的发生，算是一条新闻，
新闻在不断传播和深化后，会便成传闻，进而编成传奇、神
话，甚至是童话，往往这个境界是人人所向往的，因为每个
人不管他身处何方，地位境遇如何，都有回归自我，崇尚自
然的渴望，我们就是要营造着这样的一种氛围和体验，尤其
是高收入、高档次、高品位的消费者来说。

比如x的野生玫瑰花，从品质和色香味来说，也只有x玫瑰与
之企及，但又有人知道她的美丽和芬芳呢，事实上完全可以
通过民间传说和民间故事来进行的传播的，因为x族姑娘的名
字都叫古丽，而它的意思就是玫瑰的含义，结合少数民族风
情和歌舞，进行塑造，走出x是完全有可能的。

这一点我们可以看到，x的一家生产茶叶的厂商就做得非常好，
他们每次参加展汇合在终端的销售人员，穿着的都是当地x族
的特色服装，唱着山歌，迎接过往的来宾，获得了很好的传
播效果，很多人为了尝尝“x茶”味道，纷纷解囊购买。这样
现场的品牌串起酒杯消费者带到了加利、带到了脑海里，进
而通过他们传播四方。

现在我们发现，绝大多数农产品都是在满足人们的基本需求，
难道我们仅仅是为了满足温饱吗？其实在中国很多沿海地区
的富裕程度，不亚于发达国家了，他们对农产品有着更多、
更高、更深、根个性化的需求。因此必须根据自己的产品特
点，对应消费者独特需求，满足他们更加苛刻的要求，才能
获得更高的收益。

例如曾经建议一家生产高档大米的企业，主攻开发糙米市场，
因为糙米是联合国粮农组织推进的营养食品之一，因此对该
产品进行多样化包装，针对减肥美容的女性、孕妇、商务人
士、中老年人开发，并结合深度的食用方法和调理教育，在
北京的高端市场获得了意想不到的效果，消费者发现突然找
到了多年梦寐以求的健康食品，有没有毒副作用，销量获得



了持续的攀升。

事实上很多农产品本是含有许多特别的营养成分和生物活性，
场上缺少对应市场和消费群的手段，造成了好产品卖不出去，
消费者得不到好的农产品的现象出现。

现在许多农产品，都希望进现代零售渠道，如卖场、超市、
便利店等，事实上，这些渠道因为门槛较高，进场费、促销
费不堪重负、还有帐期限至、甚至拖欠款，对许多农产品来
说并不是有效的渠道。

事实上在xx、xx的一些大城市，已经出现了销售高档农产品的
专业零售终端，如x、x等，通过他们分销是比较有效的途径，
因为主要的高端人群也集中在这些地区。

当然根据产品线的结构，或者和区域内的其他农场品企业联
合起来，自建终端，开设专营连锁店，也是一种非常好的模
式，事实上，已经有诸如x、x特产小店开出来了，生意极好，
只是缺少系统的规划和终端零售的完善。这是一些农产品企
业进入的机会，例如蜂蜜制品企业，不一定只销售蜂蜜。可
以借助自己的专卖店网络销售特色的农产品等。

而对一些高端的农产品，我们不妨选择酒店、商务会所、俱
乐部、机场、饭店、美容院登高段场所进行深度推广也是一
种途径。

采用传统的广告传播模式，对农产品企业来说是烧钱，又见
不到多少效益的手段，比较有效的手段是，通过事件营销、
新闻营销、公关营销，打开市场，还记得前不久，x一所大学
的教授卖大米的新闻，获得了极高的关注，那家企业的销售
压力也得到了缓解，而我们身边有许多发生的时间可以拿来
炒作，达到低成本传播的目的。

如x品牌的成功，是x的x湖妇孺皆知，因此有一家企业站在巨



人的肩膀上，推出了x湖有机鱼头，通过新闻发布会的形式宣
传产品，很多高档酒店和水产商人，闻讯竟然把这家公司3年
的销售产量都吃了下来，根本不愁卖不出去，价格还在不断
攀升。因此农产品企业千万别老老实实的给电视台、报社打
工了，找到一个突破点，把它炒作起来，整个局面就盘活了。

怎么，销售农产品，也要做服务吗？是的，因为通过服务，
农产品的价值才能进一步放大，获得高端消费者认同，想想
看，一只苹果在水果店卖，最多5块钱，但是在美容店拿来排
毒，或者做spa，可是几百块，其中增值重要原因就是提供了
服务。而对农产品的企业来说如何做自己的服务呢，这样结
合自己的实际情况进行摸索。

比如x的一家有机农场，把农场变成了户外的培训基地，招徕
那些培训公司的人员来参观，培训公司的人员又把他们的学
员带到这里培训，不断获得了很好的知识信息熏陶，而且品
尝到了各色新鲜无污染的农产品，而这些参加培训的人士，
大多数都是职业经理人，从而使他们成为了这家农场的忠实
消费者，因为该农场通过场地服务，放大了价值，获得了新
的发展。

而x集团，则开出了中国首家蔬菜公园，种植各类特色蔬菜，
吸引消费者来参观选购，通过光管旅游的服务模式的引入，
进货了传统农业的活力，蔬菜自然有了更好的销路。

作为农业企业来说，我们的眼光一定要放长远，在消费者心
目中，种植一亩田，让他们开花结果，他们丰收之际（头脑
中充满对产品的信任和好感），即是你成功之时。

家装市场调研报告篇五

家庭装修是把生活的各种情形“物化”到房间之中，买的一
般房间的设计业已完成，不能做大的调整了，所以剩下可以
动的就是装修装点（大的装修概念包括房间设计、装修、家



具布置、富有情趣的小装点）。xx年春节已经结束了，一起来
关注一下家庭装修行业市场情况如何。

随着羊年家装市场的陆续开市，人们对羊年家装市场的关注
度也越来越高。近日，许多业主都想了解新年装修价格是否
会上涨？为此，记者采访了多位家装公司的负责人。

每年春节一过，3月至5月的装修旺季便随即到来。去年底收
到交房的一批业主没能赶在春节前装修，往往会一股脑儿地
集中在节后动工。加之装修公司纷纷在节后搞促销，又增加
了一批新客户，两者叠加在一起，大大催热了节后的装修市
场。

为何每年的春天都是装修旺季？因为许多业主认为春季的温
度、湿度等各方面条件更适合装修和通风。一位装饰公司的
工作人员称，春季气温回升，现在定装修施工，既不会遭遇
冬季装修中乳胶漆、油漆久阴不干，导致装修后乳胶漆脱落
的风险，也不会遭遇夏季雨季对木工、油漆以及材料运输等
的工序影响，是一年中的最佳施工季节。

可以说，2月底、3月初的家装市场将迎来一个春节后的首个
接单小高峰。而一众知名的品牌装饰公司都纷纷表示，家装
市场已经回暖，上门咨询和签单的家装客户日益增加。据悉，
自正月初四开始，不少装饰公司就已经陆续安排设计师和工
作人员值班接待客户了。另外，有不少家装业主急于咨询、
签单，都是想尽早开工，想赶在梅雨季节到来之前结束装修。

据相关数据显示，xx年在装修领域，人工费涨幅约为30%至50%，
主材价格涨幅约为20%，电线、管材、五金等辅材价格涨幅约
为20%左右，水泥价格涨幅约为6%至8%。按此计算，一套面积
为100平方米的房子，今年的装修价格预计将比去年上涨1.5
万元至2万元。更多装修行业报告请查阅中国报告大厅发布的
《xx-20xx年家居家装行业市场竞争力调查及投资前景预测报
告》。



此外，某些家装公司负责人透露，今年春节后的设计费将会
在以往基础上略微上调。据悉，随着家装业主对设计师设计
水平的要求不断提高、家装公司对设计服务的日益重视、装
饰行业协会等行业主管部门对家装设计管理的逐渐规范，设
计师收费也将更加普遍，且收费标准也将小幅上调。

据了解，近两年各主流家装公司的折扣力度与打折方式越来
越趋于理性，如xx年，很多家装公司打出了7折优惠。到了xx
年，优惠折扣变为8折。xx年则为8.5折或9折。由此预计，xx年
的装修折扣将更加收紧。

不过，优惠幅度收紧并不代表消费者就没有了实惠，取而代
之的是更多有分量的互动活动。有的装饰公司几乎每周都会
举办各种有关家装的讲座或交流活动，自然少不了送礼品或
提供优惠。此外，还有装饰公司为老房装修的业主准备
的“老房装修免拆除费”优惠活动。甚至有的装饰公司更针
对热爱装修和交流的业主设置了“装修现场找茬送现金”的
活动。

这也是时代的主题。

经过一天的调查，给我印象最深的还是百安居涂料专柜里的
品牌 多乐士，个人比较喜欢环保健康而又不乏时尚元素的多
乐士健康漆。1994年，世界油漆集团(ici)在广州建立工厂，
正式将“多乐士”带入中国。多乐士漆产品众多，覆盖墙面漆
（底漆，乳胶漆，内墙漆，外墙漆）、木漆和金属漆，产品
中很好的贯彻了环保健康的理念。

墙面漆是多乐士做的最好的产品，有30种以上产品，有以墙
面颜色效果为主的“珠光莹、皓朗、凝彩、超哑光”系列墙
面漆，也有以易打理，保护墙面为主的“恒钻、抗菌漆、超
易洗净味、防水净味、抗裂净味”系列墙面漆。还有融合了
多功能、环保的“全效、五合一、金装”系列，同时这几个
系列也是目前市场上最受欢迎的产品。这些系列中的产品



在“净味”、“抗甲醛”等功能上有所侧重，同时也能很好
的解决墙面的传统问题。

多乐士漆的价格比较高，从120元至800元不等，其中等价位
的产品大多是单一功能的产品，如：妍彩、逸彩哑光及底漆。
功能性更强的产品，如金装全效、抗甲醛5合1、抗甲醛全效、
全效儿童等墙面漆普遍在350元以上一桶。主流产品价位
在300至500元间，占市场比重较大。 多乐士另一大类产品为
木漆，价位从150至450元。主要有二类，一类侧重让器皿色
泽更亮丽，另一类则侧重于保护器皿，抗刮防变色。当然也
有兼顾这二方面的全效产品，甚至还在其中引入了“净味”
的概念，施工时刺激性气味很少，比较环保。但从市场反应
来看，其木漆的反馈比墙面漆差一点，市场占有率较小。

对于这次走马观花式的市场调查，还有很多不够完善，内容
也不是很全，但却让我学到了很多书本上没有的东西，课堂
上那些很模糊的内容在实践中都得到了很好的验证。以后有
时间还是要跑向市场，这样才能更好的使所学内容更好的被
吸收。这次的装饰材料市场调查让我受益匪浅，实践与理论
要很好的统一起来！


