
2023年新店开业活动方案 新店开业活动
主持词(精选7篇)

为了确定工作或事情顺利开展，常常需要预先制定方案，方
案是为某一行动所制定的具体行动实施办法细则、步骤和安
排等。写方案的时候需要注意什么呢？有哪些格式需要注意
呢？接下来小编就给大家介绍一下方案应该怎么去写，我们
一起来了解一下吧。

新店开业活动方案篇一

尊敬的各位领导、各位嘉宾，亲爱的兄弟姐妹们，朋友们：

大家上午好!

在这春回大地，万物复苏的季节;在这火热的渝城，多情的土
地上!我们意气风发，让每一张笑脸都象春天的彩霞;我们喜
气盈盈，让每一面旗帜都舒展着节日的快乐。

不论你是长期携手皇威，共享康乐财富的老嘉宾，还是刚刚
了解皇威，找到可靠伙伴的新朋友，我们的心情都是同样的
激动，我们的血脉都在同样的喷张。因为我们怀着大展鸿图，
共创伟业的雄心相聚在此;我们带着诚信，健康，合作，共赢
的信念相聚在此，共同举办重庆皇威实业有限公司渝北事业
部新店面开业庆典。

今天，不仅仅是皇威实业的大喜日子，也是各位嘉宾朋友们
的大喜日子。因为，它标志着皇威实业的发展，见证了皇威
实业的壮大，也预示着皇威实业美好的未来，皇威实业必将
以此为契机，为山城人民提供更好的服务，让更多的'人喝上
健康的皇威"活净水"。让欢快的乐曲响起来，让喜庆的腰鼓
敲起来!让我们共同祝愿皇威实业渝北事业部新店面开业大吉，
让我们在这美好的春天里，携手魅力皇威，共享康乐财富!



现在，我宣布重庆皇威实业有限公司渝北事业部新店面开业
庆典，现在开始!

(礼花)

首先，请允许我为大家隆重介绍莅临庆典现场的领导，他们
分别是让我们用热烈的掌声，欢迎他们的到来。

皇威的发展壮大，离不开各位嘉宾朋友的大力支持，离不开
各位兄弟姐妹的辛勤努力，更离不开各位领导的"呵护"。我
为什么要说"呵护"呢?因为公司的领导就像爱护自己的孩子一
样，关怀着皇威，皇威秉承的信念源自他们的坚持，皇威肩
负的使命来自他们教诲，皇威每一次的成长都凝聚着他们的
心血。下面就让我们请出一位皇威父亲级的人物——重庆皇
威实业有限公司副总经理，市场管理中心总监，张小兵先生
为庆典致辞!

感谢张总的致辞，从张总的讲话中，我们看到了皇威实业的
领导们对于企业发展壮大的坚定信心，看到了皇威人为了使
命而付出的不懈努力，皇威实业一定会在新的征程上继往开
来，不断地创造辉煌!接下来，我要请出一位特殊的人物，可
以毫不夸张地说，没有他，和他带领的团队的辛勤努力，就
没有今天的庆典，就没有今天这大好的日子!下面掌声请出重
庆皇威实业渝北事业部经理姚志强先生为大家致辞!

感谢姚经理的讲话，通过两位领导的讲话，我们可以看出，
皇威实业是一个心系山城百姓，致力于人民饮水健康，勇于
承担责任的大型集团公司，携手皇威就是携手健康，携手快
乐，携手财富，那么携手皇威的嘉宾朋友们又有什么话想对
我们说呢，就让我们掌声请出(嘉宾)为我们致辞!

感谢的讲话，皇威永远是一个可靠的伙伴，让我们携手魅力
皇威，共享康乐财富!



几经寒暑不眠夜，赢得祝捷锣鼓声!兄弟姐妹们，我们的辛勤
努力将会得到回报，嘉宾朋友们，你们的明智选择将会得到
印证，因为，接下来，我们将共同经历历史性的一刻，那就
是重庆皇威实业有限公司渝北事业部新店面剪彩、揭牌仪式!

新店开业活动方案篇二

现在的大部分的营业厅中只是单纯的办理与手机相关的业务
及费用的处理，很难在其上突破局限做出更多的迎合消费者
的特色服务，我们磨子桥联通营业厅在不变联通业务及服务
的情况下，大胆的设置与手机相关的'产品及服务，旨在一切
为消费者的利益及爱好出发。磨子桥联通营业厅位于科华北
路24号，比邻四川大学几周遍的各个高校，是学生人群集中
的地方，在5月1号开业，其由于特殊的地理位置和环境，我
们为了迅速的扩大其在学生人群中的影响力和号召力，体现
出我们此次开业的主题：“原来服务可以这样完美”拟此开
业策划书。

原来服务可以这样完美。

我们磨子桥联通营业厅开业庆典的店内布置主要体现两个主
题：一个是“喜庆开业”，一个是“对消费者服务”。

1、店内pop：吊旗、x展架由联通提供的的开业宣传pop吊旗、x
展架，在店内主要区域悬挂和首要位置展示主要突出营业厅
开业的喜庆氛围。

2、花篮及花卉：开业的当天在营业厅的门口摆放4个花篮里
面的花以红色为主，左右各两个。在消费者的第一视觉上产
生喜庆的惬意。

红色气充拱型门：在营业厅门口放置一个直径15米的红色拱
门。在拱门上悬挂开业条幅。增加开业当天的喜庆氛围。



卡通气模：在营业厅的门口设置两个卡通气模，更加增加了
营业厅开业时的风味。

三色气球拱门：在营业厅的大厅正门口外，设置红黄蓝三色
的彩色气球拱门，一方面可以营造开业的喜庆氛围另一方面
可以营造出较为强烈的时代气息。

在开业的前期，用dm单的形式向社会及周边的学生人群发放，
利用其中的广告宣传和人群的从众心理宣传营业厅的开业方
式及对消费者的让利情况。

此项活动最终解释权归磨子桥联通营业厅所有广告与实物不
近相同或有出入的，一切以磨子桥联通营业厅内的公告版为
准，恕不另行通知。

新店开业活动方案篇三

以趣味的，有悬念的一连串活动为契机，诱动成人消费群体，
借此传播和深化企业形象与知名度;力争取得商场营业的“开
门红”。

二.目标市场分析

从时下手机大商场而言，其消费人群较为大众化，它和国美，
苏宁，永乐没有严格意义上的区分。而消费的层次区分，在
于商场类的手机品种的档次定位。但作为一个有规模的手机
商场，不可能只经营某一档的手机，而是给消费者提供更宽
泛的选择空间。因为从时下的手机消费而言，手机已经成为
普遍消费，所以在本次策划上，我们更多的考虑是活动本身
对大众的适用性和吸引力，而非吸引单一人群。

分析

“手机世界”优势分析：



2.“手机世界”在宁波有成熟的经营思路，对杭州的市场具
有很强的借鉴作用;

3.“手机世界”有部分品牌为买断式经营，这样享有部分手
机的价格优势;

4.专营的手机大商场，因为在杭州还是首次，更能引起社会
关注。

“手机世界”劣势分析：

1.一个刚进入新市场的专营手机的商场品牌，无法在短期内
与消费者建立情感关联，这会导致消费者随促销而动，一旦
商场没有后续的促销活动，商场营业额就会大降。

2.与国美、苏宁、永乐相比较，这三大商场，已经有了一定
的品牌性，如果“手机世界”在价格上没有相当大的总体优
势，很难在短期内有强大的竞争力。

3.刚进入一个新市场，熟悉一个市场的经营环境，就要有一
个较长的时间，而在这个时间内，一些不可预知的人为干扰
因素，随时都有可能发生。

“手机世界”开业的威胁点：

1.象国美、苏宁、永乐如果掌握了手机世界的开业时间，极
有可能联合发动降价促销活动。这必然影响了“手机世界”
开业的活动效果。

2.竞争对手的人为干扰因素也不可忽视。

“手机世界”的机会：

1.运用“手机世界”这一专有品牌的专有属性，可以建立起
消费信赖。



2.通过“手机世界”十二月十五日的试营业策划，一月一日
的元旦促销策划，和年关的促销策划，可以使活动有很强的
连动性。从而使“手机世界”的经营状况，不会产生太大的
起浮。

3.运用主题概念先行，价格策略引导，优质服务随后的策略
来做到手机经营的连续性。

4.年关为手机销售的旺季，对“手机世界”的活动策划有较
大的帮助。

四.总体策略

12月15日――――12月31日活动预热阶段。

1月1日――――1月5日活动启动阶段。

1月6日――――年关，活动延续阶段。

五.总体运作

活动预热阶段：主要以软性文章为主，类似于新闻运作，新
闻点初拟。

1.《手机也开大卖场》

2.《宁波“手机世界”进驻杭城――手机零售业面临新一轮
洗牌》

4.《手机零售业遭遇价格战――消费者说有了实惠，大零售
商说不怕竞争》

5.《价格战燃起战火――手机世界坦言：我们最终卖的还是
服务》



预热硬性广告操作：

12月28日――都市快报通栏广告，主题：一元钱可以做什么?

12月31日------都市快报整版广告，主题：手机世界开业之
喜，每天200台手机一元钱底价拍卖。

副主题：其它手机也正在超低空行动。

活动启动阶段：

主要中心活动：在商场门口搭台，现场策划大型手机1元底价
拍卖会，拍卖会现场穿插手机走台秀，现场活动竞猜等活动，
让活动更具有可看性和消费者的参入性。

其它：如果场地允许，可专设品牌手机促销，向手机厂家收
取一定的场地费用。一元底价手机拍卖会，也可以和手机厂
商联手操作。

现场氛围：主要为商场立面的立式条幅，为各厂家的恭贺条
幅，场地允许可设置飘空气球3---4个，人体卡通气模2个左
右。 活动延续阶段：

中间穿插一定的人为的新闻运做，过年的活动主题：(为了让
品牌和消费者建立一定的情感关联，过年的活动要策划的较
为温馨) 真情服务100%，真心回馈100% 操作：

在过年前4天左右：选择一家报纸打出广告“手机世界和杭州
人民一起贺新年”。

副主题：真情服务100%，真心回馈100% 操作：

活动之一：过年时，设置阶段时间，手机世界免费为市民进
行手机检修



活动之二：每两人身份证生日号码相加等于100，或者100的
整倍数，到手机世界买手机或手机配件，都可享受100的抵扣：

例：甲的生日号为3月25日，乙的生日号码为7月5日，
即325+75=400，400为100的整倍数，就可以享受100元的抵扣。
以上活动的优点：充分建立口碑传播，活动也比较温馨，可
以和消费者建立较好的情感关联。

新店开业活动方案篇四

各位来宾、女士们、先生们：

大家好！今天，四面八方的朋友汇聚在这里，都是为了庆祝
一个共同的盛事，即xx宾馆的开业庆典仪式。借此机会，我
谨代表xxx协会向xx宾馆顺利开业表示热烈的祝贺！向宾馆全
体员工致以亲切的问候！

喜庆的`音乐，欢乐的歌声，缤纷的礼花，烘托出了一个喜气
洋洋的热闹气氛，这是xx的盛事，这是酒店界的盛典！让我
们共同祝贺这一盛事，让我们共享这一美好的时刻！让我们
共同祝愿并期待xx宾馆创造辉煌事业，拥有灿烂的明天！

最后，祝xx宾馆骏业鸿开、客源如江！

祝各位来宾，身体健康、工作愉快！万事如意！

谢谢大家！

新店开业活动方案篇五

尊敬的各位领导，各位来宾，尊敬的女士们，先生们：

大家上午好!



今天是20__年12月30日，在这银装素裹、分外妖娆的美好时
节，在新年的钟声即将敲响之际，我市又一座现代化的大型
商业企业——__隆重开业了。首先，让我们以掌声对永顺新
世界开业大吉表示热烈的祝贺。前来参加开业庆典仪式的领
导和嘉宾有：

在这里，我代表__全体员工对各位领导、各位来宾在百忙中、
冒着严寒前来参加开业庆典表示热烈的欢迎和衷心的感谢!

下面，有请__致开业词!

接下来，让我们以热烈的掌声欢迎__讲话。

盛世创辉煌，龙马展精神，从今天开始，永顺新世界将带着
温馨的祝福，逐渐走进临江市老百姓的生活，您的关爱就是
永顺新世界的动力，您的支持就是永顺新世界行进的脚步。
我们相信，有了大家的关怀和支持，__一定生意兴隆，前程
似锦!

下面，有请__x开业剪彩!

为了感谢各位领导和嘉宾的光临，永顺新世界总经理杜军先
生在鸭绿江酒店备下薄酒淡菜，敬请各位赏光，下面，请各
位领导、各位嘉宾到永顺新世界参观游览!10点30分，请各位
领导来宾到鸭绿江大酒店用餐。

下面，我荣幸的宣布，__开业大吉，鞭炮齐鸣!

新店开业活动方案篇六

一般一份基本的促销方案起码需要包括以下几项内容(美文网
) 前言：主要指简单的市场背景分析，市场动态等。

促销目的：做事情总要有目标，促销肯定是有预计的目的，



终端促销活动想达到什么样的结果，是为了提升销量还是想
遏制竞争对手?这是在制作方案时候必须强调的。是处理库存，
是提升销量，是打击竞争对手，是新品上市，还是提升品牌
认知度及美誉度?只有目的明确，才能使活动有的放矢。

促销主题：主题是在促销活动中要表达的重点和核心，能让
促销活动得到有效传播，主题要简明扼要，能有效吸引消费
者，利于宣传。 促销内容：这是促销的核心部分，本次促销
活动的具体内容是什么，是采用什么样的方式，必须在方案
里明确描述出来。

促销的执行非常关键，同一个店，不同的执行确实就是不同
的效果。如果能有一些广告配合就更好。如配合媒体做一些
宣传广告，能引人气。在执行促销时，终端商应当先对执行
人员进行系统的分工，只有各个工作人员明确职能，才能使
促销有条不紊地展开，不然，如遇到人多，管理混乱，就会
使促销活动的效果大大打折扣，无法达到预期的目标。

三、促销活动的效果反馈

一场促销活动的具体效果如何，是由市场说了算，在活动结
束后，终端商及时运用各种方式收集有关信息，进行效果分
析，总结出问题点，以便下次执行活动时得到改正，这样有
利于提高终端商的促销操作水平。

促销现场将包含以下几项主题活动

爱我你就抱抱我——亲子游戏

游戏设计简述：将lx标识做成拼图，把孩子的眼睛蒙上，由
妈妈抱着孩子，将拼图完成。每2个家庭组成一个竞赛组，获
胜者将获得免费亲子照一张，参与最终最甜蜜的“抱抱照”
评选。



参与条件：

1、现场购物，凭当日购物小票

2、银卡会员可直接参与。

效果预测：

活动简单有趣，参与性强，活跃卖场气氛，同时可带动游乐
场的人员购物。最重要的是，在活动过程中强化了“lx”品牌的
宣传，让更多的人产生记忆。

销售促进(sales promotion)是与人员推销、广告和公共关系
相并列的四大基本促销手段之一。本文所述的促销活动是指
针对消费者的销售促进，至于针对经销商、制造商和销售人
员的销售促进，在此不列为讨论范畴。

随着竞争的加剧，针对消费者的促销活动在营销环节中的地
位已越来越重要。据统计，国内企业的促销活动费用与广告
费用之比达到6：4.正如一份缜密的作战方案在很大程度上决
定着战争的胜负一样，一份系统全面的活动方案是促销成功
的保障。

如何撰写促销方案?笔者认为，一份比较完善的促销活动方案
应由下述12部分组成：

一、活动目的

对市场现状及活动目的进行阐述。市场现状如何?开展这次活
动的目的是什么，是处理库存，是提升销量，是打击竞争对
手，是新品上市，还是提升品牌认知度及美誉度?只有目的明
确，才能使活动有的放矢。

二、活动对象



活动针对的目标是市场的每一个人，还是某一特定群体?活动
控制在多大范围内?哪些人是促销的主要目标，哪些人是促销
的次要目标?这些选择的正确与否会直接影响到促销的最终效
果。

三、活动主题在这一部分，主要解决2个问题，即确定活动主
题和包装活动主题。降价，价格折扣?赠品，抽奖，礼券?服
务促销，演示促销?消费信用，还是其它促销工具?选择什么
样的促销工具和什么样的促销主题，要考虑活动的目标、竞
争条件和环境，以及促销的费用预算和分配。在确定了主题
之后，要尽可能艺术化地“拉虎皮做大旗”，淡化促销的商
业目的，使活动更接近于消费者，更能打动消费者。几年前
爱多vcd的“阳光行动”堪称经典，它把一个简简单单的降阶
促销行动包装成维护消费者权益的爱心行动，但不可借鉴。
这一部分是促销活动方案的核心部分，应力求创新，使活动
具有震撼力和排他性。

四、活动方式

这一部分主要阐述活动开展的具体方式。有2个问题要重点考
虑：一是确定伙伴。拉上政 府做后盾，还是挂上媒体的“羊
头”来卖自己的“狗肉”?是厂家单独行动，还是和经销商联
手，或是与其它厂家联合促销?和政 府或媒体合作，有助于
借势和造势;和经销商或其它厂家联合，可整合资源，降低费
用及风险。二是确定刺激程度。要使促销取得成功，必须要
使活动具有刺激力，能刺激目标对象参与。刺激程度越高，
促进销售的反应越大。但这种刺激也存在边际效应，因此必
须根据促销实践进行分析和总结，并结合客观市场环境确定
适当的刺激程度和相应的费用投入。

五、活动时间和地点

促销活动的时间和地点选择得当会事半功倍，选择不当则会
费力不讨好。在时间上尽量让消费者有空闲参与，在地点上



也要让消费者方便，而且要事前与城管、工商等部门沟通好。
不仅发动促销战役的时机和地点很重要，持续多长时间效果
会最好也要深入分析。持续时间过短，会导致在这一时间内
无法实现重复购买，很多应获得的利益不能实现;持续时间过
长，又会引起费用过高而且市场形不成热度，并降低顾客心
目中的身价。

六、广告配合方式

一个成功的促销活动，需要全方位的广告配合。选择什么样
的广告创意及表现手法?选择什么样的媒介炒作?这些都意味
着不同的受众抵达率和费用投入。

七、前期准备

前期准备分三块：

1、人员安排

2、物资准备

3、试验方案

在人员安排方面要“人人有事做，事事有人管”，无空白点，
也无交_点。谁负责与政 府、媒体的沟通?谁负责文案写作?
谁负责现场管理?谁负责礼品发放?谁负责顾客投诉?要各个环
节都考虑清楚，否则就会临阵出麻烦，顾此失彼。

在物资准备方面，要事无巨细，大到车辆，小到螺丝钉，都
要罗列出来，然后按单清点，确保万无一失，否则必然导致
现场的忙乱。 尤为重要的是，由于活动方案是在经验的基础
上确定，因此有必要进行必要的试验来判断促销工具的选择
是否正确，刺激程度是否合适，现有的途径是否理想。试验
方式可以是询问消费者，填调查表或在特定的区域试行方案



等。

八、中期操作

中期操作主要是活动纪律和现场控制。

纪律是战斗力的保证，是方案得到完美执行的先决条件，在
方案中对应对参与活动人员各方面纪律作出细致的规定。

现场控制主要是把各个环节安排清楚，要做到忙而不乱，有
条有理。

同时，在实施方案过程中，应及时对促销范围、强度、额度
和重点进行调整，保持对促销方案的控制。

九、后期延续

后期延续主要是媒体宣传的问题，对这次活动将采取何种方
式在哪些媒体进行后续宣传?脑白金在这方面是高手，即使一
个不怎么样成功的促销活动也会在媒体上炒得盛况空前。

十、费用预算

预测这次活动会达到什么样的效果，以利于活动结束后与实
际情况进行比较，从刺激程度、促销时机、促销媒介等各方
面总结成功点和失败点。

以上十二个部分是促销活动方案的一个框架，在实际操作中，
应大胆想象，小心求证，进行分析比较和优化组合，以实现
最 佳效益。 有了一份有说服力和操作性强的的活动方案，
才能让公司支持你的方案，也才能确保方案得到完美的执行，
使促销活动起到四两拨千金的效果。


