
海鲜营销策划方案(优秀5篇)
为了确保我们的努力取得实效，就不得不需要事先制定方案，
方案是书面计划，具有内容条理清楚、步骤清晰的特点。方
案的格式和要求是什么样的呢？以下是小编给大家介绍的方
案范文的相关内容，希望对大家有所帮助。

海鲜营销策划方案篇一

5月27日将在大川开展自助烧烤活动，赶快报名参加吧!

【活动主题】：自助烧烤增进友谊放飞心情快乐户外！

【活动内容】：大川自助烧烤

【活动时间】：5月27日

【活动地点】：茅箭区大川

【集合地点】：六堰广场

【活动人数】：50人

【活动费用】：30元/人（aa）

【报名方式】：阿哲处qq：电话：

注意：

此活动为aa制，所以每人需提前交30元至秘书处，交款方式
支持当面付清，银行卡汇款，支付宝转账。活动本着娱乐交
友，放松心情为最终目的'，不具有盈利性，大家所出的活动
费用是活动所必须的经费用来购买烧烤食材烧烤用具，最后
费用会多退少补。详情请咨询报名处。



【活动安排】：

1、5月25日烧烤准备工作；

2、5月27日7：00在六堰广场集合；

【活动注意事项】：

1、注意环保，不随地乱扔垃圾；

4、如有下雨天气，活动将有可能被取消或推迟；

5、请报名参加者及时留意活动的进展情况和注意事项；

6、参加者只需准备：轻便鞋，雨伞，太阳帽，照相机，垃圾
袋。

【免责声明】：

1、本活动为非商业目的的网友相约同行活动，参加者纯属自
愿行为，自行承担活动中可能出现的意外伤害以及经济损失，
组织者及其他成员概不承担任何法律或者经济上的责任。

3、如果遇到天气不好或其它特殊因素，召集人有权立即取消
活动。

4、活动开始后本声明自动生效，参加活动者表明已自愿接受
本声明，否则，请在活动开始前自动退出。

海鲜营销策划方案篇二

熊猫海鲜烧烤

详细地址：北京市东城区交道口东大街香饵胡同内花梗胡同6
号。



半打生蚝，别的先不点，要是这两个不好吃的话立刻结帐走
人，等了5分钟的时间，扇贝先上来了，看样子和大连那边的
不一样，别的饭店作扇贝都放粉丝，可是这个扇贝只有一大
块肉孤零零的爬在壳里，上面还盖着一些蒜酱，先尝一下再
说吧，夹一块扇贝肉放到嘴里，二话没说，站起来叫老板，
再给我烤两打扇贝，吃完这里的扇贝之后感觉大连那边的烤
海鲜虽然有名，但是扇贝烤的还确实赶不上这里，扇贝本来
很鲜嫩，加上蒜汁又很香，而且把蒜的辣味和臭味都去掉了，
只留下了单纯的蒜香，我在大连的时候还没有一家烧烤店能
作到这样……。

#北京最火烧烤店#

#bbq#。爱乐活美食热门标签烧烤。

爱乐活——有态度、正能量的品质生活社区。

热爱生活，乐于分享的各类达人聚在这里，分享消费攻略，
激发生活灵感，发现城市最in的角落。在这里，有爱，有乐，
有生活。

【更多精彩内容尽在爱乐活】

海鲜营销策划方案篇三

甲方：酒店（以下简称甲方）

乙方：（以下简称乙方）

甲乙双方本着互利互惠、共同发展的原则。经友好协商，就
甲方所需海鲜系列产品达成如下协议：

一、乙方向甲方提供的产品价格及质量



1、价格：随行就市，但不得高于供应其它酒店、市场的最低
价格。

2、产品质量：（1）成活率×××；（2）体形：光洁健壮，
无斑点、无畸形；（3）规格：大小一致；（4）理化指标：
达到无公害标准；（5）卫生指标：无有害物质残留，无病害。

二、甲乙双方承担的义务及权利

1、甲方要求乙方提供的产品数量、质量及规格与甲方要求一
致，如有不符甲方有权拒收，若乙方不及时纠正，乙方需向
甲方赔付货款金额两倍的违约金，从货款中扣除。

2、乙方应保证供货质量，卫生指标及理化指标达到食品卫生
要求。若因乙方产品原因造成食源性疾病、食物中毒以及因
产品质量问题引起投诉与打折或因产品质量问题导致换货而
延误上菜时间，引起客人投诉者，由乙方承担由此造成的一
切后果，情节严重者，甲方有权取消本周的结算款。

3、甲方在本协议有效期内可根据自行经营需要向乙方订货或
以电话等方式要求乙方送货等，数量不限，乙方电话需随时
保持开机状态。但甲方需在头一天报第二天上午或全天需求
计划，当天下午1：30以前报当天晚餐需求计划。

4、不论是批量或临时补货，乙方均应按要求按时送货，若因
乙方未按时送货造成的所有损失，由乙方按所造成的损失2倍
赔偿。

5、根据甲方需求品种、数量及质量，一经乙方报价，无论价
格高低，若甲方要求送货，乙方无条件按时按质按量送货，
否则，甲方有权按照需求数量及报价金额的2倍要求乙方支付
赔偿款。

6、乙方保证将甲方需要的海鲜产品按质按量按时送到甲方收



货处，所有运杂费用、包装费用由乙方承担。如不能按时保
质保量供货，除支付甲方赔偿款外，甲方还有权取消乙方的
供货资格，并单方终止协议。

7、乙方承诺以其供应其他酒店、市场的最低价给甲方供货，
如发现乙方给甲方的`供货价格不是乙方的最低供货价格，一
经发现属实，甲方有权给予乙方两倍差价金额的扣款（以降
价的时间计算），并在货款中扣除差价金额，并罚款×××
元。若产品价格上升，乙方应及时通知甲方，甲方查实，尚
可上浮价格。

8、甲方负责提供海鲜养殖基地、海鲜池一套、海鲜保养人员，
免费水、电费供乙方使用，免费海鲜保养人员工作餐及住宿；
海鲜保养人员工资每月×××元由乙方承担，并按月从乙方
货款中扣除；在海鲜养殖期间，乙方负责提供海鲜保养设备
（含小冰柜一台，夏天制冷设备，增氧泵等）并负责维护与
维修，不得影响甲方正常经营，如影响正常经营，以客人自
点海鲜品种售价金额从货款中扣除；乙方在甲方合作期间内，
若养殖池内出现死海鲜，必须及时无条件地清理出店，不得
出售给甲方；乙方需向海鲜养殖人员免费提供养殖技术，并
随时予以指导；海鲜养殖人员除负责海鲜的保养外，还负责
海鲜产品的宰杀等工作，其工作由甲方负责安排；合作期满
若甲方不与乙方续约，乙方有权带走其提供的整套海鲜保养
设备。

9、乙方送货人员应遵守甲方规章制度，否则，甲方有权按照
甲方规章制度予以处罚，若造成损失，按甲方规定予以赔偿。

10、乙方不得私下与甲方任何管理人员、员工进行非正当交
易，一经发现，甲方有权根据情节轻重，处以乙
方1000-1000×××元的罚款，并单方解除本供销协议。
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1、本协议签订生效后，乙方需提供其供应的海鲜品种及近期
最低价格，同时，甲乙双方在合作过程中，乙方应不定期将
产品的最新价格、行情、疫情等信息通报至财务部。

三、付款方式及付款日期

1、累计付款。

2、铺底资金壹万元整。

四、争议解决方式

在甲乙双方合作过程中，如发生争议及未尽事宜，由双方协
商解决。

五、协议期限

本协议有效期为一年，自**年2月12日起至**年2月11日止。

六、协议文本

本协议一式两份，甲乙双方签字生效各执壹份，具有同等法
律效力。

甲方（盖章）：乙方（盖章）：

甲方负责人：乙方负责人：

本文由应届毕业生网【范文/】栏目小篇为大家编辑参考阅读。

海鲜营销策划方案篇四

很多人喜欢吃海鲜，吃海鲜要确保其新鲜，味道鲜甜，最好
应购买活海鲜来烹调。以下是小编整理的海鲜促销活动方案，



跟着小编一起来看看吧。

体现酒店海鲜菜品的制作特色，提高渔歌舫上桌率，扩大酒
店的知名度，提炼出酒店的特色海鲜菜品。

创新、特色、健康、自然――金港海鲜美食节

三、 活动的时间

7月18日 -8月2日（15天）

渔歌舫餐厅

（一）宣传工作

1、销售人员在进行店内跟办和店外拜访时，做好活动的宣传
工作。

2、宴会预定每天接受预定和电话回访时，向客人进行宣传。
3、引领人员在引领的过程中要重点向客人进行宣传。

4、点菜员为客人点菜时进行宣传。

5、各楼层服务人员在对客服务的过程中进行宣传。

6、制作活动宣传单页，利用销售人员拜访客户和周六、日期
间到各大超市门口进行发放宣传。

7、渔歌舫零点厅、宴会包间播放海洋文化的光碟和公司满汉
全席宣传内容，突出活动气氛。

8、制作录像片断，在电视台进行播放。

（二）氛围的营造



1、酒店外侧悬挂活动横幅（内容同主题词）——制作

8、点菜员，渔歌舫零点厅服务员戴有海洋动植物图案的宣传
帽，数量30个。——制作

9、零点厅餐台摆放海鲜模型的桌号牌。——购买模型、制作
桌号

10、大堂顶层南边周边悬挂彩旗（同二楼悬挂彩旗，规格稍
大于二楼彩旗规格）——制作

11、制作所推的特色菜肴的宣传册摆放于渔歌舫餐台
上。——制作

（三）产品的促销

1、厨房确定推出菜品，并进行试制。

2、厨房组织服务人员、点菜人员、销售人员对所推菜品进行
培训。

3、餐厅部负责制订所推菜品的介绍和推销语言，并组织员工
进行培训。

4、每天由吧台人员对所推菜品的点击次数进行统计，厨房进
行汇总。

5、餐厅部、销售部负责所推菜品的意见收集工作，意见收集
数量不得少于当天所售菜品数量的70% 。

6、每天餐厨协调会时餐厅部、销售部将所收集的信息反馈给
厨房，厨房根据反馈内容及时做好调整。

7、活动结束之后，由销售部负责组织餐厅部、膳食部召开总
结会议，将活动内容进行总结，存档。



8、各级管理人员在为客人赠送菜品时，以推出的海鲜菜品为
主。

（四）优惠措施

活动期间，渔歌舫中午消费菜金满100元，赠送消费卷50元优
惠继续；全天特价推出基围虾系列菜肴。

海鲜营销策划方案篇五

一、活动目的

体现酒店海鲜菜品的制作特色，提高渔歌舫上桌率，扩大酒
店的知名度，提炼出酒店的特色海鲜菜品。

二、活动的主题

创新、特色、健康、自然――金港海鲜美食节

三、活动的时间

7月18日-8月2日（15天）

四、活动的地点

渔歌舫餐厅

五、活动实施

（一）宣传工作

1、销售人员在进行店内跟办和店外拜访时，做好活动的宣传
工作。



2、宴会预定每天接受预定和电话回访时，向客人进行宣
传。3、引领人员在引领的过程中要重点向客人进行宣传。

4、点菜员为客人点菜时进行宣传。

5、各楼层服务人员在对客服务的过程中进行宣传。

6、制作活动宣传单页，利用销售人员拜访客户和周六、日期
间到各大超市门口进行发放宣传。

7、渔歌舫零点厅、宴会包间播放海洋文化的光碟和公司满汉
全席宣传内容，突出活动气氛。

8、制作录像片断，在电视台进行播放。

（二）氛围的营造

1、酒店外侧悬挂活动横幅（内容同主题词）——制作

8、点菜员，渔歌舫零点厅服务员戴有海洋动植物图案的宣传
帽，数量30个。——制作

9、零点厅餐台摆放海鲜模型的桌号牌。——购买模型、制作
桌号

10、大堂顶层南边周边悬挂彩旗（同二楼悬挂彩旗，规格稍
大于二楼彩旗规格）——制作

11、制作所推的特色菜肴的宣传册摆放于渔歌舫餐台
上。——制作

（三）产品的促销

1、厨房确定推出菜品，并进行试制。



2、厨房组织服务人员、点菜人员、销售人员对所推菜品进行
培训。

3、餐厅部负责制订所推菜品的介绍和推销语言，并组织员工
进行培训。

4、每天由吧台人员对所推菜品的点击次数进行统计，厨房进
行汇总。

5、餐厅部、销售部负责所推菜品的意见收集工作，意见收集
数量不得少于当天所售菜品数量的70%。

6、每天餐厨协调会时餐厅部、销售部将所收集的信息反馈给
厨房，厨房根据反馈内容及时做好调整。

7、活动结束之后，由销售部负责组织餐厅部、膳食部召开总
结会议，将活动内容进行总结，存档。

8、各级管理人员在为客人赠送菜品时，以推出的海鲜菜品为
主。

（四）优惠措施

活动期间，渔歌舫中午消费菜金满100元，赠送消费卷50元优
惠继续；全天特价推出基围虾系列菜肴。


