
餐厅促销活动方案(大全7篇)
为了确定工作或事情顺利开展，常常需要预先制定方案，方
案是为某一行动所制定的具体行动实施办法细则、步骤和安
排等。写方案的时候需要注意什么呢？有哪些格式需要注意
呢？下面是小编为大家收集的方案策划范文，供大家参考借
鉴，希望可以帮助到有需要的朋友。

餐厅促销活动方案篇一

一、活动主题：

“庆佳节，优惠、美味等你来”。

二、活动时间：

1月1日~1月4日

三、活动目的：

提升客单价，促进销售目标达成。

四、主题活动内容：

消费者在1月1日~1月4日期间，只要消费满__元，即可加_元
换取我们精心为消费者准备的商品中的任意一件。

备注：单张小票不累计。

五、介绍活动

由当日的工作人员负责。

六、气氛布置：



店内气氛布置：入口展板，活动现场的气氛营造，店内海报。

七、活动执行与分工：

企划部：负责活动宣传，策划，操作与跟进。

采购部：负责商品的组织，到位。

财务部：负责资金到位。

店长：活动操作的总负责人，负责督促各部门的工作。

食品促销内容：

1、菜式：餐厅促销，很多商家会推出相应的套餐，推出相应
的菜式，以供消费者选择。

2、制作：让消费者参与到整个制作过程中，更能满足消费者
的成就感与体验的欲望。

3、观赏：在消费者面前进行食品的制作，吸引消费者的注意
力，也为餐厅增加无形招牌。

4、价格：通过价格来吸引消费者，不要降低价格的同时也降
低餐厅的品牌。

5、赠品：提供一些节日相关的赠品可以拉到一定的消费者，
比如说提前预订可以得到赠品，消费在多少金额之上可以得
到一些赠品，赠品要与自己的餐厅品牌风格相应。

餐饮淡季促销方法：

2、开发适合当季消费的品种，制造卖点。比如夏季火锅中的
冰淇淋火锅、清淡型火锅等，让顾客有更多的选择，同时新
品种也可以为餐厅制造新的卖点与宣传点，吸引更为广泛的



消费群体参与消费。

餐厅促销活动方案篇二

目的:不仅可以让消费者花少钱吃百样菜，还可以使消费者知
道餐厅的特色。促进该餐厅的消费(增加人气)，获得更多的
剩余价值(利润)。

要求:要让消费者耳目一新。美其名曰“享受”也。

活动形式:

1、自助餐、点餐、新菜、特价菜等

2、打折消费:

3、赠送优惠券:凡消费满100元以上的消费者均能获得优惠券。

4、免费赠送饭菜:凡消费满200元以上的消费者均能获得一份
免费的特色菜。

餐厅促销活动方案篇三

中秋佳节历来是餐厅酒店做促销的大好时节，也是刺激消费
者，拉动消费的'最好机会，此次活动一是为了获得更好的利
润，另一方面也是为了加强餐厅外在形象，加深餐厅在消费
者心目中的印象。

“中秋同欢喜，好礼送不停”

针对高中低不同的人群进行不同的中秋促销活动，有效的照
应不同的人群。

9月xx日——9月xx日



打折;赠送;抽奖

餐厅促销活动方案篇四

国庆红礼乐翻天

xx年10月1日——10月7日

提升客单价，促进销售目标达成。

消费者在9月23日——10月11日期间，只要购物满56元即可
加1元换取我们精心为消费者准备的15种商品中的任意一件。

备注：

1、单张小票不累计。

2、前场联营、团购、烟草不参加此活动

赠品要求：挑选十五种（或十五种以上）商品作为活动商品。
要求商品售价在3元以上的商品，也可对部分毛利损失较大
的'商品进行限量，但每天需保证在8个商品以上。

16k16p介绍活动、活动日期及商品活动。

广场气氛：包括竖幅、横幅、巨幅、门前广场刀旗、免费购
物班车车身贴；

社区气氛：社区条幅、社区海报；

店内气氛布置：入口展板、活动现场的气氛营造、店内海报、
广播稿。

企划部：负责活动宣传、策划、操作及跟进。



采购部：负责商品的组织、到位。

财务部：负责资金的到位。

门店店长：活动操作的总负责人、负责督促各部门的工作。

门店店办：负责活动方案的具体执行与工作协调，负责对整
个活动进行统计、分析、总结。

门店客服部：负责活动商品发放和统计活动。活动广播、咨
询、解释。

门店美工：负责店内广告及pop的宣传，活动气氛布置。

广告气球：门店前店内悬挂印有店标和广告语的小气球，并
在店门口大量派发。增加节日气氛，吸引孩子进入。

餐厅促销活动方案篇五

2月14日是西方的情人节，由于国人越来越珍视民俗节日和西
方文化，再加上商家每年大张旗鼓的宣传炒作，情人节已经
成为情侣的节日之一。珠宝行业作为情人节主力商品之一，
借情人节的巨大商机给钻饰节带来一个好的开端。

2月6号—2月14号

爱你一世真爱相伴

凡进店购物者送玫瑰一支，成交顾客送一个红包。（价值—
元的抵扣卷）

1、“爱你一世缘定今生”倾力为您打造不用您操心花钱的高
雅且浪漫婚礼，凡在本店购买情侣对戒第二件半价，凡在本
店购买其它钻石饰品3700元送价值———元定制婚纱一套，



凡在本店购买其它钻石饰品5700元送价值————元浪漫结
婚照一套，凡在本店购买其它钻石饰品17000元送价
值————元蜜月双人游。

2、“爱我、你敢承诺多久？”见证你们的爱，让爱保值、让
爱升华。

凡活动期间来店购买钻石饰品，均可参与“爱的承诺”活动，
写下爱的誓言。并签下双方的真实姓名及盖上手印。

———珠宝公司承诺：四年后可凭相关证件我公司按原价回
收所购产品，如不愿回收，可赠送一件价值———元饰品。
可续签承诺书，六年后来店，可得到原产品价格一半的钻石
饰品。

3、“浪漫佳节金玉良缘”

活动期间黄金冰点价0利润惠动全城，翡翠、银饰品买———
元送———元

4、“情人节抢购会”

活动期间，每天13点14分到下午2点14分举办一场特价金镶玉
抢购会，原价———元和———元的高档千足金金镶玉，只
卖———元和———元，每场抢购会两款各卖13件和14件，
抢购，售完为止。

注：每逢到点抢购会时，提前15分钟广告宣传，确保店内和
店外的朋友都能听到。

餐厅促销活动方案篇六

中秋佳节历来是餐厅酒店做促销的大好时节，也是刺激消费
者，拉动消费的`最好机会，此次活动一是为了获得更好的利



润，另一方面也是为了加强餐厅外在形象，加深餐厅在消费
者心目中的印象。

“中秋同欢喜，好礼送不停”

针对高中低不同的人群进行不同的中秋促销活动，有效的照
应不同的人群。

9月xx日——9月xx日

打折;赠送;抽奖

餐厅促销活动方案篇七

二、活动主题：相约欢乐优惠在圣诞、元旦

三、活动说明：每年的12月25日，是基督教徒纪念耶稣诞生
的日子，称为圣诞节，是西方国家一年中最盛大的节日，可
以和新年相提并论，类似我国过春节。

四、活动目的：通过圣诞、元旦的策划活动，扩大酒店的知
名度，加强与商务客户的感情联系，引导周边地区居民的餐
饮消费，从而取得一定的经济效益和社会效益。

五、场境布置：

a.门口：一服务员妆扮成圣诞老人站在门口迎侯宾客，迎候
语必须是‘merrychristmas!’遇上大约10岁以下的小客人则发
一粒水果糖。

b.大堂：中央摆上圣诞树，圣诞树要大，要与大堂的空间协
调一致，树上必须有闪烁的彩灯吸引客人的注意陈列各种圣
诞礼品(空箱子用礼品袋包装就可以），放在圣诞树下排成一
排，配以各种彩灯、装饰品等，加上海报、音乐等来渲染圣



诞氛围，将酒店变成圣诞晚会的天堂。

e.玻璃门窗：贴上圣诞画如：雪景，圣诞老人等(精品批发市
场有现成的出售)

d.服务员和收银员全部戴一顶红色圣诞小帽子，衬托节日气
氛，刺激顾客消费。餐厅：服务员头戴圣诞红帽，给每桌客
人先上一盘别致的圣诞点心，点心主要有蛋糕，饼干，也可
以是平时很受欢迎的宾馆特色点心，周围摆上各式各样的糖
果。

六、活动内容：

餐饮部：

1、活动期间，推出圣诞套餐（标准由餐饮部定）

2、圣诞节特价套餐：

提前预定，赠送圣诞礼品一份。

3、活动期间，每桌可享受特价菜一道

4、活动期间，每桌赠送精美特色小点一份。

客房部：

1、活动期间6楼、7楼商务标间特价房100元/间。

2、入住客人均赠送价值价值58元代金券。（代金券只限在散
客价的基础上进行优惠、最低房价保证在100元）

3、入住客人，可免费使用酒店游泳池，退房当日可享受退房
至14：00。



4、入住套房的客人，享受贵宾待遇、房间配董事长欢迎词、
并免费赠送水果一份、矿泉水两瓶。

别墅区：

1、每天推出一套特价300元别墅。

2、入住别墅均赠送水果一份。

2、入住客人，可免费使用酒店游泳池，退房当日可享受退房
至14：00。

游泳馆：

1、活动期间办理：30次卡赠送5张成人泳漂

15次卡赠送2张成人泳漂

2、建议在淡季可以印刷5元体验券（用名片制作盖上钢印限
日期顾客只用付5元成本费）群发给客户邀请来体验！

七、内部宣传：

（2）各部门属下员工进行节日期间的语言规范、礼仪礼貌方
面的培训（十二月二十日前完成）

（3）由人事部挑选服务员扮演圣诞老人，并进行适当的培训
（十二月二十日前完成）；

（4）由保安部播放节日期间的背景音乐cd碟，以烘托整个酒
店的过节气氛。（大堂、客房）

八、外部宣传：

以短信形式对新老顾客进行宣传。各部门、营销部以电话拜



访方式向顾客介绍这次活动内容！


