
包装策划方案(模板5篇)
方案是指为解决问题或实现目标而制定的一系列步骤和措施。
写方案的时候需要注意什么呢？有哪些格式需要注意呢？以
下是小编给大家介绍的方案范文的相关内容，希望对大家有
所帮助。

包装策划方案篇一

近日，贵州工商卷烟包装箱循环利用工作领导小组办公室召
开卷烟包装箱循环利用工作座谈会。

会议对卷烟包装箱循环利用工作开展以来贵州烟草工商双方
取得的成绩给予充分肯定，分析及一季度卷烟包装箱循环回
收利用情况、回收烟箱常见缺陷产生的原因，明确了回收整
理相关环节的控制措施。

会议要求，贵州烟草工商企业要对卷烟包装箱循环回收利用
工作进行常态化管理，严格控制好开箱、回收、运输、挑选
和储存关键环节，加强管控力度和考核措施，减少和杜绝人
为损坏烟箱现象;提高信息反馈的准确性和及时性，认真把各
项工作落到实处，努力提高回收烟箱合格率和使用率，为顺
利完成20卷烟包装箱循环利用目标任务做好保障。

贵州中烟物流部、多元化企业福贵投资管理有限公司，贵州
省局(公司)物流处相关负责人及工作人员参加会议，并参观
了卷烟包装箱循环利用分拣整理生产现场。

包装策划方案篇二

楼盘价格定位在价格策划重视种种之中。价格的一点小偏差
会导致总销售额的负增长，但也引起消费者对楼盘价格的抵
抗心理，是销售进度受挫。而价格定位较低，会是发展上的



利润受到影响。因此，正确的价格定位可以充分发挥价格策
划的效力，进而体现出整个楼盘营销策划的成果。

1、心理定价策略。

这是地产商根据不同类型的消费者的购买心理来制定的价格。
地产商常用的心理定价策略主要是整数定价策略。不动产属
于的书的高档高加耐用消费品，地产商在定价是要以整数尾，
不要零头，消费者处于“一分钱，一分货”得购买心理，认
为价格越高，质量越好。以整数定价往往会提高楼盘的“身
价”，利于销售。

2、渗透定价策略。

这时将房屋价格定的地域预期价格，并伴随大规模的促销活
动，迅速打开销路，就想到如泥土的水一样，从缝隙很快渗
透到底。例如在有一个小区，同样住宅的价格以5000元/平方
米的.价格卖不出去，那模拟的价格就应该低于5000元/平方
米，要求价格具有竞争力。

该策略的前提：市场容量大、要求弹性大、潜在竞争威胁大。
采用这种策略可以薄利多销，先发制人，有助于组织竞争者
的进入，迅速打开市场，取得的市场占有率，通常称为“别
进来”策略。在市场已被它方强选占领的情况下，也是挤入
市场的较好办法，待销路打开后，也可适当提高价格。

3、差别定价策略。

这是竞争者最激烈的同类楼盘以不同的价格出售的策略，目
的在于刺激需求，增加销量。主要表现在：同一房屋，销售
给顾客的价格不同。如可以给率先购买的消费者给与一定的
优惠。同一房屋，因销售的时间、地点和交易形式的不同可
分期推出，各期均可制定不同的价格，是具体情况在进行提
价或降价。



4、折扣定价策略。

楼盘价格折扣是价格策划中的机动兵法，由于楼是在不断变
化之中，一段时间之后，有些价格可能不太合适楼市的反应。
而价格的调整牵一发而动全身。因此比较灵活的方式是进行
价格折扣的调整。随时事的不同，折扣或低或高。折扣定价
策略是给与购买这部分价格优惠以吸引顾客增加购买。如打
折、赠送家具和家用电器及免收1~3年的物业管理费等。其目
的在于争取快销。常见的折扣有以下几种：

（1）时间折扣。寄希望购买者快速的还清房款，如一次性付
款的折扣比例，以建筑分期付款或银行按揭付款方式次之。
这种方式有利于地产商加速资金的周转。

（2）数量折扣。是根据顾客购买房屋数量的多少。给与大小
不等的折扣，数量越多，折扣越大，目的在于鼓励大量购买。

（3）功能折扣。这是根据各类代理商在营销中所担负的功能
不同给予的折扣。如因代理商提供促销、奖金融通等功能给
与一定的折扣。功能越多折扣越多。其目的在于协调代理商
的积极性。

地产市场已进入为买方市场，市场的竞争已越来越激烈，市
场的不确定因素也更加复杂。在复杂市场环境中，开发商如
何制定消费者可接受的、对自己最有利的价格？这始终是一
个关系楼盘命运的问题。因此价格策划在地产市场营销中将
占据越来越重要的位置。

希望在我这个策划书实行之后，公司的楼房销售能够出现一
个比较好的市场销售情况，不过我知道，要想出现楼市销售
的回升，国家经济一定要重新恢复到发展情况中去，刺激居
民的消费，这才是最重要的！我相信我们国家的经济会重新
走向繁荣、富强的！



包装策划方案篇三

产品策划书范文(一)

主体思想:

1、提高市场占有率

2、扩大产品知名度

3、树立规模、优质、*、服务的良好形象

*作思路:

一、确定销售目标

1、市场分析:目标客户集中的行业与区域

市场总体容量

竞品活动情况

客户采购方式

敌我优势劣势

2、自身分析:产品优势?主打产品以及其所应对的行业。

规模、品牌、*、服务优势提炼。

我们的机会在哪里?

年度盈利目标?

通过市场分析，找出市场机会，提炼自身优势，确定销售目



标。

年度目标，季度目标，月度目标

主打产

包装策划方案篇四

在春节来临之际，组织年货节暨团购大展销，搭建商家展示
品牌、市民采购年货的平台，从而刺激消费，丰富浏阳市场，
推广企业品牌。

提升市民采购年货的环境和质量，满足市民一站式购物需求。

充分展示浏阳本土特产，弘扬浏阳农副产品品牌。

集中展示全国各地名优商品，在推广企业产品和品牌的同时，
丰富浏阳年货市场。

传承中华传统年俗文化，刺激拉动春节经济消费。

发起单位：浏阳日报社

四、展会时间、地点

时间：20xx年1月12日至19日（共8天）

地点：暂定（可定我广场？）

展会期间，分三块全方位展示、推广企业产品：

现场大展销。

时间：20xx年1月12日至19日



地点：待定

展位面积：3x10m

团购大联盟

时间：20xx年1月12日至30日

形式：由xx日报印制精美的产品目录，发送至全市各机关单
位和企业，组织行政事业单位和企业团购产品。

要求：产品名录上的商家采取适当让利原则，促进消费。

网络购物车

时间：20xx年元月份

包装策划方案篇五

报废摩托车回收证明

各地级以上市经济和信息化主管部门，顺德区经济促进局，
各报废汽车回收拆解企业：

我委原有报废汽车回收证明库存量不足，不能满足报废汽车
回收企业的需求量，现重新印制了报废汽车回收证明，在发
证单位栏由“广东省经济贸易委员会监制”改为“广东省经
济和信息化委员会监制”。现将有关要求通知如下：

一、从205月1日起，正式启用广东省经济和信息化委员会监
制的报废汽车回收证明，原有各版本报废汽车回收证明同时
停止使用。

二、所有正常报废机动车(包括摩托车)一律进入汽车以旧换



新信息系统填报并打印报废汽车回收证明。

三、请各市(包括顺德区，下同)于4月29日前派员持单位介绍
信到我委领取新版报废汽车回收证明，并认真清理未使用的
旧版报废汽车回收证明，交省物资流通协会统一登记、核对、
销毁。

(一)《机动车报废回收证明》;

(二)身份证明;

(三)《机动车登记证书》、《机动车行驶证》、机动车号牌;

(四)属海关监管的摩托车，还应当提交《中华人民共和国海
关监管车辆进(出)境领(销)牌照通知书》。

公安交通管理部门办理摩托车注销登记后，收回《机动车登
记证书》、《机动车行驶证》和机动车号牌。

第十条公安交通、环境保护等行政主管部门应当本着服务、
便民的原则，在摩托车检测、报废方面，为当事人提供便利
条件。

第十一条符合报废条件的摩托车，其所有者不按本办法办理
摩托车报废手续的，公安交通管理部门应当予以公告，限期
办理报废手续;对逾期不办理报废手续的摩托车所有者，注销
其车辆档案，并按车辆管理的有关规定处理;对无牌证又符合
报废条件的摩托车，一律强制报废。

公安交通管理部门对不依法办理报废手续的`摩托车所有者，
不予注册新的摩托车。公安交通管理部门对不依法办理报废
手续的摩托车所有者，不予注册新的摩托车。

第十二条禁止下列行为：



(一)驾驶报废的摩托车上道路行驶;

(二)将报废摩托车出售、赠予或者以其他方式转让;

(三)挪用、转借报废摩托车号牌。

第十三条公安交通管理部门在工作中发现报废摩托车回收企
业出售报废摩托车的，应当及时提请经济、工商行政管理部
门依法查处。

第十四条违反本办法第十二条第(一)项规定，驾驶报废摩托
车上道路行驶的，由公安交通管理部门收回机动车号牌和
《机动车行驶证》，责令报废摩托车所有者依照本办法的规
定办理报废手续，并可以处元以下的罚款。

第十五条违反本办法第十二条第(二)项规定，将报废摩托车
出售、赠予或者以其他方式转让的，由公安交通管理部门没
收违法所得，并处2000元以上2万元以下的罚款。

第十六条违反本办法第十二条第(三)项规定，挪用、转借报
废摩托车号牌的，由公安交通管理部门依照《中华人民共和
国治安管理处罚条例》和《中华人民共和国道路交通管理条
例》的有关规定处罚。

第十七条本办法自11月1日起施行。

本办法实施前已达到报废年限摩托车的所有者，应当在本办
法实施之日起3个月内办理报废手续。

另附：国家经济贸易委员会、国家发展计划委员会、公安部、
国家环境保护总局公布的《摩托车报废标准暂行规定》。


