
药店中秋活动促销方案(大全10篇)
方案在各个领域都有着重要的作用，无论是在个人生活中还
是在组织管理中，都扮演着至关重要的角色。大家想知道怎
么样才能写一篇比较优质的方案吗？下面是小编帮大家整理
的方案范文，仅供参考，大家一起来看看吧。

药店中秋活动促销方案篇一

提升门店业绩，发展会员

xx店岁末感恩6重礼

x月x日至x日(周五—周日)

1、达额有礼!

(1)满38元，送精美小礼品一份;

(2)满98元，送价值6元的纸手帕一条;

(3)满198元，送价值12元的卷纸一提;

(4)满298元，送价值118元的施泰福霏丝佳修润洁肤露100ml
一支或施泰福霏丝佳修润沐浴露150ml一支或价值198元的施
泰福霏丝佳修润密集滋养霜50ml一支。

(5)满398元，送价值248元的施泰福诗蓓白防晒乳
霜spf30+/pa++60g一支或者价值298元的施泰福霏丝特护修
润乳液100ml一支。

(6)满680元，送价值614元的施泰福护肤品套装(含：施泰福
霏丝佳修润洁肤露100ml一支、施泰福霏丝特护修润乳



液100ml一支、施泰福霏丝佳修润密集滋养霜50ml一支)

2、特价促销。

20-30种商品特价促销，其中5-10个0毛利季节性商品作为dm
单重点宣传商品;中药类特价商品至少10种;设定5个左右适合
场外活动叫卖吸引人气的特价商品。

促销活动商品的`设定避免与同期进行的商品促销活动冲突。

3、凭消费小票免费办理会员卡。

4、名老中医现场咨询。

5、场外活动。

1、门店宣传

(1)a4宣传单：用于店派，数量待定。店长具体安排派发人员
和线路位置，x月x日开始派发，营运部安排支持和协助。

(2)易拉宝：4个。(有质量保证)

(3)门店手写pop。内容参考活动内容和特价商品目录。

(4)会员短信。选择活动门店会员，内容以短信申请单为准。
活动开始前一天完成发送。

(5)气球布置。可做拱门或成串悬挂气球营造门面活动气氛。
在橱窗、中药柜、货架、堆头、pop张贴处点缀气球，使堆头
和pop更显眼夺目，形成浓厚的内场活动气氛。

2、商品陈列。门店需重点做好以下陈列



(1)赠品堆头。畅销特价商品和赠品在正门靠近收银台的柜台
或正门橱窗区域做堆头。堆头大气、有创意，辅以pop宣传或
气球点缀抢夺顾客眼球。

(2)季节性畅销特价商品堆头。要求整齐、整洁、丰满，并要
突出重点，活动特价商品必须写爆炸牌标示活动价格。

1、营运部：确定活动场地，并协调好活动期间的物管和城管，
确保现场活动顺利进行，并安排场外活动相关物料到位;安排
活动当天需到场的公司及门店人员。

2、推广部：提供中药活动品种;宣传物料设计和制作，确保
物料及时到店;会员短信发送。

3、采购部：提供西药类活动品种。

4、市场计划部：确定活动商品价格。确定活动厂家;活动当
天现场做厂家协调工作。

5、信息部：相关设定支持。

6、物流部：相关物料配送。

药店中秋活动促销方案篇二

一、为什么要进行促销活动：药店多半会在节日里举行促销
活动，即给顾客带来好处，又给药店带来利润。纵观成千上
万的药店促销活动，发现许多药店不缺少创意，缺少的是执
行到位。

二、四到位

一般包括四个执行到位：物料到位、氛围到位、宣传到位、
培训到位。物料到位



物料到位主要包括商品、赠品、宣传品。

店内店外氛围到位，拉拱门、挂横幅、招牌干净、做主题橱
窗、做喷绘写真、厂家门口撑伞摆台义诊宣传、店内音响店
外音响播放活动录音、重点产品推介录音、企业文化录音、
养生录音、店内悬挂相应活动和产品pop等。

一定要确保卖场营销氛围足够，员工满面堆笑，热情服务；
商品丰富丰满陈列、重点产品用pop、爆炸卡、云彩卡提示；
比如陈列阶梯状、圆形、心型、做一个空盒中国结，做一个
风铃、来些葵花卡……。这些是氛围到位，让顾客进店感觉
很美。愿意多停留一会儿，增加与店员互动时间。

宣传到位

以店为中心分小区，分时段，分小组发放宣传单

发单界定统一的话术：您好，我们是xx药店，x月x日-x月x日
举行十万礼品大放送活动，欢迎您来参加。界定动作，界定
表情，制作活动录音，买赠录音、抽奖录音、养生录音……
店外音响播放，拱门、横幅、门口义诊、会员电话、会员短
信、电子字幕等。

培训到位

让每个店员对活动方案了如指掌，是关键。一定要让全体店
员演练出来，不只是简单培训和背诵。

三、三个统一

注重三个统一：统一使命、统一语言、统一动作。

使命就是明确每天销售指标，客单价、交易次数目标、重点
产品目标，然后交代每个店员想尽一切办法让每个顾客拿一



份礼品走。

语言就是统一从第二档开始说，为了提升客单价。比如说第
一档买满48元送两包洗衣粉，第二档买88元送不锈钢盆一个。
要求全体员工对顾客说一句话：您好，今天我们做活动，买
满88元送不锈钢盆一个！

动作就是要求全体店员在营业时间里全程抬盆，盆内装好既
定物品（一张dm单、一包第一档赠品洗衣粉、一个第三档赠
品水杯）每一个细节必须到位。如果是连锁总部统一对店长
培训，店长统一对店员培训，总部到门店抽查，总部再活动
前一天统一对店长培训检查落实，提出考核奖惩，执行不到
位，考核分数不及格的店长甚至就地免职。药店做促销活动
通常是三分策划，七分执行，可见重要的'是执行到位。若药
店在执行促销活动的过程中能够把活动真正的执行到位，那
促销活动也就成功了。

药店中秋活动促销方案篇三

一、促销主题：持医保卡消费优惠多多。

二、促销目的`：利用促销活动传递开通医保的信息，提升企
业知名度，维护老顾客，开发新顾客，从而提升销售业绩。

三、活动时间：20xx年11月1日—–20xx年11月5日

四、促销方式：

1、凭医保卡可免费办会员卡，享受会员权益。

2、保健品8、8折(汤臣倍健系列、惠世康系列)，中药贵细精
品8、8折

3、持医保卡消费满就送：



持医保卡消费满498元送4l金龙鱼调和油1瓶

4、惊爆超低价：龟苓膏10元/6盒，抗病毒口服液16、5元/盒，
王老吉凉茶12元/包，太极玄麦柑桔颗粒11、8元/包，阿胶液
体42元/盒，修正益气养血口服液35元/盒，999润通茶25、8
元/盒，701跌打镇痛膏3、9元/盒(大参林会员价4元/
盒)，25mg倍他乐克5、5元/盒，北京降压0号6元/盒，复方丹
参滴丸(150粒)19、9元/盒，拜新同33、5元/盒。

药店中秋活动促销方案篇四

甜蜜情人节，甜蜜蛋黄派

1、重点活动门店：家纺城药店、许巷药店、通元药店、皮都
药店、双山药店、城北药店、百步药店。

2、非重点活动门店：xxx医药其他门店

2月11、12、13、14日（重点活动门店）

2月13、14日（非重点活动门店）

春节后返回工作岗位的青年务工者。

1、针对春节促销活动没有覆盖返乡人群的缺陷，针对该部分
人群进行一次促销活动；

2、发放现金券，固化客户群体，增加销售额和销售机会；

3、消化春节期间购进，尚未使用完毕的蛋黄派。

2、主推活动形式2：穿越情人节，保健送父母。所有营养品
均8折酬宾，写上地址和祝福话语，免费邮寄回家乡（不需要
免费邮寄的，折后金额满100元者再赠送无使用限制的现金



券10元）

药店中秋活动促销方案篇五

提高区域的.家用医疗器械产品的销售知名度，建立口碑，促
进医疗器械产品的销售

店内会员客户，附近小区居民

主题：家用健康器械产品免费体验方式：

1.免费测量、家用器械产品体验

2.店内产品特价促销

3.小区做活动及单页发放

特价促销活动时间：

待定活动地点：

前期社区宣传活动时间：

活动地点：南内环店门口服务热线：

序曲一购买就有“送”（特价商品除外）礼品以实物为准）

5、购买怡成7型血糖仪，惊爆价280.00，六年保修，内送40
条试纸，再送10条，惊喜多多！

序曲二各类品种有特价

福达康电子血压计（腕式）ft-a11原价：328特价：199（其他
款一律九折销售）



电子健康称en9323原价：138.00特价：109.00

金丝甲防辐射肚兜原价：199.00特价：148.00

（一）活动造势：

活动前夕社区外围活动开展。

依次到摆台量血压、测血糖、办理会员，发放促销单页

（二）dm单

1、店内爆炸贴书写（活动卖点突出）、橱窗张贴特价产
品pop,氛围营造。

2、dm单的制作20份，发放20xx份必须发放到每个客户家门口。

人员及物资配合：

厂家支持：江苏鱼跃、欧姆龙、康达五洲、九阳、东方神、
拜耳等，包括活动帐篷、赠品支持。

药店：主要负责影印单页，提供拱门及横幅。

药店中秋活动促销方案篇六

一、活动背景

从以往的经验看圣诞节对于药店促销来说推动性不是很大，
但机会不可放过，将两节合并一块，借机宣传并加强药店影
响力度。

二、活动目的



加强药店外在形象，扩大知名度。

三、活动主题

送给你家一般的温暖

药店促销活动策划方案四、活动时间

xx年12月24日-20xx年1月3日

五、活动方式

打折、买赠、义卖

六、活动内容

活动一

1、凡在促销期间，本店所有感冒类药品均九折销售，会员及
持有本店以往消费收银条的顾客可以享受八折优惠。

2、老年人消费达50元以上，可凭身份证及收银条获得免费出
诊卡一张。

3、贫困家庭凭借证明可免费获得家庭药箱一盒(共500份)。

活动二

本店开展**老年人保健品义卖活动，所得利润全部捐于**贫
困基金，用于无钱就医的同胞。凡参与者都可以在爱心展板
上签名献祝福。

七、活动宣传

宣传单、dm单、展板、店外条幅、报纸、无线电、电视、网



络。

八、活动预算

略

九、活动注意

1、所有营业员、促销员要做到温暖到家的气氛。

2、要充分利用媒体来宣传此事，加强企业形象及力度。

3、赠品要提前准备，统一定做。

最后，再次提醒，药店的两节活动的准备要提前，规划到每
个时间点，宣传要到位，每年的宣传要有一个主题，且有新
意，药店可以借鉴商超的活动，结合自己的受众人群适度调
整。

2)、会员按前期积分多少兑现场兑奖

3)、现场免费办理会员卡

2、专家现场免费义诊

现场免费为顾客就诊，免费开据医药处方，仪器免费测量心
血管,胃肠道,糖尿病,风湿等疾病，顾客可以凭处方购药享
受10%的优惠。aa大药房以真情回报顾客对aa大药房的大力支
持与关注。

3、aa大药房购药送礼、抽奖大型活动

活动期间，顾客购买商品满8元可获取礼品一份,礼品按购买
金额对应提高.购买商品满58元可参加现场抽奖一次,中奖率



为100%。(多买多抽)

促销活动的难点:

当前促销活动往往不被消费者关注，消费者参与热情不高,容
易导至促销活动到场人数不够,活动效果不佳.其实并不是促
销活动本身不具备吸引力的问题，而是由于当前各种促销活
动太多、太乏乱，部份活动在宣传中没有将促销活动的核心
利益点表达清楚,宣传的执行力度也不够.故而，活动宣传单
也需要进行精心的设计和创意，其关键还在于怎样投递，采
取什么方式投递,投递的范围和密度。

常见的促销活动形式:

主要有三种，即降价和打折、派送礼品、现场有奖促销。

在具体的操作，特价和打折对一些敏感的消费群体的影响力
是最大的，特别是部份敏感药品价格的特价极易起到事半功
倍的作用。与之相对应的是派送，会员礼品派送可以让会员
享受到其消费者的价值，达到稳定前其会员这个忠实消费群
的目的.现场有奖促销是提高活动现场购买欲望和吸引人气的
重要手段,是活动成功的保证.

一般说来，消费者接受活动信息的模式为：注意——兴
趣——欲望——行动——满足。

药店中秋活动促销方案篇七

药店80%的消费者为老人，其中半数为女性消费者，因此，对
于即将到来的三八妇女节，要做一次药店三八节，提高销量，
加强外在形象。

1、拉动年初的业绩。



2、扩大影响力，塑造药店形象。

3、回馈新老客户及社会。

关爱女性健康

3.5-3.9

打折、赠送

活动1：让利送健康

凡是在活动期间，到本店购买女性药品，全部打九折。

活动2：体贴送健康

凡是在活动期间，在本店一次性购买药品合计百元以上，赠
送老年服务卡一张，为上门服务，起点次数为四次，每多100
元加一次，十次为上限。

活动3：关爱送健康

凡在活动期间，在本店一次性购买药品合计五百元以上，赠
送女性专项体检卡一张。

1、门店布置：横幅，展板，吊旗。

2、宣传单，dm单，电视。

1、人员的配置。

2、预算的控制。

3、运行监控。



4、总结。

药店中秋活动促销方案篇八

尊敬老师是中华民族的传统美德，是学生德育的重要内容。
国家为了弘扬“尊师重教”的传统，将每年的9月10日定为教
师节。在这样一个具有深刻意义的节日，中脉蜂灵更渴望表
达她的报答之情！彰显我们品牌的价值！

触摸“教师节”，体验“中脉蜂灵”

1. 利用节日消费高峰，提高销量

2. 借势推广我们产品，促进认知

3. 回馈广大消费者，建立忠诚度

4. 加强与终端合作，改善彼此客情

9月5日――9月10日

各药房及专卖店

主推产品：中脉蜂灵三个规格（96粒、192粒、400粒）

辅推产品：48粒

（一）：活动内容

3. 以48元计，以此类推，凡在活动期限内购买中脉蜂灵系列
产品满400元，就可参加我们的《触摸“教师节”赢幸运摸奖
活动》五次，最多五次，规划方案《教师节药店活动方案》。

4. 活动的最终解释权归中脉集团皖南分公司



（二）：活动形式

1. 每一个专卖店设一个摸奖箱，摸奖箱用kt板制作（尺寸
长30cm*宽30cm*40cm），摸奖箱四个面：两个面为中脉
的log0；另两个面为《触摸“教师节”赢幸运》字样。

2. 每个摸奖箱放五十一个乒乓球，乒乓球上标志设计
为“五”“一”“教师节”字样，用白板笔写。

3. 乒乓球上〈字样标志〉分配：10个球上写“五”；5个球
上写“一”；一个球上写“教师节”；另外35个球上写“幸
运”

4. 乒乓球的形式可以用其他东西代替

（三）：奖项设计

1. 一等奖的标志为“教师节”，奖品为价值192元的中脉远
红内衣

2. 二等奖的标志为“一”，奖品为价值96元的中脉靠枕

3. 三等奖的标志为“五”，奖品为价值48元的中脉蜂灵48粒
装

4. 四等奖的标志为“幸运”，奖品为价值28元的中脉护眼

（四）：补充说明

1. 本活动可以结合终端进行联合促销，例如购买本终端产品
满100元以上（其他保健品除外）也可参加我们活动一次，最
多为一次。目的是让终端对我们活动有一个很好的配合，同
时也为增进彼此的客情，为未来的合作打下基础。



2. 本次参加活动消费者必须凭电脑小票或收银条

（1）现有产品结构比较合理，特别要有足够的礼盒陈列

（2）此店在活动期间要有堆头展示，同时能配备导购小姐，
至少保证一天一名

（3）此店要有足够的人流量，我们的产品在里面要有一定销
售基础

（4）需要有良好的客情关系，能配合本次活动的有效执行

（5）在此店要有重点产品的dm支持，同时在dm上告知活动
内容，及抽奖地点和方式

2、终端的布置设计

（1） 在店门口要有活动的告知（比如海报或kt板展示活动
内容或易拉宝告知活动内容）

（2） 在店门口要有赠品展示台和发奖人员同时兼活动宣传
单页发放

（3） 店内的堆头上要尽可能贴上我们活动海报，彰显活动
气氛

（4） 在店内堆头上要放上赠品进行展示，激发消费者购买
欲望

（5） 店内堆头上要摆放活动宣传单页，以便顾客取阅

4、在活动开始前三天，需要在目标终端附近的小区进行目标
人群的活动宣传单派发，扩大活动的目标影响力。



1. 产品进场

2. 促销员进场、培训

3. 堆头的落实

1. 促进现有产品的销售

2. 提升产品的知晓度

3. 树立彼此的信心

药店中秋活动促销方案篇九

主题口号：

1、爱心奉献社会幸运送给顾客

2、心健大药房真情回报——专家现场免费义诊

3、心健大药房购药抽奖大活动

时间：9月28日——10月7日

地点：心健大药房中心店

内容：

1、爱心奉献社会幸运送给顾客

2、心健大药房真情回报——专家现场免费义诊

两节活动期间，特邀医学专家(西医专家)亲临心健大药房中
心店现场免费为市民就诊，免费开据医药处方，免费测量血
压等义务性的服务，顾客可以凭处方在心健大药房购药享



受10%的优惠。心健大药房以真情回报娄底人民三年来对心健
大药房的大力支持与关注。

3、心健大药房购药抽奖大活动

两节活动期间，市民购买茸桂补肾口服液和好谓口参芩口服
液一个疗程(均为四盒)，可免费获赠名典咖啡店30元消费券
一张，多买多送，购买其它的医药产品可参加抽奖，中奖率
为100%。(具体抽奖事宜另行)。

宣传：广告除了说明活动以外，着重树立企业形象心健大药
房为社会福利事业真诚奉献，把幸运无私地送给消费者。两
节活动期间，在心健大药房中心店通知媒介进行现场报道，
大张旗鼓地炒作。

益处：不仅能花费最少的钱买到的产品，而且能免费获得消
费券，定会吸引力大增，换来的是快速促销的实绩和良好的
形象。

问题：促销广告往往不被消费者关注，其实并不是促销不具
备吸引力的问题，而是由于促销广告本身缺乏说服力和吸引
力，没有将促销活动的核心利益点表达清楚。故而，促销广
告也需要进行精心的设计和创意，关键不在于说什么，而在
于怎么说。

sp策略中，常用的主要有四种，即降价和打折、买赠、派送、
有奖促销。在具体的操作比较上，降价和打折所涉及到的具
体的活动支出费用最少，对一些价格敏感的消费群体的影响
力也，价格的下调极易对品牌造成伤害，品牌产品所集聚的
目标群体会因品牌的贬值而流失，另外，消费者是买涨不买
跌，价格一旦下调，将很难回复，强行上调，只会是失信于
顾客，让顾客对品牌产品心灰意冷。

与之相对应的是派送，产品派送可以在短时间内让精选的目



标人群看到自己的品牌和产品，并且由于获取的低成本甚至
是无成本，也非常容易引动获取者的尝试性消费，这种效果
是很多促销方式费尽万般心思也望尘莫及的。而买赠和有奖
促销，无论在促销成本和目标达成效应上都处于居中水平，
这就难怪很多的操作者在实际的促销过程中，争捧这两种促
销方式了。不过，就时间绵延的角度来考虑，有奖促销耗时
会长一些，如果操作者不想让自己的这次促销活动拖泥带水
的影响后续的市场操作，买赠促销势必就成为了选择的首要。

策略：一般说来，消费者接受商品信息的模式为：注意——
兴趣——欲望——行动——满足。注意、兴趣、欲望都是在
消费者头脑市场中的活动，加上目前的消费者越来越试图在
商品大潮中寻求各自爱好、趣味和审美价值的落脚点，故而
怎么能够将比较繁琐枯燥的促销信息转化为消费者的兴奋点，
就非常重要。

一、活动前媒体宣传

通过促销活动，吸引大量目标消费者，形成参与和购买热潮，
传播产品和服务理念，形成口碑传播。活动前后配合新闻炒
作和广告，将产品信息发布出去，以达到迅速占领市场的目
的。

二、活动内容根据主题确定

药店中秋活动促销方案篇十

加强药店外在形象，扩大知名度。

二、活动时间

视节假日情况药店自行安排

三、活动方式



打折、买赠、义卖

四、活动内容

活动一

1、凡在促销期间，本店所有感冒类药品均九折销售，会员及
持有本店以往消费收银条的顾客可以享受八折优惠。

2、老年人消费达50元以上，可凭身份证及收银条获得免费出
诊卡一张。

3、贫困家庭凭借证明可免费获得家庭药箱一盒（共500份）。

活动二

本店开展**老年人保健品义卖活动，所得利润全部捐于**贫
困基金，用于无钱就医的同胞。

凡参与者都可以在爱心展板上签名献祝福。

五、活动宣传

宣传单、dm单、展板、店外条幅、报纸、无线电、电视、网
络。

六、活动预算

药店根据自身情况自行决定

七、活动注意

1、所有营业员、促销员要做到温暖到家的气氛。

2、要充分利用媒体来宣传此事，加强企业形象及力度。



3、赠品要提前准备，统一定做。

最后，再次提醒，药店的两节活动的准备要提前，规划到每
个时间点，宣传要到位，每年的宣传要有一个主题，且有新
意，药店可以借鉴商超的活动，结合自己的受众人群适度调
整。

八、主题口号：

1、真情回报,购物有礼,大型优惠活动

2、专家现场免费义诊,仪器免费检测

3、会员奖品大派送


