
2023年饭店宣传方案 父亲节饭店宣传方案
(优秀5篇)

方案是指为解决问题或实现目标而制定的一系列步骤和措施。
那么方案应该怎么制定才合适呢？以下是小编为大家收集的
方案范文，欢迎大家分享阅读。

饭店宣传方案篇一

6月17日-6月18日

1、通过活动刺激亲情消费，提升企业的良好品牌形象;

2、拉动消费量，竞争市场份额;

3、加大e餐销售量，提高各店的营业创收。

心系父亲节，一家亲。

xx

1、活动期间，各店迎宾人员对来店消费的中老年男性送上节
日祝福“您好，节日快乐”。

2、活动期间，各店增加播放《报答一生》《父亲》这两首曲
目。

3、活动期间，订--餐均有好礼相送。

凡电话订餐消费满688元免费赠送--餐扑克牌4副，凡电话订
餐消费满888元免费赠送--e餐及时送vip会员金卡一张，各店
做好登记，财务备存。



4、活动期间各店厨政部推出几款父亲节爱心套餐，价格各店
可根据自己的具体情况而定，菜式以健康，营养为主，菜品
名体现父爱(参考：感恩之爱、父爱如山、父爱似水、父子情
深)。并且主推一道父亲节特色菜品。

5、活动期间到店内消费的客人，单桌消费满800元可获赠免
费全家福(10寸塑封)一张，各店做好登记，财务备存。

6、企划部统一利用短信平台给客户发送父亲节祝福短
信：“心系父亲节，——一家亲，多款父亲节爱心套餐温情
推出，--餐饮祝天下所有父亲节日快乐!”

2、管理公司企划部于6月16日统一为各店客户发送父亲节祝
福短信，“心系父亲节，——一家亲，多款父亲节爱心套餐
温情推出，--餐饮祝天下所有父亲节日快乐!”。

1、各店认真组织员工学习活动方案，根据方案对员工进行相
关知识培训;

2、各店活动期间充分做好拍照、洗照工作，增加创收点;

3、积分卡活动、赠券活动与此活动同时进行。

饭店宣传方案篇二

******位于美丽的柳江岸边，近观柳江一线江景，享如江水
般秀勇流淌。******囊括了****公馆（餐饮会所）、歌伦部
（）、蓝调吧（酒吧）、龙水吟（茶吧）、天韵男士spa、水
云间（******vip房）、水上高尔夫等顶级配套，创造高贵典雅
生活模式，引领****城市文化生活品味的风尚。******目前
开放对外服务的场所有****公馆（餐饮会所）和歌伦部（ktv）。

****公馆有25个包厢，其中有12个江景包厢，包厢采用最前
沿的主流设计风格，格局大气细节精致。菜系主要为新派粤



菜、高档海鲜及地方特色美食，适合高端商务宴请。这里
是“江湖豪杰”风云际会的场所，坐拥一堂，分享商道风云。

米的副厅，可以容纳30桌300人用餐，副厅采用现代风格的经
典设计，处处体现环境与艺术的巧妙结合，现代气息浓厚，
奢华典雅。

1、 产品的swot分析

2、产品定位：

我认为产品应该定位与****市高端产品定位一致，销售价格
和顺丰酒楼一致。

饭店宣传方案篇三

推广活动方案 推广活动方案

推广活动方案一 一、活动背景: 地板行业竞争的加剧会使竞
争的重心下移，现在地板品牌的竞争不仅仅是企业之间的较
量，还是终端市场的较量。许多家用类产品行业的发展历史
表明，终端市场的细分是地板行业发展的必然趋势，掌握终
端，赢在终端。分销商、装潢公司、小区是地板行业的三大
终端，前两个终端普遍被大经销商所掌控，而小区这个终端，
无论是大品牌还是小品牌都缺乏有力的开发措施，致使目前
地板行业的小区活动多以团购、集采为主，对小区客户的开
发面比较窄、缺乏长期性和深入性。如果我们公司能够抓住
这个有利时机，深化小区终端市场，就一定能够迎来胜利的
春天。

三、活动周期:一个月为一个周期。四、活动内容及流程: 物
业公关

这是小区营销的第一步，找物业公司领导洽谈合作事 1 / 13



宜，可以从以下方面入手: 给小区的实惠: 1、小区内宣传及
活动费用。

2、捐赠活动:环卫工作服、钥匙扣、小区楼层贴、欢迎**小区
**期业主入住。3、家装恳谈会:聘请当地知名设计师与业主
沟通，便利业主装修。4、团购、集采活动、抽奖活动:让业
主得到最大的实惠，享受震撼冰点价。5、物业推荐成功可以拿
**元/的提成。6、提供业主手提袋。

7、跟物业一起举办小区活动或赞助小区活动。我们的需求:
能争取几个就争取几个。

1、小区宣传一个月:横幅、传单、广告牌、电梯广告、业主
手册广告。2、物业公司提供业主的电话号码，便于发优惠活
动日期。3、业主信箱内发放宣传资料。

4、环卫工人要穿我们公司配发的衣服。

欢迎**第**期业主入住****小区。

饭店宣传方案篇四

为贯彻落实《xx省垃圾分类工作领导小组关于发布生活垃圾分
类吉祥物和宣传口号的通知》、《xx市育局关于进一步推进学校
生活垃圾分类管理工作的通知》要求，保持校园的清洁卫生，
培养师生的环保意识，提高大家的环保能力，根据本校的实
际情况，特制定学校垃圾分类宣传工作方案。

我校首先成立垃圾分类工作领导小组，统一部署学校垃圾分
类的相关工作负责，并组织开展垃圾分类宣传教育及分类处
理实施工作。

组长：xx



副组长：xx

成员：xx

充分利用好垃圾分类吉祥物和宣传口号

xx省生活垃圾分类吉祥物“冀小分”，设计原型为松鼠，宣
传主口号“垃圾分类，冀刻行动”，我校将垃圾分类吉祥物
和宣传口号分别张贴、悬挂在校园明星位置，使广大师生认
识吉祥物、喜欢“冀小分”，让“垃圾分类，冀刻行动”深
植人心。

饭店宣传方案篇五

为贯彻落实《省城乡生活垃圾分类和治理工作实施方案》、
《生活垃圾强制分类制度实施方案》，按照《生活垃圾分类
和治理工作实施方案》要求，加快推进常福街道生活垃圾分
类工作，实现生活垃圾无害化、减量化和资源化处置，结合
街道实际，制定本实施意见。

全面推进城乡生活垃圾分类工作，加快建立分类投放、分类
收集、分类运输和分类处理体系，以集镇区机关企事业单位
和集贸市场为重点，推进垃圾分类片区建设和集镇区垃圾分
类工作。在20xx年，按照垃圾分类任务进度表时间，实现集
镇区域内公共场所、机关企事业单位垃圾分类投放设施全覆
盖，住宅小区、行政村分类投放设施覆盖率达90%。集镇区机
关企事业单位食堂和餐饮行业产生的餐厨垃圾、集贸市场有
机垃圾实现就地处理或与农村有机垃圾协同处理。基本建立
餐厨垃圾、集贸市场有机垃圾、建筑装修垃圾、园林绿化垃
圾、大件垃圾、可回收物、居民有害垃圾收运及处置体系。

（一）推进生活垃圾源头分类管理

1、推进机关企事业单位垃圾强制分类



实现集镇区域内机关企事业单位垃圾分类投放设施全覆盖，
逐步推进机关企事业单位食堂和餐饮单位餐厨垃圾就地处理
或与农村有机垃圾协同处理。统筹协调，建立餐厨垃圾、有
机垃圾分类收运体系。机关事业单位带头，打造3到5个垃圾
分类示范单位，以点带面推进公共机构和相关企业规范分类
行为。力争到20xx年底，集镇区公共机构和相关企业垃圾分
类实现全覆盖。

2、推进集贸市场有机垃圾分类处置

落实集贸市场主办方主体责任，做好有机垃圾源头分类。集
贸市场有机垃圾必须全部纳入易腐垃圾资源化处理站处理，
严禁进入生活垃圾焚烧厂或填埋场处置。

3、拓展居民小区垃圾分类工作

配套改造和更新居民小区分类垃圾箱房，实现“容器、标识、
宣传、公示、配置”五规范。全面推进可回收物、有害垃圾
和其他垃圾“三分类”，有序推进“干湿分类”，除可回收
物、有害垃圾外，将日常生活垃圾分为湿垃圾（厨余垃圾）
和干垃圾（其他垃圾）。落实社区、物业等基层组织（企业）
的管理责任，将垃圾分类纳入对物业服务企业、社区工作考
核内容。年内建立不少于3个垃圾分类示范小区（其中四分类
示范小区不少于1个）。

4、完成分类片区建设任务

按照“生活垃圾分类管理主体责任全覆盖，生活垃圾分类类
别全覆盖，生活垃圾分类投放、收集、运输、处理系统全覆
盖”三个全覆盖要求，推进全域垃圾分类工作。落实主导责
任，明确各行业指导责任，强化各单位参与垃圾分类的主体
责任，形成工作合力，统筹推进片区建设工作。

5、推进集镇区生活垃圾分类



按照城区生活垃圾分类要求，加快推进集镇区垃圾分类工作。
全面实施集镇区公共机构和相关企业生活垃圾强制分类，配
套完善集镇区主要道路沿线、公园、广场、绿地等公共区域
生活垃圾分类设施，加快推进集镇区居民小区垃圾分类。
至20xx年底，集镇区垃圾分类投放设施覆盖率达90%。

6、推进农村垃圾分类和有机垃圾就地处置

进一步完善农村分类投放设施，通过入户宣传、积分兑换、
福利挂钩、红黑榜、纳入村规民约等方式，加快提质扩面。
抓好农村垃圾分类日常运行管理，建立完善农村有机垃圾收、
运、处信息化管理体系。鼓励对现有的有机垃圾资源化处理
设备进行技术改造，将餐厨垃圾与集贸市场有机垃圾、农户
有机垃圾、蔬菜大棚种植垃圾等进行协同处置。加强有机垃
圾资源化处理站运行管理，提高处理站运行负荷，提升有机
垃圾分类减量成效。完善分级考核经费挂钩机制，加大政策
扶持力度，推进有机肥推广应用。到20xx年底，以行政村为
单位农村分类覆盖率达100%。

（二）推进垃圾收运处置体系建设

1、加快完善分类收运体系

配套完善农村生活垃圾分类收运设施设备，建立分类收运专
门队伍，统一收运车辆外观与标识，便于管理和社会监督。
对单位分类投放管理责任人，建立“首次告知整改，再次整
改后收运；对多次违规拒不整改的`，拒绝收运并移交执法部
门处罚”的倒逼机制。对拒不配合开展垃圾分类的物业企业，
与信用评价挂钩。加强分类收运单位、作业人员管理，形
成“不同人员、不同车辆、不同要求、不同去向”的分类收
运机制。实行混装混运有奖举报，对环卫收运单位混装混运
情况进行处罚，屡教不改的实行市场退出。

2、全面推进大分流体系建设


