
最新啤酒优惠活动方案(模板5篇)
“方”即方子、方法。“方案”，即在案前得出的方法，将
方法呈于案前，即为“方案”。方案的格式和要求是什么样
的呢？以下是我给大家收集整理的方案策划范文，供大家参
考借鉴，希望可以帮助到有需要的朋友。

啤酒优惠活动方案篇一

活动时间：7月20日……8月12日

活动主要内容：

（一）“啤酒节”开幕式

（二）“啤酒之夜”

（三）“啤酒节”闭幕式

“啤酒节”开幕式

活动时间：7月20日晚7：00……8：30

活动形式：晚会

活动组委会成员：副店长及各大区经理

总指挥：店长

活动内容：由四个主题内容构成

一、宣布“啤酒节”开幕，并介绍如下内容：

1、本次“啤酒节”的时间



2、参展的啤酒品牌

3、活动期间的优惠政策

4、 “啤酒之夜”中厅活动及白天的卖场活动

二、啤酒传说，介绍如下内容

1、啤酒的酿制工艺

2、啤酒的起源

3、几种品牌啤酒的历史和业绩

三、啤酒表演：啤酒的几种喝法、魔术、杂技

四、歌舞表演：美声、民族

a、表演艺术要求：

1、几种活动自然的融会在一起，突出“啤酒狂欢夜”这一主
题

2、表演格调高艺术性强，题材新颖时尚，文化内涵深。

b、场地：

1、中厅前设表演台

2、前方设贵宾席，右边设观众席

3、冰吧设为雅座

c、店长负责事项：



1、联系、组织演出人员及主持人

2、联系新闻媒体进行报导

3、邀请贵宾：市领导、中心领导、超市领导

4、整个活动现场导演。

d、食品区经理负责事项：

1、安排、确定中厅背墙的广告

2、 提供现场供应的酒水饮料

3、邀请经销商代表观看演出

4、收集啤酒资料：啤酒的酿制工艺、啤酒的起源、几种品牌
啤酒的历史和业绩等有关资料

e、人事部经理负责事项：

1、卖场内广播宣传

2、安排优秀员工参加员工席观看表演

3、礼仪接待工作

4、收场工作

防损经理负责事项：维持现场秩序

策划部经理负责事项：会场效果布置

采购部经理负责事项：方案策划及会场场地安排分配



啤酒优惠活动方案篇二

1、利用“双节”树立良好的'企业形象，与消费者建立良好
的关系。

2、提高xx冰啤的知名度，影响力和自然点击率、销售量。

1、嘉年华在9月22日－10月3日推出含xx冰啤的“中秋套餐”、
“国庆套餐”，给服务员每套15元的提成，并赠送果盘、台
点、果汁、炸烤、茶水、爆米花以加大促销力度。

2、“开厢有礼”-----中秋节当晚每间包房赠送一份月饼
（合计100个月饼）。

3、10月1、2、3每间房赠送半打xx冰啤赠券，有效期至10
月30日，以促进10月份xx冰啤的销量。

1、通过嘉年华企信通向广大客户发布信息。

2、通过ktv包房的电视机、触摸屏上方滚动字幕宣传。

3、服务员介绍。

1、嘉年华负责：a、广告宣传

b、15元/套的服务推销提成

c、套餐内赠送的果盘、中点、果汁、炸烤、茶水、爆米花

2、宝迅丰公司负责：a、促销礼品和店内装饰物

b、100个月饼

c、30件xx冰啤赠酒



啤酒优惠活动方案篇三

通过对夏季旺销商品——啤酒的促销，带动人气，掀起淡季
促销的高潮。以啤酒买赠和贯穿整个啤酒节的“啤酒之夜”
为两大促销主题，提出超市消夏夜市、活跃社区文化生活的
概念。

1、促销活动形式：

工夫：20xx年7月1日至7月30日

地点：卖场内通道促销区和卖场外赠品区（如图示）

商品促销组织：

（1）促销期间要求各厂商提供商品特价支持。

（2）以买赠为主要促销形式，要求厂商提供买赠详细方式，
顾客购买该品牌多买多赠，在卖场外赠品区设赠品台，如顾
客一次性购买燕京啤酒三件送一件等，强化买得多更实惠的
量贩装概念。赠品区各品牌还可安排免费品尝等其它促销。

（3）展卖商品以各品牌为标准单位，做到每品牌一堆头，扩
大其商品形象排面，各厂商须确保货源充裕及价格优势明显，
每个堆头安排一个促销小姐重点促销。

（4）活动展卖品牌：燕京、百威、白沙、青岛、贝克、珠江、
科罗娜、蓝带、喜力、太阳啤等。

2）开幕式、闭幕式超市承办，厂方协助。

活动宣传

2、主题：啤酒狂欢夜



3、主体广告语：喝杯啤酒交个朋友

买得多，实惠多

4、媒体推广：

1）电视专题促销广告

2）邀请媒体进行专题报道，邀请其它省市媒体对“啤酒之
夜”进行报道，可挖掘“超市为社区提供丰富多彩的夜生
活”这样的'话题。

3）制作广播专题广告带，门店广播室播放。

4）播出时段：全天候播放

5、dm

1）推出dm啤酒节专版广告，将各品牌啤酒以买赠形式和啤
酒之夜的活动安排详尽告之。

2）dm价格需体现啤酒全市最低价的策略发行二万份，进行广
泛宣传

6、气氛布置

1）卖场内外整体气氛布置，渲染热烈火爆的购物氛围

1、可免费在主促销通道获堆位一个

2、中厅促销活动可享受最优租金

3、可获在中厅进行本品牌“啤酒之夜”当晚的贩售品尝活动

4、在中厅背墙播放广告（“啤酒节期间”）



啤酒优惠活动方案篇四

活动主题：由一家啤酒公司冠名

活动时间：xx年7月20日至8月12日晚19：00——20：30

活动内容：

一、开奖

二、啤酒传说

三、啤酒表演

四、啤酒知识抢答

五、各种饮啤酒竞技

六、啤酒品评

七、趣味游戏

开奖

活动2：啤酒传说（以下两种形式）

1、由主持人介绍品牌啤酒的历史、酿酒工艺、口味、业绩等

2、舞剧的形式

啤酒表演

活动3：啤酒舞（文娱表演）

活动4：现场酿酒表演



活动5：斟酒表演……

（由厂方提供节目）

活动6：啤酒知识抢答，请现场顾客参与活动，答对的奖啤酒
一瓶。

啤酒竞技比赛

活动7：超级酒仙赛：请现场顾客参与活动。

比赛规则：（1）选出10名顾客参与，分为两组，每组5人。

（2）每位选手桌前各放3杯啤酒。

（3）选手均用嘴咬纸杯子，看谁最快饮完。

设奖：超级酒仙两名，各奖啤酒1箱

参与奖10名，各奖啤酒3瓶

活动8：酒王争霸赛：请现场顾客参与活动。

比赛规则：（1）请出10位选手（分两组进行比赛，每组5人）

（2）每位选手的任务是：1分钟内谁喝地最多

（3）最快者为当晚的酒王

设奖：酒王：奖啤酒3箱

优胜奖：奖啤酒1箱

参与奖：设8名，奖啤酒半箱



活动9：啤酒品评（请现场顾客参与活动）

规则：（1）分别在几个杯内倒入不同牌子的啤酒，参与者进
行品尝

（2）看谁能分别出来

（3）结果公布后请专业人士讲评

趣味游戏（请顾客参与活动）

活动10：击鼓传酒：请出八位顾客参与活动。

游戏规则：（1）工作人员蒙住眼睛、背向顾客击鼓

（2）每位参与者桌前摆2杯啤酒

（3）鼓声起开始传，鼓声落接到啤酒的顾客要喝一杯自己桌
前的啤酒，喝完的淘汰出局

（4）击鼓十次后，比赛结束

（5)比赛结果：桌前还有两杯的为优胜奖，还有一杯的为鼓
励奖，出局的也可获参与奖

设奖：优胜奖：奖啤酒一箱

鼓励奖：奖啤酒半箱

参与奖：奖啤酒两瓶

活动11：蒙眼喝交杯酒：请出现场顾客参与活动

游戏规则：



（1)请出6对情侣或朋友参与活动

（2)男女各站一方，蒙住眼睛，两端距离为8米远

（3)主持宣布开始后，击鼓者每击一下双方走近一步，6步后
击长鼓交杯

（4)结果决出优胜奖及参与奖。优胜奖为交杯成功者，参与
奖为参与者

设奖：优胜奖：奖啤酒2件（每人1件）

参与奖：奖啤酒1件（每人半件）

活动方案：

1、由各展卖品牌提交承办啤酒之夜的企划活动及时间地点申
请。

2、由行销课进行各场次次序安排。

3、活动期间每晚由一啤酒品牌承办啤酒之夜外场促销活动，
以舞台为中心，外场促销售卖为主要形式、穿插免费品尝、
有奖竞喝、有奖参与、文艺演出等活动，将外场夜市气氛充
分调动。

4、卖场内食品、生鲜区、美食街等课配合夜市进行相应的促
销活动。

四、活动宣传

1、主题：啤酒狂欢夜

2、主体广告语：



．喝杯啤酒爽一“夏”

．买得多，更实惠

3、媒体推广：

．电视专题促销广告

．利用现有媒体如心动二五八等进行专题报道，邀请其它省
市媒体对“啤酒之夜”进行报道。

4、气氛布置：

．卖场内外整体气氛布置，渲染热烈火爆的购物氛围。

．朝阳店卖场外悬挂厂家祝贺汽球条幅、放置啤酒气模。

采购部行销课：负责各品牌买赠活动及啤酒之夜活动统筹安
排；

采购部液体课：负责参展厂家的邀请、特价谈判、货源保证；

门店：负责确定厂家堆头位、赠品位、啤酒之夜安全保卫、
舞台布置、音响等

市场课：负责出具啤酒节媒体推广方案包括硬性广告创意文
本、投放规划和软性广告。

六、费用预算：

a、可供厂家选择的项目：

1 、dm专版广告位（十二万册）封面4000元/版、内页3000
元/版



dm单品广告800元/支

2、卖场内堆头位（0.8*2米）

400元/堆/店

3 、啤酒之夜500元/晚

4 、促销台20元/天

5 、外场汽球、模型（待定）

b、超市承担费用：

1、媒体费用（待定）

2、 dm费用

啤酒优惠活动方案篇五

进一步促进销售，扩大市场占有率。

待定

“雪花啤酒盛夏防晒工程”

公平、公正、公开

1、活动与宣传互动，活动促宣传，宣传促销售。

2、选择名牌制伞厂，走强强联合的'道路。

3、活动与常规工作相结合，不可将二者隔裂开来。如通常的
渠道与终端工作不但不能放松，相反一定要强化。



“雪花啤酒，清凉一夏”

1、凡一次性购买(或累计消费)雪花啤酒××瓶，均可获得特
制精美天堂伞一把。

2、兑奖地点为雪花啤酒各销售点。

3、活动的解释权归雪花啤酒集团。

湖北省高校附近，预计三个月内实现销售量同比增长30%。

1、广告宣传：在湖北经视直播，湖北卫视黄金时间和湖北广
播电台，在《楚天都市报》、《武汉晚报》上作1版广告。

2、区域市场经理配合策划中心人员组织业务员和经销商在各
区域市场开展活动，利用节假日在闹市区广场集中搞方艺演
算出配合活动开展，有条件的请当地媒体记者的进行采访报
道。

3、在各经销商店头和终端店头悬挂印有活动主题和奖励方式
的横幅加强宣传，现买现赠。

1、市场管理中心派人对各区域市场活动的开展情况进行监督
和检查，对人员的到位情况、活动次数、参与人数、宣传力
度、pop广告布置、赠品发放到位情况进行监督和检查，每项
满分值10分，根据落实情况进行打分。

2、各区域市场上的策划中心外派人员及时对活动执行中出现
的问题向策划中心汇报，及时对活动方案进行修正。

3、各区域市场将活动情况写成书面总结材料上报策划中心。

4、活动全部结束后策划中心对本次活动进行全面总结，找出
问题和不足在以后的活动中改正和提高。



5、制订处罚措施，对因内部员工、经销商或终端原因而产生
的消费者投诉、活动本展不力等问题，应及时对相关责任人
进行处罚。


