
2023年眼镜店营销技巧方案(汇总5篇)
方案是指为解决问题或实现目标而制定的一系列步骤和措施。
我们应该重视方案的制定和执行，不断提升方案制定的能力
和水平，以更好地应对未来的挑战和机遇。以下就是小编给
大家讲解介绍的相关方案了，希望能够帮助到大家。

眼镜店营销技巧方案篇一

中国十大暴利行业之一的。眼镜行业，经过多年的市场操作，
已经步入了成熟阶段。随着眼镜行业利润逐年的降低，各大
眼镜商家开始注重销售数量的进一步的提升。促销就成为实
现中、短期产品上量的一把利刃。

事件起因：

去年冬季笔者带领“华泰策划”厦门团队来到河南，接触当
地一家眼镜零售企业——明视达。该企业经过5年的快速发展，
如今已经成为河南省排名第二的眼镜零售企业。在河南享有
一定的知名度，但是企业在成功的步入成熟期后，一些问题
也就曝露出来了，除几家主力店销售良好外，其他的分店都
面临销售乏力，旺季不旺淡季更淡的局面。

“圣诞节、元旦、春节”三节相连，各大商家都会迎来一波
购物高峰。明视达老总希望“华泰策划”能为明视达在圣诞
到06年春节之间策划出一系列促销方案，使用有效、可执行
的促销方法，在河南市场打一个漂亮的胜仗。

时间不等人，华泰策划迅速成立了专案小组，当天下午就着
手开始了市场的初步调查。

初步摸底：

经过专案小组的辛苦努力，我们完成了对河南郑州的眼镜零



售市场的初步调查，其中包括消费者调查和竞争对手调查。
下一部的促销面临的两大问题浮出水面。

问题一：同类商家促销泛滥

圣诞、元旦、春节接踵而至，同类商家出台的各种购物送礼，
送了再送；返券促销，买多少返多少这些促销手段已被商家
用滥。可在越发成熟的消费者面前，这些手法还是有些力不
从心。

问题二：自身促销东一榔头，西一棒子。

明视达公司原来的一些促销活动都是间断性的单独策划，虽
然取得一定的效果，但是往往是“东一榔头，西一棒子”，
促销活动缺少品牌深度的创意，且缺乏系列性的促销活动。

对比间断性促销和系列性的促销（见下表），我们最终确定
用系列性促销来掀起一波接一波的高潮。

间断性促销系列性促销：

优点缺点优点缺点

时效性好、目标受众针对性强、费用相对少。无连贯性、缺
乏影响力的长期性。适合长期大规模和对手作战、有利于提
高消费者的忠诚度。需要的人力与财力资源投入相对较大。

操作方案：

华泰策划专案小组经过一夜的创意碰撞，决定采用“岁末狂
想曲”的系列促销活动。一方面把握促销活动的连续性，二
是有利于保证促销活动随时的掌控与调整。

为了使本次促销活动具有连续性和节奏感，充分体现一波又
一波的狂想曲目，特将活动分成三个版块，每个版块都具有



一个主题，每个主题都将独具风格，使公司抢占岁末与新年
市场。

此次系列活动分为三个部分，分别命名为三重奏。联系上主
题，突出主题又联系在一起。一次成功的促销活动，无论是
降价、打折还是现场秀，都必需同时传递一个统一的主题信
息，而这个主题信息恰恰与品牌的核心价值息息相关，而且
能够传播品牌核心概念，这样的促销不但不会对品牌造成伤
害，反而可以建立起品牌忠诚。

岁末狂想曲一重奏——圣诞智力大车拼

将智力与商业结合，将娱乐融入购买，将促销手法做整合式。
打响岁末促销活动的第一炮，为接下来的系列活动做铺垫，
并反馈市场效果。以智力拼图的方式制作dm单让消费者在圣
诞期间真正参与到明视达的促销活动中来，体验促销活动。
提高消费者购物的乐趣不单单在价格上。以提高消费者购物
欲望为基础，促进企业在岁末市场前期的预热。

岁末狂想曲二重奏——梦圆百老汇

以著名美国剧院“百老汇”名字做引申，引用为眼镜世界的
百老汇，创意的转移吸引眼球。延续狂想曲第一波的热度，
将明视达此次系列活动推向高潮，并同时反馈市场效果。以
眼镜自由的组合，将一些需要较难出售和一些热售的产品集
中起来。使他们成为“眼镜百老汇”中的舞伴也就是促销组
合。达到清仓和增加其他产品销售量的目的。

岁末狂想曲三重奏——放“价”无极限

以无底线的降价吸引人们的注意力，调动消费者的购物欲，
以价格优势与实力优势在今年的年末市场创造绝对领先。最
终将此次系列活动做一个完美的结束，让促销热度延伸到06
年的春节过后。将此次活动的总体效果做一个完整的评估。



以公司的规模为基础，将价格打到最低限度。

从而在节日市场彻底成为领头羊。将公司在年终的销售量比
以往促销提高20个百分点。对外的宣传为价格无底线，就是
抓住消费者需要价廉物美的特点，将数量与部分眼镜的价格
联系起来，量贩式的出售。提高销售的相对数量。

促销尾声：

拿着这次促销活动案笔者和明视达公司各大部门主管和老总
进行了一个上午的探讨，会上对方听取笔者的介绍后一致通
过，并于当天下午开始了实际操作工作。经过3个月的努力，
凭借“华泰策划”厦门团队的成功策划和明视达公司各级员
工的有效执行，明视达公司在_年年末打了一个漂亮的促销大
战。

眼镜店营销技巧方案篇二

活动：1：

10项免费服务等您光临：免费验光、免费清洗眼镜、免费特
殊加工、免费加防过敏膜、

免费眼部检查、免费调整镜架、免费更换小配件、免费消毒
隐形眼镜、免费上门服务（限市内）、免费维修焊接。

凭此券抵20元（限框架眼镜）

凭此券抵50元（限渐进镜片）

凭此券抵30元（限隐形眼镜）

活动：2：



超值套餐：优质镜架+防花树脂片+盒+布+保视洁眼镜护理
剂=__元

喜讯一：__期间凡在本店办理会员卡，便可免费赠送月抛隐
形眼镜一付（数量有限送完为止。）

喜讯二：酷系列彩片__元/付

活动：3：

在爱眼日6月6日——6月26日

买一赠一：专业验光师免费检查视力、买镜架送镜片（镜片
限__度以内）

以旧换新：凭任一副旧镜片到我店均可折价换购一副新镜片

隐形眼镜大放送：购买指定品牌隐形眼镜即送全自动隐形眼
镜清洗机一台（数量有限送完为止）

活动：4：

隆重开业当天，好礼等你拿！

配镜满300元送高级不锈钢套杯一套（价值118元）

配镜满150元送天堂防紫外线伞一把（价值48元）

配镜满80元送运动酷酷杯一个（价值25元）

凭宣传单送精美镜盒一个（价值5元）

数量有限，送完为止

活动：5：



1、凡__月__日出生的朋友持身份证等有效证件，均可到本店
免费领取生日蛋糕一个（限前10名）

2、凡持往年__月__日在本店的配镜发票均可免费选配同等价
值的眼镜一副。

眼镜店营销技巧方案篇三

活动：1：

10项免费服务等您光临：免费验光、免费清洗眼镜、免费特
殊加工、免费加防过敏膜、

免费眼部检查、免费调整镜架、免费更换小配件、免费消毒
隐形眼镜、免费上门服务（限市内）、免费维修焊接。

凭此券抵20元（限框架眼镜）

凭此券抵50元（限渐进镜片）

凭此券抵30元（限隐形眼镜）

活动：2：

超值套餐：优质镜架+防花树脂片+盒+布+保视洁眼镜护理
剂=__元

喜讯一：__期间凡在本店办理会员卡，便可免费赠送月抛隐
形眼镜一付（数量有限送完为止。）

喜讯二：酷系列彩片__元/付

活动：3：

在爱眼日6月6日——6月26日



买一赠一：专业验光师免费检查视力、买镜架送镜片（镜片
限__度以内）

以旧换新：凭任一副旧镜片到我店均可折价换购一副新镜片

隐形眼镜大放送：购买指定品牌隐形眼镜即送全自动隐形眼
镜清洗机一台（数量有限送完为止）

活动：4：

隆重开业当天，好礼等你拿！

配镜满300元送高级不锈钢套杯一套（价值118元）

配镜满150元送天堂防紫外线伞一把（价值48元）

配镜满80元送运动酷酷杯一个（价值25元）

凭宣传单送精美镜盒一个（价值5元）

数量有限，送完为止

活动：5：

1、凡__月www．__日出生的朋友持身份证等有效证件，均可
到本店免费领取生日蛋糕一个（限前10名）

2、凡持往年__月__日在本店的配镜发票均可免费选配同等价
值的眼镜一副。

眼镜店营销技巧方案篇四

“预防近视，珍爱光明”

二、活动背景



眼睛是我们心灵的窗口，是人体中最宝贵的感觉器官，如果
没有眼睛，我们的面前将会是一片黑暗。可随着科学技术的
发展，人民生活水平的提高，我们身边戴上眼镜的人也越来
越多。根据资料调查表明，中国学生近视病发率在全世界的
排名，从1998年的第4位，上升为第2位，仅次于“近视第一
大国”——日本。在一份对中国四个城市高三学生的调查中
显示，青少年近视的病发率从70年代的15%左右，发展到90年
代末的55%，甚至80%左右。最近的一份调查显示：我国在校
学生约3.2亿，平均近视率超过60%，小学生的近视发病率
为22.78%，中学生为55.22%，而大学生高达76.74%。在高考
填报志愿中，由于自身缺陷被限制专业的学生当中，有74%是
由于近视。这些数据说明了中国近视病发率的上升之快，中
小学生近视也将影响中国高素质人才职业的筛选，缩小不少
特殊职业人员的选取范围，而且程度也越来越重，发病呈低
龄化、迅速化、普遍化，眼保健形势非常严峻。这一结果将
是对实现中国二十一世纪健康目标的严重挑战。已到了全社
会必须关注与采取措施的时候了，而视力问题也是所有同学
们相当关注的问题，因此我们确定了本次“爱眼护眼”活动。

三、活动目的：

1、眼睛是我们心灵的窗口，是我们的通向美丽新世界的桥梁，
是获得光明的器官，所以我们应该珍爱自己的眼睛，因此我
会以“爱眼护眼”为主题开展有关保护我们眼睛的宣传活动。
从而让同学们了解眼睛的重要性，让同学们懂得如何爱护好
自己的眼睛，明白怎样去预防近视，不仅仅要在这一天爱护
我们的眼睛，而是要在365天里随时随地的呵护我们的眼睛，
因为我们需要它，因为它可以给我们带来更多的光明和希望。

2、青少年是国家的未来，如何帮助青少年提高爱眼护眼知识，
树立正确保护眼睛观，是我们这次活动最基本的目的！

3、深化贯彻落实“爱眼护眼”的活动主题，展开系列活动，
指导和教育学生正确维护视力，树立眼睛保健的久远认识，



为贫困学子配送眼镜，保护贫困学子视力健康。

5、通过认识、调查、访问等一系列的活动，知道眼睛这一心
灵窗户的重要性和作用，知道如何爱眼护眼，科学用眼。并
能够主动向周围的人宣传用眼卫生，获得爱护眼睛的丰富经
验。

7、通过向全校学生宣传用眼卫生，帮助他们认识到爱眼护眼
的重要性。将爱眼护眼睛进行到底，给自己一个明亮的世界！

8、将爱眼护眼活动进行到底。

四、活动形式：

1、免费为城区学生现场精确视力检查。

2、针对城区贫困学生实际情况，为100名贫困学生免费提供
价值200元的眼镜。

五、活动时间：

宣传时间：20__年6月3日至20__年6月6日

活动时间：20__年6月7日至20__年6月8日

六、活动地点：

___

眼镜店营销技巧方案篇五

1、提升本店在此社区的知晓度，扩大知名度。

2、吸引新顾客到店消费



3、鼓励老顾客介绍新顾客，刺激老顾客重复性购买

4、刺激店内成交

5、提升本店销售额，增加新顾客。

二、促销形式：

店外派卡（填表留电话）

店内电话邀约，店内促销

三、物料准备：

1、免费验光卡（需自行制作）1000张

2、条幅（横幅）1条。（悬挂于店头）

3、pop海报2张。（1张贴窗口或门口玻璃，1张贴店内醒目位
置）

4、小礼品若干。

四、活动日期：

自行制定（可跨月）

五、活动执行细则：

免费验光卡应在活动开始前几日印刷完成，工作人员走出去
轮流在学校门口或附近小区派发。

派发验光卡注意事项：

1、目标客户群的锁定：重点是带眼镜顾客，年龄层次不限。



2、派发时应面带微笑，态度诚恳，获顾客同意后再把卡片派
发给对方。

3、卡片上有顾客资料的填写，尽量说服顾客填写详细如姓名、
联系电话。

4、具体话束如：您好！我们眼之悦眼镜连锁店近期开展免费
测试视力。


