
2023年新闻类的节目策划方案(精选5篇)
为保证事情或工作高起点、高质量、高水平开展，常常需要
提前准备一份具体、详细、针对性强的方案，方案是书面计
划，是具体行动实施办法细则，步骤等。方案的制定需要考
虑各种因素，包括资源的利用、风险的评估以及市场的需求
等，以确保方案的可行性和成功实施。下面是小编为大家收
集的方案策划书范文，仅供参考，希望能够帮助到大家。

新闻类的节目策划方案篇一

节目目的：向广大在校应届学生提供最新就业动态，指导就
业问题。

受众群：在校应届学生

【开头】大学生就业问题，已经成为全民关注的大问题，胡
锦涛在十七大报告中将就业作为一个专题进行了论述，要
求“实施扩大就业的发展战略，促进以创业带动就业。要坚
持实施积极的就业政策，加强政府引导，完善市场就业机制，
扩大就业规模，改善就业结构。完善支持自主创业、自谋职
业政策，加强就业观念教育，使更多劳动者成为创业者。可
见大学生就业问题已经引起党中央的高度重视。

【提问】大学生就业究竟难在哪里？

【被采访人员】在校应届毕业生、在校教师及学校领导

【材料】一些数据分析，凋查资料

【问题分析】

1、企业用人制度将学生们拒之门外。招聘有几年工作经验的
员工，不启用刚毕业的大学生，认为经验不足。



2、学生就业期望值不合理。对薪水期望过高，或对工作环境
等期望过高，不合理。

3、对所学专业不感兴趣。因各种各样的原因，喜欢的专业没
考上、考上的专业不喜欢的情况在国内大学生中十分普遍。
他们中相当数量的人在毕业时不知道自己要干什么工作，因
此，很多学生放弃四年大学的专业，从而转向陌生的领域。

4、近8成大学生入职前无规划。近日，中国职业规划师协会
联合向阳生涯职业咨询机构对京、沪两地20_届应届毕业生进
行了一次“你知道自己毕业后要干什么吗”的职前调查。在
参加调查的176位大学生中，高达79%的大学生选择“不知道/
没想过”，有16%的大学生表示“有一些想法，但不清晰”，
仅有5%的大学生明确表示“自己清楚地知道毕业后要干什
么”。

【提问】如何解决大学生就业难？

【解决方法】_大学生就业难题：形势严峻不等于严冬来临

1、机不可失，早作决断。

2、全面撒网，重点捕鱼。

3、高也成，低也就。

4、先就业后择业再创业。

【结尾】综合采访结果，全面总结毕业生就业问题。

读书破万卷下笔如有神，以上就是为大家带来的7篇《专题类
新闻节目策划方案》，您可以复制其中的精彩段落、语句，
也可以下载doc格式的文档以便编辑使用。



新闻类的节目策划方案篇二

徐丹华，王弟弟，陈帅红

二、新闻主持

徐丹华

三、节目时长

限定4~5分钟

新闻条数：3~4条

四、机器设备

索尼

五、执行场地

虚拟演播室

六、摄像人员

徐丹华，王弟弟，陈帅红

七、新闻串词

徐丹华，王弟弟，陈帅红

八、导演

王弟弟

九、外景主持



徐丹华

十、后期制作

徐丹华，王弟弟，陈帅红

十一、经费预算

无

十二、执行人员

小组全体成员

十三、目标定位与受众分析

新闻节目的主要功能是传播信息。江苏理工学院电视台的受
众是学校在校本科生。大学生作为一个接受高等教育的群体，
对信息有一定的需求，因为身在学校，所以他们会关心校园
最新动态。所以《校园新闻》的主要目标就是及时的提供新
闻信息给江苏理工学院大学本科生，新闻信息主要就是校园
内新闻动态，各类活动等。

十四、自身状况分析

这档节目是学生自创，设备简单，缺乏专业电视工作者，要
做好直播新闻和深度报道几乎不太可能。所以，最终《曙光
新闻》选择做较为简单的消息新闻报道，这样有可操作性和
发挥的空间。因为校电视台人力和物力都很缺乏，所以节目
时长不宜太长，有5分钟即可。

十五、环境分析

第一，因为是校园电视台，受众为江苏理工学院的大学生，
所以主要版块就是播报校园动态(如文艺晚会，校领导动态，



名人专家来校事件等等)。

第二，一期这样的新闻节目肯定是少不了“内容概要”这个
板块的。这个小板块放在节目的开头。这个板块时长在1分钟
以内。

第三，因为《曙光新闻》不是娱乐新闻节目，所以播报语言
风格不应该太随意。

十六、新闻主要内容

1.艺术学院举办“诗意校园”第九届经典诵读大赛

2.校学生会女生部举办“织围巾，献爱心”活动

3.常州动感校园歌手大赛城区赛在财院举办

4.我校迎来2015年秋季双选会

十七、主持人服装形象

按正规的电视新闻节目制作的要求，注意主持人(一人)的形象
(面对镜头播报)、髪式(不要披发)、着装(尽量着西服)。

十八、时间安排

(1)确定拍摄内容：小组成员之间会通过相互的讨论最后确定
拍摄内容，大致确定时间；

(3)拍摄完的视频在十三周进行剪辑。

十九、后期字幕制作要求

(1)片尾是职员表的字幕，背景音乐同时起。职员表中工种应
具体，一般分为策划、导演(编导)、撰稿、主持人、摄像、



编辑、字幕、解说、后期制作。

(2)记者的问语和被采访者回话(问、答)，应采用不同的字
体(如楷体、黑体)，同期出现在屏幕的下方，注意字体的大
小要一致。被采访者出现画面时，应在屏幕一侧竖行打出被
采访者姓名及身份的字幕。(字体颜色白色，加黑边框)

二十、可行性

(1)本期的拍摄制作任务是校园电视新闻，大多数新闻虽然没
有什么时效性，但都取材于校园，难度系数不是很大。

(2)具有合适的场地(演播厅和虚拟演播厅)，还有高清拍摄设
备

(3)四年的专业知识学习让我们积累了丰富的经验，包括独特
的视角，专业的解读

新闻类的节目策划方案篇三

传播资源包括：新闻环境资源、新闻信息资源、新闻媒介资
源、新闻受众资源。新闻资源发掘配置的原则：用最有效、
最合理的方式对新闻事实加工处理，并实现最大化的信息传
播效果。

电视新闻节目策划的意义

在日益激烈的媒介竞争环境中，新闻节目策划能力是一个媒
体影响力的重要体现；是媒体在新闻大战中占尽先机、利于
不败之地的一个重要手段。经过精心策划的电视新闻节目或
者栏目会成为一个电视台的品牌，带来巨大的社会效益和经
济效益。



电视策划有宏观（一般学理——理念）、中观（具体对
策——策略）、微观（可操作性技艺——方式、方法）。电
视策划应根据对象的不同提出理论与实践相结合的观念、创
意、思路以及实施方案（包括背景分析与前景预测）。电视
新闻策划对象分为：宏观新闻频道策划、中观的新闻栏目策
划和微观的新闻节目策划。

本章重点讨论电视新闻栏目和电视新闻节目的策划。

电视新闻是以现代电子技术为传播手段，以声音，画面为传
播符号，对新近或正在发生、发现的事实的报道。

“以现代电子技术为传播手段”区别了电视新闻与印刷媒体
报纸、杂志新闻的不同；

“以声音、画面为传播符号”则区别了电视新闻与广播新闻
的不同。广播是以生意为传播符号，电视则是以声音和画面、
视听双通道来传播信息。

这个定义比较清晰的界定了电视新闻的个性、突出了它的传
播速度快、覆盖面广、传播方式多、形象生动直观的特点。

“新近或正在发生、发现的事实的报道”，是对电视新闻作
为新闻共性的界定。同事也规定了电视新闻的特性。

这是在陆定一关于新闻的定义基础上，又根据现代电子传播
技术的发展，结合电视新闻本身题材、类型的变化而作了补
充。

第一个提法：“正在”

当代电子摄录系统（eng）的出现以及卫星传送、海事电话等传
播技术的出现，使远隔万里的新闻报道实现了同步现场直播。



同步指：事件发生和报道同步，报道和传播的同步。

如今，电视直播已经使传统经典新闻定义中的“今天的新闻
今天报道”变成了“现在的新闻现在报道”。新的电视新闻
定义强调了“新近或正在”的概念。

第二个提法：“发现”

“发现”：一是指过去发生事情现在刚刚发现；如考古新发
现等等。这种发现通常就是新闻。二是指现代新闻报道中特
别需要强调的，特指新的观点、新的见解的发现。

电视新闻不仅以形象直观和时效快取胜，同样要求对大量的
传播信息进行分析、归纳和加工发现新的角度，挖掘出深度。

所以，新闻竞争不仅仅是新事件、新消息和独家报道的竞争
而且也是“发现”的竞争。

电视新闻深度报道的崛起，增强了新闻报道的理性思辨色彩。
今天新闻的内涵、外延已经扩展，由客观事实报道扩展到有
新意的思想、观点的传播以及新闻背景的发掘和崭新。因此，
在给电视新闻下定义时，要强调“发生、发现的事实的报
道”。

新的电视新闻的定义把传统新闻的定义内涵和外延加以拓展，
并突出了电视新闻的独特个性。

这个独特个性表达了电视新闻即可以回答表面的“是什么”
的新闻，又可以回答“为何”的新闻，强调对新闻事实的发
现和解读。

按着《中国应用电视学》的划分，电视新闻节目被分为三个
类：消息类新闻、专题类新闻、言论类新闻。



消息类新闻：指的是迅速、广泛、简要地报道国内外新发生
的事态的新闻报道的节目形式。消息类新闻节目是电视新闻
实现国内外要闻总汇的主要渠道，是观众了解国内外大事的
主要窗口。

其特点：消息类新闻节目不仅能够迅速、简要、客观、广泛
地传播，它还充分体现了电视新闻的时效性、真实性的特点。

专题类新闻节目：是对新闻事实作详尽的有深度的报道。

其特点：节目时间长，内容丰富、深刻，信息量大。

选题往往是反映社会上人们关注的、议论纷纷的热点、难点、
焦点问题。

要求记者能在事实的基础上，对事实、对问题做出分析，以
独特的见解引起观众深层的思考。

言论类新闻节目：主要是通过对新闻事实的分析发表议论，
阐述道理，鲜明地提出电视台或评论者对当前具有普遍意义
的事实看法，它是电视新闻的旗帜、灵魂。

其特点：它在形式上通常表现为谈话类新闻节目。

专题类、言论类电视新闻节目是电视作为舆-论中心在节目中
的具体体现，同时也对电视记者提出更高、更全面的要求。

从电视新闻发展趋势看，专题类、言论类新闻节目是开掘电
视新闻节目思想深度的主渠道，具有广阔的'发展前景。

电视新闻杂志类节目：

其编排方式，借鉴报纸平面媒体杂志的专题或者专栏设计的
特点，把电视新闻消息类节目、专题类节目或者言论类节目
等整合到一个大的新闻板块中，打包播出。中央电视台《东-



方-时-空》的开播标志着电视新闻杂志类型节目的出现。

杂志型电视栏目的策划要点

1、要符合本媒体的节目制作实力

2、要为栏目准确定位

3、要合理划分栏目的板块

一种思路是按人、事、现象来划分板块；

一种思路是按同一范畴的不同内容、或者是同一内容的不同
角度来划分的；

考虑做板块的系列题材。

4、要为栏目确立风格

以杂志型栏目《生活海报》中的子栏目《万事通》的策划要
求为标准，策划一期上下连贯完整的节目。（具体以成片内
容的文字形式为主，每个小板块的分割处以主持人串联或片
花形式连接）。

电视新闻现场直播：

利用微波与卫星信号传输系统，将设在新闻现场的多个拍摄
机位摄录的画面、音响，综合背景资料，通过现场记者与演
播室主持人的采访、串联的评述，现场切换、编辑，实时的
播出，传达给观众的一种新闻报道形式。

特点：由于电视新闻现场直播与正在发生的新闻事件的时空
基本平行，因此它能够以信息衰减最小的方式，将正在发生
的新闻事件予以全方位、多角度、立体化地即时呈现，最大
限度地保证新闻事件的真实、客观与完整。



电视新闻现场直播是目前最能体现电视新闻节目特性的一种
报道方式。

新闻类的节目策划方案篇四

一、项目解读与调研项目解读与调研就是策划人了解市场、
理解投资方的过程。任何一个项目的事实总有着这样那样明
确的目标，作为策划人必须首先从内部环境分析入手，理解
领导意图，总格分析自己的人力资源状况。其次，作为策划
人要对外部环境与竞争状况进行调查，即社会经济、政治与
文化的考察，所在媒介市场竞争对手的产品分析。用湖南卫
视做分析。湖南卫视“全国性的娱乐品牌”，从《快乐大本
营》《越策越开心》锁定娱乐、锁定年轻、锁定全国。湖南
卫视主打娱乐品牌，2005年的《超级女声》和《大长今》使
湖南卫视走向辉煌，2006年湖南卫视加快了发展，共成功举
办了19项重大活动。湖南卫视之所以致力于打造娱乐品牌，
有两个原因：一是逼出来的思路，二是抢出来的机遇。湖南
卫视开播面临三方面的竞争和挤压，一是中央电视台，它是
权威性品牌，有国家垄断优势，有政策、政治优势，在全国
对省级卫视和地方频道形成了强大的挤压态势;二是省级卫视
和境外卫视形成的缺少品牌的竞争局面，各台都差不多，都
是新闻频道，都有自办栏目，都有综艺娱乐节目;三是面临上
星频道之外的省级地面频道的抢占和挤压，在这样的背景之
下，湖南卫视明确了自己与其他媒体的差异性定位，创造出
了对“全国性的娱乐品牌”的定位，锁定娱乐、锁定年轻、
锁定全国的神话。二、战略分析战略分析就是发下价值，任
何事都有内在的价值，策划人员必须具有一双发现价值的眼
睛，但价值有大有小，事物的价值必须与受众的期望值吻合，
不然，受众的收视兴趣会降低。1、转换价值角度观众喜欢篮
球运动，但nba与cba的差异观众一目了然，球迷更爱nba，道
理何在?nba成功之处在于把篮球的娱乐因素发挥到了极致，
篮球是一种运动，也是一种娱乐的方式，nba的总裁成功的转
换了篮球的价值角度——娱乐篮球，nba就是系类娱乐节目，



这里拥有者大批超级明星，每一场nba的比赛就是一场“真人
秀”节目。2、负载价值，创造卖点也许一件事情本身价值不
大，策划人员需要让它承载上某种价值，找到其价值的商业
卖点，当找到商业卖点时，才会与商家利益重合，商家才会
投资。央视的《同一首歌》就是比较成功的老歌新唱的例子。
作为央视的一档略带公益性的节目，每一次演出聘请的都是
大量过气的演艺人员，但这里头不乏一两个当红明星，这两
个当红明星就是策划人员添加的价值，制造的卖点。三、策
划创意创意就是富有新意的点子,也就是具有新颖性和创造性
的想法,岁特定的人事物提出崭新见解和行动。剧本创意《暖
春》创意很突出，影片围绕一个简单的故事，刻画出一段质
朴的情感，唤醒人们沉寂的良知，震撼人的内心，真情是本
片的精髓，宣扬了人类中最纯洁最本质最无私的爱。该片作
为一部典型的小成本电影，但取得的成绩却让人赞叹，这部
影片正是不重情节重细节，不重故事重情感，注意通过许许
多多来自于生活的细节，靠一种深沉的情感来打动观众、抓
住观众、震撼观众的心灵。该片获第27届大众电影百花奖优
秀故事片奖。

六、策划评估结果一个项目实施完成之后，策划人员的工作
还没有结束，如果介入实施环节可以放弃的话，那么，对完
成项目的结果评价是策划过程必须要有的一个过程环节，策
划评估结果是以“项目结果评估报告书”的形式结案
的。“项目结果评估报告书”对策划结果的评估主要有两方
面的内容。1、实施过程的评估实施过程的评估主要包括文案
的可操作性以及人员、设备、财务与文案所设计的是否出入
太大。2、预测与结果的差异评估预测与结果的差异评估主要
不是想测量出差异值有多大，而是要找出出现差异的原因何
在。(不论成功还是不尽如人意，都必须加以评估，找出原
因)。原因一般分为确定性原因、推断性原因和不确定性原因
三类。确定性原因几乎一目了然，容易确定，这为以后的策
划提供了经验，以期避免。比如，公益性节目的演出现场混
乱，原因是场地的控制出现了问题，那么再策划时加强对场
地的设计预测。推断性原因是一种推论性的判断，这种判断



里戒武断，要从多个侧面去推论。比如，一个在本地收视市
场表现突出的栏目在某一地域收视率很低，这会有很多方面
的因素在起作用————播出时间、收视人群、节目宣传、
地域文化等。推断性原因可以从多个方面让节目策划人员重
新认识策划性温的“一次性”特点，策划“没有”经验，经
验知识策划创意的基础。一次好的、成功的策划也是围绕以
上三个方面原因去进行总结。出了以上两点评估外，评估报
告要有一个量化的评估表，其内容包括：节目的实际播出长
度、素材的长度、素材与成片的比率;财务预算与实际支出;
人才投入。设备投入的实际统计;收视率;广告收益;媒体反映
与评价;观众反映与评价等。“项目结果评估报告书”写作完
成，一次完整的策划项目才可以打包归入档案。

《假新闻》

将本文的word文档下载到电脑，方便收藏和打印

推荐度：

点击下载文档

搜索文档

新闻类的节目策划方案篇五

节目目的：向广大在校应届学生提供最新就业动态，指导就
业问题。



受众群：在校应届学生

【开头】大学生就业问题，已经成为全民关注的大问题，胡
锦涛在十七大报告中将就业作为一个专题进行了论述，要
求“实施扩大就业的发展战略，促进以创业带动就业。要坚
持实施积极的就业政策，加强政府引导，完善市场就业机制，
扩大就业规模，改善就业结构。完善支持自主创业、自谋职
业政策，加强就业观念教育，使更多劳动者成为创业者。可
见大学生就业问题已经引起党中央的高度重视。

【提问】大学生就业究竟难在哪里？

【被采访人员】在校应届毕业生、在校教师及学校领导

【材料】一些数据分析，凋查资料

【问题分析】

1、企业用人制度将学生们拒之门外。招聘有几年工作经验的
员工，不启用刚毕业的大学生，认为经验不足。

2、学生就业期望值不合理。对薪水期望过高，或对工作环境
等期望过高，不合理。

3、对所学专业不感兴趣。因各种各样的原因，喜欢的专业没
考上、考上的专业不喜欢的情况在国内大学生中十分普遍。
他们中相当数量的人在毕业时不知道自己要干什么工作，因
此，很多学生放弃四年大学的专业，从而转向陌生的领域。

4、近8成大学生入职前无规划。近日，中国职业规划师协会
联合向阳生涯职业咨询机构对京、沪两地20_届应届毕业生进
行了一次“你知道自己毕业后要干什么吗”的职前调查。在
参加调查的176位大学生中，高达79%的大学生选择“不知道/
没想过”，有16%的大学生表示“有一些想法，但不清晰”，



仅有5%的大学生明确表示“自己清楚地知道毕业后要干什
么”。

【提问】如何解决大学生就业难？

【解决方法】_大学生就业难题：形势严峻不等于严冬来临

1.机不可失，早作决断。

2.全面撒网，重点捕鱼。

3.高也成，低也就。

4.先就业后择业再创业。

【结尾】综合采访结果，全面总结毕业生就业问题。


