
2023年调研方案策划书的撰写(优秀5篇)
方案是从目的、要求、方式、方法、进度等都部署具体、周
密，并有很强可操作性的计划。方案的格式和要求是什么样
的呢？下面是小编为大家收集的方案策划范文，供大家参考
借鉴，希望可以帮助到有需要的朋友。

调研方案策划书的撰写篇一

一、调查目的：为了抓住产品市场的脉搏，把企业的各种优点
(理念、企业文化、优质产品等)与社会各界沟通，让策划的
行动被所有的人所了解同时感动所有的人，使以后策划的行
动得以顺利进行。

二、调查日期：20__年

1、主要调查：9月1日一9月15日，

三、调查内容：

1、主要调查内容：运用便利抽样以及配额抽样法，调查清楚
以下几个主要问题：

(1)您是否知道“今越糖可营养片”这一传统品牌?

(2)“今越糖可营养片”最受欢迎的功能和服务诚诺是什么?

(3)“今越糖可营养片“的消费心理价格订在多少合适?18元、
28元、40元。

(4)您对”今越糖可营养片“最喜欢和担心的是什么?

(5)您的消费心理是什么?有何购买习惯?



(6)“今越糖可营养片”的独特卖点是什么?

(7)“今越糖可营养片”的包装是否受欢迎?

2、次要调查内容：(用观察、分析法)

(1)、用户的特点调查：人口，规模，分布，构成，变动情况，
城市，农村，主要用户，次要用户，地址，电话。

(2)、影响用户因素：购买力大小，社会风俗，习惯，文化水
平，民族特点，购买特点购买什么样的产品。

(3)、用户的需要调查：现实需要，潜在需要，意识到但未及
时购买，未意识到但以后会购买，不购买。

(4)、产品在销售区是独家不是多家，产品是否满足;诺不满
足原因是什么;产品畅销还是贷销原因。

(5)、产品处于生命周期中那一阶段，是否有妖折危机感。

(6)、价格在市场上有无竟争力?用户对价格反映?市场中价格
优况对哪些产品有利?对哪些产品不利?哪些产品好买?哪些代
销?价格波动有多大发展趋势如何。

(6)、企业销售量是否适应环境需求，现有渠道是否合理?如
何扩大销售渠道减少中间环节?如何正确选择广告媒体，广告
效果如何?营销组合策略是否妥当效果如何。

(8)、竟争环境笮样，竟争的力量，竟争结构与规划，竟争内
容与手段对手基本情况。

四、调查地点各地市场、经销商、经销点、商店

五、进程对策



(1)9月1日一9月3日，设计主要调查问卷、调查表，策划经理
负责安排，设计师主办。

(2)9月1日一9月2日，用文案调查法，进行与营销部沟通，说
明调查原因和重要性，友好地与其配合搞好营销工作，共同
提高销售，索取营销部门汇编的市场资料(客户订货单、销售
额、销售分布、销售损益表、库存情况、产品成本等)进行调
查登记，策划经理负责安排，策划主管主办。

(3)9月3日一9月4日，用观察法，直接到市场、经销商、经销
点、商店观察、拍数码照片、行为记录调查。)作好工作日记，
策划经理负责安排，策划主管主办。

(4)9月3日一9月10日，用访问法，直接到经销商、经销点、
商店、中老年用户进行面谈访问，填调查表，调查问卷，作
好工作日记，策划经理负责安排，策划主管主办。

六、问卷调查卡中可以加入这样一些问题：

1.您是从哪里得知这一消息?()

2.您是否听说过我们的新产品“____”?()

3.您是否有过___病史?()

4.您亲戚朋友是否有过___病史?()

5.您是否希望尽快得到治疗?()

6.您是否希望帮助亲戚朋友尽快得到治疗?();

7.您对送礼送健康是否也有认同感?();

8.您愿意购买我们的“今越糖可营养片”吗?();



9.您的其他感想是什么______________________。

请你留下患者的具体名字______,年龄_____,地址_____,电
话_____，以备日后我们赠予礼品和跟踪治疗。

谢谢你的参与，我们非常感激，请留下你的姓名______,地
址_____,电话_____，我们日后将不定期对你进行赠予礼品或
惊喜。

调研方案策划书的撰写篇二

不断提升生活性服务业发展能级，为集聚人气、满足群众需
求和完善新城功能提供有力支撑。

二、调研背景

生活性服务业是现代服务业的重要组成部分。国家“十二
五”规划中明确提出：“把推动服务业大发展作为产业结构
优化升级的战略重点，大力发展生活性服务业”;上海“十二
五”规划也指出：“坚持城市功能提升、市场需求引领和新
技术应用带动，加快发展生产性服务业和生活性服务业”。

“十二五”是**转型发展、攻坚突破的关键时期，区委适时
提出了“三大奋斗目标”。当前，提升生活性服务业发展能
级，有利于“优化提升**新城功能，着力提高综合服务能力
和辐射能级”，促进人口导入，推动新城建设出好形象；有
利于“做大现代服务业”，调整优化产业结构，推动产业转
型快出成效；有利于进一步保障和改善民生，满足居民多样
化的消费需求。

近年来，随着全区经济社会的又好又快发展，生活性服务业
得到长足发展，可基本满足城乡居民日常生活的消费需求。
但对比中心城区及周边地区的城市综合服务能级，对比**新
城的城市定位和未来发展趋势，对比人民群众日益增长的物



质和精神方面多样化的消费需求，我区的生活性服务业能级
还存在一定差距，尤其是新城区域生活性服务业发展还缺少
能级、魅力和特色，未能体现**新城的集聚和辐射效应。

因此，围绕国家和市相关部署，结合**实际，如何加快提升
生活性服务业发展能级，促进产业结构优化升级，推动**新
城功能完善提升，从而助推“三大奋斗目标”早日实现，是
摆在我们面前迫切需要解决的重大课题。

三、调研内容

明确生活性服务业的内涵与外延，合理界定课题研究的新城
区域范围，在此基础上，重点调研以下内容：

1、全区生活性服务业发展现状及存在主要问题。聚焦新城区
域，重点从当前群众的消费需求、未来新城辐射能级以及对
比周边城市等方面进行调研分析，找准差距所在。

2、明确提升生活性服务业发展能级的路径。对照不足，重点
从规划布局、业态定位及重大项目等方面开展调研，明确新
城生活性服务业发展的重点领域和思路。

3、提出对策。拟从组织架构、政策突破及项目引领等方面提
出保障措施。

四、时间节点

(一)筹备

1、3月30日：成立课题调研组，召开开题会，研究部署并启
动课题工作。

2、4月2日：成立课题写作班子，并召开会议落实工作。

3、4月10日：拟定工作方案，提出工作建议，报领导审阅。



(二)调研

(三)撰写

1、4月18日：完成课题提纲，报领导阅

2、5月10日：形成报告初稿，并报有关领导

(四)完善

5月25日：听取各方意见和建议，反复修改完善至定稿

(五)结题

5月30日：课题结题并报政研室汇总。

五、工作建议

1、生活性服务业涵盖范围广泛，涉及商贸服务、休闲娱
乐(旅游)、社区服务、文教体卫等领域，建议区领导召集座
谈，相关部门结合实际于4月22日前提出书面工作设想及建议。

2、**新城生活性服务业发展需要规划引领和项目支撑，建议
规土局和新城公司于4月22日前提供相关工作材料。

看了调研课题工作方案还看：

调研方案策划书的撰写篇三

根据市委办通知，20xx年冬季鲤城、xx开发区片区企业调研座
谈会定于12月18日在开发区召开。为做好各项工作，制定工
作方案如下：

时间：12月18日（星期四）下午三点，会期半天；



地点：太子酒店会议中心锦绣厅

（一）管委会有关领导（叶一帆、李连生）；

（三）部分企业负责人。

（一）当前经济形势下企业生产经营中存在的主要困难和问
题；

（四）企业在20xx年固定资产投资、技术改造、研发投入、
市场开拓等方面计划情况；

（五）企业对政府帮扶服务工作的意见和建议。

调研座谈会由市经贸委领导主持。

（一）与会企业家代表发言（每人5分钟）；

（二）市直有关单位发言；

（三）鲤城区、xx开发区主要领导做表态发言；

（四）市委副书记周银芳作重要讲话。

（一）科技经济发展局围绕调研内容，提供调研书面汇报材
料、主要领导表态发言材料初稿，并负责通知参会企业按照
调研内容做好发言准备。

（二）办公室负责通知管委会领导，区直部门有关领导参会，
负责调研材料汇总把关，做好区内企业家发言录音整理，并
于x月xx日前报市经贸委中小企业科。

（三）请与会企业家按调研内容事先做好发言准备，更新
《开发区企业调研表》，于x月xx日上午下班前将电子版报送



科技经济发展局。

（四）请各与会人员于x月xx日上午xxx前直接到会场报到。

调研方案策划书的撰写篇四

为全面准确掌握我县行政事业单位机构编制情况，更好地发
挥体制机制的保障作用，根据、县政府主要领导要求，决定
对全县行政事业单位机构编制情况进行一次深入调研，调研
方案如下：

一、调研内容

调查研究的主要内容：

2、结合单位实际，对优化本单位职能、机构编制等方面的意
见和建议。

3、本单位特色功能体现在哪些方面？对党政机关事业单位
的'绩效管理考核有哪些建议？

4、各单位在推进“权力清单、责任清单”落地生效上还存在
哪些问题？事权下放到乡镇存在的问题及建议。

5、对我县机构编制工作有哪些建议？

二、人员组成及调研单位

成立两个调研组：

第一组：组长：杨蔚红成员：李亿智、江俊熠调研单位见附
表。

第二组：组长：张小龙成员：王娟娟



调研单位见附表。

三、时间安排

总体9月15日前完成，调研路线由各调研组自行安排

四、调研形式

调研采取座谈会、个别谈话形式进行，个别单位要深入其二
级机构调研。座谈会原则上班子成员参加，适当扩大到部分
中层干部。

五、有关要求

(一)注重时间进度。此次调研时间紧、任务重、要求高，各
组要切实负起责任，妥善安排好手头工作，确保完成调研任
务。

(二)提高调研质量。各组在充分调研、分析的基础上撰写专
题调研报告，要求观点鲜明、说理充分、对策具体、数字准
确、文字简练，既具有前瞻性和创新性，又具有较强的针对
性和可操作性，做到报告有数据、有分析、有观点、有建议，
经整理汇总后上报。

调研方案策划书的撰写篇五

国家发改委会同国家粮食局、中储粮总公司来我省调研粮食
生产、购销及仓容等情况，拟出台相关粮食收储政策。目前，
我省粮食库存量偏大，今年又丰收在望，粮食仓容存在较大
缺口。为做好我省今年的秋粮收购工作，摸清我省粮食收储
能力，向国家提供相应政策建议，争取国家出台有利于我省
的政策，经贸处拟于近期赴我省主要产粮县市对粮食收储能
力开展调研。现制定工作方案如下：



9月9日至9月18日。

1、各县市今年粮食产量预计情况，本地粮食收储能力情况
（包括中储企业、省储企业、地方国有企业、民营粮食贸易
企业、粮食深加工企业等），当前库存情况，新粮接收前库
存情况，并实地查看1-2户大型粮食企业。

2、粮食深加工企业今年经营情况，当前以及年底预计盈利情
况。

3、了解各地农户科学储粮仓建设情况。

4、走访1-2户种粮大户，了解他们的种植情况、对粮食出售
时间和价格的心里预期。

5、秋粮收购工作中存在的问题及建议。

第一组：任莉处长带队，经贸处相关人员参加

调研地区：长春市、辽源市及所辖县（市），柳河县、辉南
县、梅河口市。

第二组：林忠民副处长带队，经贸处相关人员参加

调研地区：白城市、松原市及所辖县（市）。

第三组：王锁芬调研员带队，经贸处相关人员参加

调研地区：市、四平市及所辖县（市）。

1、调研工作组要认真完成调研工作，汇总情况后提出相关政
策建议。

2、要按照八项规定要求，厉行勤俭节约，严格遵守廉洁从政
有关规定，严禁收受土特产品。



3、不到白山市、州及通化相关县（市）等调研，这部分地区
直接报送相关材料。


