
端午活动策划方案(优秀5篇)
“方”即方子、方法。“方案”，即在案前得出的方法，将
方法呈于案前，即为“方案”。优秀的方案都具备一些什么
特点呢？又该怎么写呢？下面是小编帮大家整理的方案范文，
仅供参考，大家一起来看看吧。

端午活动策划方案篇一

大型活动策划与实施方案。大型活动策划和实施是公关工作
常用的技术手段。要有效地进行大型活动策划与实施，首先
要弄清楚几个基本问题。

例如：如何界定大型活动？哪些单位或在什么样的情况下使
用大型活动？大型活动策划有什么技巧？策划的程序、方法
是怎样的？这样有利于我们把大型活动组织的更加完善。

第一，大型活动是一项有目的、有计划、有步骤地组织众多
人参与的社会协调活动。

大型活动要有鲜明的目的性。大型活动往往耗费很多资源，
包括人力、物力。

如一个产品要进入一个中心城市，恐怕要花数百万元的传播
费用。我们最近在深圳为山西一个公司做上市公关，费用开
支达数百万元。当然是为了企业的传播需要，为了吸引更多
的人去购买他的股票，这是大型活动的目标。

没有目的而耗费资金做活动是不可能的，目的不鲜明也是不
值得的。我们经常遇到这样一些厂家，看到人家公司庆典活
动，他也要做庆典活动，而且要求活动更热闹，规模更大、
规格更高，但不知为什么，在活动中要传播什么信息也不清
楚，显然没有目的性。



第二，活动策划方案大型活动策划要有计划性。

凡事都应有计划，大型活动更不例外，而且更要求有周密的
计划。

第三，众多人参与是大型活动重要的概念。

大型活动和小型活动的根本区别不仅在于参与人的数量，而
是在于活动的社会化程度。

1、大型活动策划必须有鲜明的目的性。

不是一般的目的，而应该是围绕整个组织机构的组织形象策
略和近期公关目标而确立的目的。

我们在一些院校讨论这个问题的时候，很多学生喜欢问：假
如一个机构的公关目标跟社会需求发生矛盾时，你作为该机
构的公关顾问，应该怎样处理这个问题？其实这样的问题非
常简单，一个组织的形象只有永远与社会协调同步，才有可
能在社会环境中树立起它的良好组织形象，如果靠欺骗的手
法，即使一时占领了销售市场，或者说提高了市场占有率，
但最终还是要退出这个市场的。

国内过去有这样一个案例：商场为了促销，组织工作人员提
着商品，在商场里走来走去，这绝对不符合我们公关的职业
道德，这是一种欺骗行为，对树立企业的良好形象绝没有好
处。因此，活动的目的性应该站在社会综合的立场上，并不
仅仅是站在我们某一个企业的立场上。

2、广泛的社会传播性。

公关的大型活动本身就是一个传播媒体，其作用像一个大众
传播媒介，只不过这个传播媒介在大型活动没有组织之前是
不发生传播作用的，一旦这个活动开展起来，就能产生良好



的传播效果，我们还应该注意到活动本身吸引了公众与媒介
的参与。

大型活动的信息是通过媒介或者是通过公众传播的，这是我
们在策划大型活动的过程中必须考虑到一个很重要的特点。

3、严密的操作性。

在组织大型活动的过程中，给我们成功与失败的机会只有一
次。因为大型活动不同拍电影、电视，拍电影、电视能拍三、
四组镜头，最后再重新编辑，但是策划大型活动每一次都是
现场直播，一旦出现失误就无法弥补了。

报纸上也经常有这方面的报道：某某个活动由于管理不善发
生人员伤亡或重大财产损失，这个活动的策划人员、组织人
员或领导者因此被撤职或判刑。

端午活动策划方案篇二

大学生是个特殊的群体，他们每月有固定的收入，随之而来
的就是每个人都会或多或少买些无用的东西。有个经济学家
曾说过：这个世界上没有垃圾，只有放错地方的.物品如何把
这些东西放到真确的位置?如何用这些东西获取更大的利益?
这些就是我们阳协将为医大学生做的，变废为扶贫资金!

大学生物品更新换代，但是物品扔掉十分可惜，于是，我们
将这些二手物品转变成爱心的承载体，为爱筹款，将爱心跳
蚤市场所得善款用于仓山老人或是孩子的生活用品上。

手牵手，爱因为在心中

十月份社团巡礼月(1月底)早上9点到下午6点

校学生广场



福建医科大学阳光志愿者协会

全体医大学生

(一)前期准备

1.分发活动信息给组员，统计参加募捐人数。

2.在1月17日至1月21日开展i阳光部落的募捐活动，其中就包
括二手物品的回收，将人员分组到各个宿舍楼跑楼募捐，预
计用时三小时。结束时将所得物品分开整理封箱，将脏的物
品进行清理。

3.办公室提前向学校借好场地，宣传部与记者部联合做好前
期宣传工作。

4.活动前一天晚上清点下所借用的东西是否借齐，摆好帐篷
和桌子。

(二)活动过程

1、在规定时间内将物品摆放至指定地点。

2、按值日时间表对募集到的物品进行义卖。

3、活动结束后清点筹集的经费以及剩余的物品。

(三)后期整理

后期由办公室与组织部做好统计工作。包括所得资金，参加
活动人员的认证时数，剩余的物品及其如何放置。

待定

宣传所需的物品:3元



1：如果下雨，更改日期，并做好后期的处理工作。

2：募捐物品如果太少，与医技的枫慈联络。研究合作的可能
性。

端午活动策划方案篇三

二、地 点：户外(具体地址待定)

三、活动目的：春暖花开，万物复苏，这个季节充满着无限
的希望。某教育机构组织开展踏青活动，一是让校内学员通
过感受大自然的美好;二是感受某教育机构贴近实际的.英文
教学氛围;三是向外界展示某教育机构教学拥有丰富的英文活
动，吸引更多校外人员对某教育机构进行关注，从而提升咨
询量和成交量。

四、活动方式：户外踏青

五、活动预计结果：一定程度上提高外界对某教育机构的关
注度，即：学校品牌会得到一定的提升。

六、后期宣传处理：将本活动写成软文后在网上进行推广。

七、本次活动预算：根据户外活动必备品所花费用而定。

端午活动策划方案篇四

大学生是一个极为特殊的群体，这个群体本身有着多种特征。
他们拥有较强的消费欲望和一定的消费能力，而且在校大学
生也是未来几十年内的消费主力，如能在校园内就在大学生
心目中树立良好的品牌美誉度和忠诚度，这对企业的未来将
产生及其深远的影响。

1、消费群体分析：随着学生这个消费群体的日益庞大，许多



商家都已经把眼光转移到对它的开拓上。目前的校园活动已
经到了泛滥的地步，有品位有意义的活动却十分罕见。而且
过多的商业活动也使得校方对活动的支持力度一降再降。根
据大学生中的调查显示，大于45%的同学对于商家在校园的促
销活动提不起兴趣。（高年级的学生占相当大的比例）因此
如何提起大学生对此次活动的兴趣以及怎样获得校方的大力
支持是这次活动的重点，也是能否做好这次活动的关键。

2、竞争对手分析：目前的国内通讯依然呈移动、联通、电
信“三足鼎立”的局面，移动虽然在消费者比重上遥遥领先
于后两者，但联通、电信的价格战却也使得移动在竞争上处
于尴尬的局面。虽然移动优良的信号传输仍能使自己立于不
败的境地，但是后两者对于信号传输方面积极的改进使得移
动不得不处于前狼后虎的境地。另外资费方面仍然是移动最
大的弱势。中国传统的经济理念——经济实惠仍深深的印在
人们的心中，这一点对于移动仍是最大的“敌人”。如何解
决这一问题仍是今后移动发展所面临的最大障碍。

端午活动策划方案篇五

在第29个教师节来临之际，为推进和谐校园建设，促进师生
交流，增进师生感情，增强学生的感恩之心 ，形成崇尚尊师
重教的社会风尚，我校组织开展“特别的爱献给特别的你”
感恩祝福活动。

特别的爱，献给特别的你

布置教室黑板。

邀请本班的任课教师参与。

1、第一环节：由班长进行感恩致辞。

2、第二环节：感恩祝福。由各小组代表向任课老师表达祝福，



可以献给所有任课老师，也可逐一表达。

3、第三环节：贺卡传情。要求学生利用课余时间亲手制作精
美的贺卡，在贺卡上书写着自己诚挚地祝福，或制作其他礼
物，亲手交给自己的老师，以表达自己的感恩之情、祝福之
语;也可以给老师一个温情的拥抱。

4、第四环节：教师寄语。班主任和任课老师表达对学生的赞
美和期望。

5、第五环节：同唱一首歌《感恩的心》。

9月7日班会时间。

1、各班在下午第三节课下后，迅速布置教室，包括黑板;

2、各班自行准备相机，将整个活动记录下来，班主任收集，
打包上传到政教处;

3、届时，学校领导将到各班级进行巡视。


