
茶叶策划方案实施步骤和方法 茶叶店策
划方案参考含(大全5篇)

方案是从目的、要求、方式、方法、进度等都部署具体、周
密，并有很强可操作性的计划。方案的制定需要考虑各种因
素，包括资源的利用、时间的安排以及风险的评估等，以确
保问题能够得到有效解决。下面是小编精心整理的方案策划
范文，欢迎阅读与收藏。

茶叶策划方案实施步骤和方法篇一

（一）、消费人群调查

1、要明确整个林东镇，常住人口、外来人口的人口大概数目

3、从各种渠道了解林东镇各级政府、机关、学校、一些具有
一定规模的公司的茶叶消费习惯，了解到他们负责采购茶叶
的负责人。

（二）、调查林东镇茶叶店

1、了解林东镇茶叶店的数目（大小高中低档都算上）

2、了解茶叶店的选址，各个茶叶店的房租是多少，重点要了
解各个茶叶店的周边环境，明白为什么他们为什么要把茶叶
店选在这些地方，了解茶叶店周围都有一些什么样的店，是
不是有政府机关，是不是在镇上繁华的地段。

3、了解各个茶叶店的内部装修环境，内部装修的风格、氛围

4的价位，茶叶的品次（就是茶叶的质量，是不与它的价位相
适应）



（三）、店面的设计

首先，要确保茶叶店的周边环境与茶叶店要相适应（繁华的
商业中心、休闲娱乐街、宾馆饭店、城市内的小区）

花月夜》、《渔舟唱晚》等等。

最后、店面的装修的具体内容。店面不需要太大，三四十平
米就可以了，但一定要精致，而且古朴，因为茶叶不同于其
他的消费品，古朴典雅才是茶叶的。还有就是要选好摆放茶
叶的家具，不用太贵，一定要与店内的环境氛围相协调。

（四）、前期的店面推广

开业之前，可以在镇上的繁华路段派人发放宣传页，让人们
了解到茶叶店即将开业，并且要标明开业有哪些优惠（具体
的有凭借宣传页，可以免费的品茶、买多少送多少、办理会
员可以免费品尝每年的新茶等等），一定要让人们明白优惠
的力度很大，而且优惠的时间要有限制，优惠并不是一直都
有的。

开业当天，一定要控制好当天的场面，不能造成混乱，用于
促销的茶叶一定要充足，而且市场面也要有秩序，场面混乱
容易造成咱们茶叶店档次太低的感觉。

（五）、开茶叶店的其他注意事项

2、刚开业的时候，茶叶不能进太多，每个品种，每个品种的
各个等级不用进太多，2~3斤就可以了，要做到勤进茶叶。而
且要做到所进茶叶要形成，高档少、中低档多的格局。

4、一定要注意店内的布局，概括起来就是简约大方，典雅古
朴



5、要请一个优雅亲切，有气质的店员，她还要有气质

6、作为一个老板，要具备以下的素质，懂得看茶叶的外形、
闻香度、测水分、会开汤、品滋味、看叶底、评价格。这个
需要你能不断的积累。加油哦！

茶叶策划方案实施步骤和方法篇二

为了确保事情或工作有序有力开展，时常需要预先制定一份
周密的方案，方案属于计划类文书的一种。方案应该怎么制
定才好呢？下面是小编帮大家整理的茶叶推广宣传活动策划
方案，欢迎阅读与收藏。

营销因素组合，指综合运用企业可以控制的各种市场手段。
它要求一个企业运用系统方法进行营销管理，针对企业不同
的内外环境，将各种市场手段进行的组合，促进它们互相配
合起来，综合地发挥作用。总体而言，它包括茶叶产品设计、
产品服务、基本价格、付款办法、分销路线、人力推销、营
业推广、广告等多个方面。茶叶市场作为社会大市场的`一个
分支，茶叶销售因素组合的含义及组合的原理和一般市场是
一致的。因此，制定茶叶营销因素组合，须遵循以下几个方
面：

第一，根据企业制定的产销目标，针对市场需求，分析影响
茶叶市场销售的不可控制因素有哪些，企业可控制因素状况
如何?这些因素中哪些是有利的，哪些是不利的。

第二，分析企业的人力、资金、技术、设备资源状况及本企
业的优势、长处及薄弱点。

第三，在上述分析的基础上，选择和应用有关营销因素进行
组合，并根据企业内外部环境的变化，及时变动营销因素组
合，使之适应内外环境的变化。



第四，营销因素组合作为企业整体销售活动的基础，既可将
四个因素综合运用，也可根据茶叶商品和市场的特点，分别
重点使用其中某一个或两个因素。

第五，运用营销因素组合制定营销策略，或选择一个营销因
素组合，是一项细致复杂的工作，除应密切注意本企业的目
标、目标市场的需求及企业内外环境条件外，还应注意各因
素的配合协同作用。

茶叶策划方案实施步骤和方法篇三

1、要明确整个林东镇，常住人口、外来人口的人口大概数目

3、从各种渠道了解林东镇各级政府、机关、学校、一些具有
一定规模的公司的茶叶消费习惯，了解到他们负责采购茶叶
的负责人。

（二）、调查林东镇茶叶店

1、了解林东镇茶叶店的数目（大小高中低档都算上）

2、了解茶叶店的选址，各个茶叶店的房租是多少，重点要了
解各个茶叶店的周边环境，明白为什么他们为什么要把茶叶
店选在这些地方，了解茶叶店周围都有一些什么样的店，是
不是有政府机关，是不是在镇上繁华的地段。

3、了解各个茶叶店的内部装修环境，内部装修的风格、氛围

4的价位，茶叶的品次（就是茶叶的质量，是不与它的价位相
适应）

（三）、店面的设计

首先，要确保茶叶店的周边环境与茶叶店要相适应（繁华的



商业中心、休闲娱乐街、宾馆饭店、城市内的小区）

其次，店面的设计要有文化内涵，店内的环境要优雅，具体
的可以在店内悬挂一些字画，摆放一些精致的茶具，播放一
些古朴典雅的古典音乐，如《平湖秋月》、《平湖秋月》、
《出水莲》、《高山流水》、《春江花月夜》、《渔舟唱晚》
等等。

最后、店面的装修的具体内容。店面不需要太大，三四十平
米就可以了，但一定要精致，而且古朴，因为茶叶不同于其
他的消费品，古朴典雅才是茶叶的。还有就是要选好摆放茶
叶的家具，不用太贵，一定要与店内的环境氛围相协调。

（四）、前期的店面推广

开业之前，可以在镇上的繁华路段派人发放宣传页，让人们
了解到茶叶店即将开业，并且要标明开业有哪些优惠（具体
的有凭借宣传页，可以免费的品茶、买多少送多少、办理会
员可以免费品尝每年的新茶等等），一定要让人们明白优惠
的力度很大，而且优惠的时间要有限制，优惠并不是一直都
有的。

开业当天，一定要控制好当天的场面，不能造成混乱，用于
促销的茶叶一定要充足，而且市场面也要有秩序，场面混乱
容易造成咱们茶叶店档次太低的感觉。

（五）、开茶叶店的其他注意事项

2、刚开业的时候，茶叶不能进太多，每个品种，每个品种的
各个等级不用进太多，2~3斤就可以了，要做到勤进茶叶。而
且要做到所进茶叶要形成，高档少、中低档多的格局。

4、一定要注意店内的布局，概括起来就是简约大方，典雅古
朴



5、要请一个优雅亲切，有气质的店员，她还要有气质

6、作为一个老板，要具备以下的素质，懂得看茶叶的外形、
闻香度、测水分、会开汤、品滋味、看叶底、评价格。这个
需要你能不断的积累。加油哦！

茶叶策划方案实施步骤和方法篇四

篇一

现在微信的流行不用再多说，茶企、茶媒体、茶人当然也不
会错过，或者说微信在茶界更流行。

微信账号分为个人号与公众号，个人号一般都是个人兴趣的
展示和即时通讯的工具，而公众号就成为了一种新的营销平
台。

以茶界微信号来说，所发布的内容大多是茶界资讯、事件报
道和活动的通知和报名，而发布方集中在行业媒体、协会和
各地方相关组织。而企业官方号，发布的内容当然就是企业
资讯、产品信息和企业活动，基本形式与前者没有什么区别，
只是范围小了。这两者至少占据茶界微信号的半壁江山。

比较少数的那一部分微信公众号，简单概括地说，文学作品、
营销策划、社会热门、心灵鸡汤。前两者还与茶相关，比如
一些茶文化书法、绘画、文学的展示微博，这种微信号一般
都由一些社团组织开通建立，发布的内容也是围绕社团活动
特点。而营销策划机构是利用微信传播一些销售理念，以期
宣传品牌。后两者却已经并不着眼于茶界。以笔者个人眼光
来看，不客气地说就是跟风、赚点击量，但它们确实还挂着
茶的名头，给人类似于“茶余饭后”谈天说地的印象。

尽管茶行业的微信公众号很多，做得好的却不多。茶行业每



天发生的值得说道的事并不多，资讯类的消息就是你转我转
大家转，10家有9家内容重复过半。对关注者来说这些全部是
无用信息。产品介绍，大多数关注者眼中这就是广告，也是
无用信息。

以茶行业媒体来说，现在的行业媒体，可以说是在写文章给
行业内的人看，引导行业内的风向。那你做微信是否也如此?
笔者认为，不要这样。茶媒体的微信要和企业一样定位为针
对消费者。有了消费者的关注才有点击量，才有转发。并不
用去看各公众微信的后台统计，只要看一看你自己所关注的
微信，看一看这些微信中你又在看什么。每天二三十个订阅
号每个号约5条的消息，让人有兴趣点开的很少，而点开让人
认为值得推荐给朋友的更少。没有点击，没有转发，靠什么
营销?在内容上，茶媒体微信在传播资讯和深度文章的同时，
要增加趣味性和互动性。微信可以让媒体看起来更加人性化，
便于塑造品牌形象、品牌性格，这在电脑网络或者纸媒平面
上都是不容易塑造的，而互动的增加也更能展示媒体观念。

微信的应用看来简单，但要作为营销方式必须要有策划、有
互动、紧跟潮流并且不落俗套。一个良好的微信营销体系需
要专业的团队来打造，期待看到茶行业真正的微信营销成功
者。

篇二

一、要做好微商营销，首先你要注意以下几个要点：

1、循序渐进，轻描淡写

已经是微信好友的，只要没有屏蔽你，在朋友圈发消息，她
们是永远可以看到的，所以完全没必要着急马上让她们知道
你的产品，正确的方法呢是，先分享个人的生活点滴，让潜
在客户了解你，产生信任，至于产品，偶尔提一下即可，有
意向的客户自然会购买，意向还不够的客户留着慢慢来，不



要想一口吃成一个胖子。记住一点，欲速则不达。

2、分享价值，曲径通幽

介绍产品不一定非要说自己的产品有多好，顾客是多少应该
购买，这是*裸的广告，可以换成另外一种角度，比如卖茶叶，
我们可以分享茶文化、茶艺、介绍茶的各种知识等等，再顺
便提一下自己的茶叶，这样做效果绝对比直接的广告好，而
且客户会更加的高端。

3、线上营销，线下成交

4、口碑传播，提高成交

如果等不了一定要宣传产品，那一定不能自己夸产品，而且
是应该借助客户之口来推广，例如：鼓励客户在微信朋友圈
晒单，然后自己截个图发出去，或者鼓励客户分享自己和产
品的故事，然后自己转发。

5、少打扰

如果前面4点都做不到，一定要硬广的话，那就要尽量少打扰
微信好友，一天最多发两到三个重要级广告，只要中午和晚
上发，这个时间段人比较多。

茶叶策划方案实施步骤和方法篇五

借春节促销，完成公司制定的春节销售任务。

“迎新春，送茶礼”

20xx年1月18日——20xx年2月13日

公司直营店、卖场和全国各加盟店。



配货科400万;直营店300万。

主要开发铁观音、大红袍、红茶、白茶和茶点，共5类11款礼
品装，分别为：

铁观音系列之“泓韵m1050”(建议零售价1380元+盒)。

“天籁之音m900”(建议零售价720元+盒);

“九香”m850”(建议零售价560元+盒);

“美丽之饮t25”(建议零售价350元+盒);

大红袍系列之“福尊”(建议零售价1200元+盒);

“醉红袍”(建议零售价800元+盒)。

红茶系列之“上品红”(建议零售价700元+盒);

“罗马风情”(建议零售价460元+盒)。

白茶系列之“白玫瑰”(建议零售价600元+盒);

“月牙白”(建议零售价300元+盒)。

“xxx福贵大礼包”(以茶点为主，建议零售价180元)


