
储值方案的名称(精选5篇)
无论是在个人生活中还是在组织管理中，方案都是一种重要
的工具和方法，可以帮助我们更好地应对各种挑战和问题，
实现个人和组织的发展目标。方案对于我们的帮助很大，所
以我们要好好写一篇方案。下面是小编为大家收集的方案策
划书范文，仅供参考，希望能够帮助到大家。

储值方案的名称篇一

呈/to:张华河南星悦酒店管理有限公司总经理由/fm：市场营销
部

王彪

满

1、钻石卡&预付款活动方案

活动时间

2019年3月1日---2019年12月31日

充值赠送

1.赠送商务大床房住房证书1张（价值398元）

充值3000元起(含3000元)

2.赠送休闲智能套房住房证书1张（价值558元）

3.赠送50元住房抵用券2张（价值100元）4.100元住房抵用券

张（价值



元）

赠送

5.星悦洗浴门票5张；（价值145元）

充值赠送

1.赠送休闲智能套房住房证书2张（价值1116元）

充值5000元起(含5000元)

2.赠送豪华智能套房住房证书1张（价值788元）

2.赠送50元住房抵用券3张（价值150元）3.100元住房抵用券

张（价值

元）

200赠送

4.星悦洗浴门票10张（价值290元）

充值赠送

6.赠送休闲智能套房住房证书2张（价值1116元）

充值10000元起(含10000元)

7.赠送豪华智能套房住房证书2张（价值1576元）

8.赠送50元住房抵用券6张（价值300元）9.赠送100元住房抵
用券3张（价值300元）10.星悦洗浴门票20张（价值580元）



优惠政策

惠（包桌、海鲜、酒水、香烟除外）；3、持卡人优先享受客
房免费升级权利；

3、消费时出示钻石卡享受优惠政策，如结账时才出示钻石卡
不再享

受储值卡优惠政策；

4、持钻石卡消费，不再享受酒店内其他特价优惠活动；

5、此卡不可兑换现金，已售出的储值卡不得以任何形式提取
现金和

中途退卡；

6、钻石卡内余额不足，卡内余额可享受钻石卡政策，剩余差
价需以

使用规定

现金和信用卡方式支付，或续卡充值起点后方可享受相应优
惠政策；

7、所有消费仅限持卡人本人使用。特殊情况下非持卡人消费，
需由

持卡人本人通知，随后签字方可使用；

8、酒店消费期间产生的赔偿项目，如使用储值卡结算，不享
受储值

卡优惠政策；



9、储值卡遗失,酒店不负责由此造成的任何损失,客人请凭身
份证前

务核实后方可领取新卡；

10、使用储值卡表明该客人已经接受该卡使用规定，酒店前
台备有使用规定供客人查询。

2、会议客户充值卡活动方案（悦卡vip卡）

活动时间

2019年3月1日---2019年12月31日

优惠政策

11.赠送智能休闲套房2间（价值1116元）

2.赠送智能豪华套房1间（价值788元）

充值30000元起

3.赠送100元会议费抵用券3张（价值300元）(含30000元)

3.赠送200元会议费抵用券2张（价值400元）

4.赠送500元会议费抵用券1张（价值500元）5.赠送星悦洗浴
门票15张（价值435元）

优惠政策

5.赠送智能休闲套房2间（价值1116元）

2.赠送智能豪华套房2间（价值1576元）



充值50000元起

3.赠送100元会议费抵用券6张（价值600元）(含50000元)

4.赠送200元会议费抵用券2张（价值400元）

使用规定

3、提成奖励

1、市场营销部制作储值卡充值活动店内led屏宣传；

4、涉及到的部门请做好相关事宜的准备及接待服务工作；5、
各个部门要做好相关对接及成本核算工作。

河南星悦酒店管理有限公司

市场营销部2019年2月27日

拟稿：

审批：

储值方案的名称篇二

坚持以邓小平理论、“三个代表”重要思想、科学发展观为
指导，动员和组织广大文艺工作者，结合实际，开展一系列
内容丰富、形式多样、群众乐于便于参与的文化活动，大力
营造团结奋进、欢乐祥和的节日氛围，不断增强文化软实力，
大力推进文化建设，为经济社会发展营造良好的氛围。

二、活动组织机构

为加强对系列活动的领导，成立20年元旦春节文化系列活动



领导小组，其组成人员如下。

领导小组下设办公室在文化事业股，负责做好具体工作，由
李兼任办公室主任，办公室人员从相关部门抽调组成。

三、活动主要内容

(一)各乡镇(街道)元旦春节系列活动。具体活动的实施方案
由各乡镇(街道)自行制定。活动的内容要突出重点，统筹兼
顾，充分认识到开展好元旦、春节群众文化活动的重要性，
要根据地方实际和广大群众节日期间的文化需求，积极组织
开展诸如书画作品、摄影作品展;送戏、送“春联”、送电影
下乡;广场文艺演出、灯谜竞猜、游园等广场文化系列活动;
组织民间文艺演出等活动。围绕创建省级文明城市的重点工
作，利用重大活动、重要纪念日、节庆日开展主题鲜明、形
式多样的文艺活动，为创建工作营造良好文化氛围。各乡
镇(街道)要做到早准备、早安排、早部署，争取主动，确保
各项活动顺利进行。

责任单位：各乡镇(街道)文化事务中心

时间：20年元旦、春节期间

(二)春节文化系列活动

1.20年春节专场文艺演出活动

责任单位：县群众文化工作队(花腰傣艺术团)

时间：20年2月至8日

地点：县城小花园舞台

2.文化馆春节广场文化活动



(1)群众民族广场大家跳舞展示活动

责任单位：县文化馆

时间：20年2月5日至2月15日19：00—20：00

地点：县城民族文化广场

(2)非物质文化遗产宣传展示活动(彝族手工剪纸及非物质文
化展示)

责任单位：县文化馆、省级传承人

时间：20年2月8日13：00—15：00

地点：县城小花园

(3)迎新春诗书画活动

责任单位：县文化馆

时间：20年2月8日13：00—15：00

地点：县城小花园

(4)免费开放迎春游园活动

责任单位：县文化馆

时间：20年2月8日13：00—15：00

地点：县城小花园

(5)20年春节楹联送下乡活动(送春联至扶贫联系点及部分乡
镇)



责任单位：县文化馆

时间：20年1月

3.小花园舞台露天电影放映活动

责任单位：县广播电影电视股、县农村电影管理站。

时间：20年2月8日至11日

4.县图书馆系列活动

(1)开展现场“写春联、送祝福”活动。

时间：20年1月28日

地点：县民族图书馆大门口

(2)20年春节楹联书法展出活动。

时间：20年2月8日

(3)开展免费放映高清数字电影活动。

地点：县民族图书馆多功能室

时间：20年2月8日至2月10日13：00—15：00

(4)文化共享工程青少年“绿色上网”活动。

时间：20年2月8日

上午8:30—11:30下午14:30—17:00

地点：县图书馆



四、活动相关要求

(一)高度重视，统筹安排。各乡镇(街道)文化事务中心、局
属相关单位要把系列活动摆上重要议事日程，精心组织、周
密部署、大力营造团结奋进、欢乐祥和的节日氛围，不断丰
富人民群众精神文化生活。

(二)突出主题，把握重点。各乡镇(街道)文化事务中心、局
属相关单位要准确领会中国梦的精神实质，用艺术的'形式展
现中国梦、讴歌中国梦。围绕20年是“十三五”开局之年这
个重要时机，精心策划、创新形式，宣传辉煌“”、激励奋进
“十三五”。严把导向关、政策关，防止贴标签、简单化，
确保活动的正确方向。

(三)灵活多样，务求节俭。各乡镇(街道)文化事务中心、局
属相关单位要认真落实中央八项规定精神，按照中宣部等
《关于制止豪华铺张、提倡节俭办晚会的通知》要求，轻车
简从、勤俭节约，杜绝奢侈浪费，制止豪华铺张和大操大办，
多为基层着想、多求实际效果。抓好各项安全工作，确保各
类文化活动顺利开展。

(四)注重宣传，营造氛围。县广播电视台等新闻媒体要充分
报道元旦春节喜庆热烈的节日气氛，弘扬传统美德，讲文明、
树新风的活动以及各级党委、政府关心群众生活等方面的情
况。

(五)报送材料、总结经验。各相关站所及各乡镇(街道)文化
事务中心负责人于2月19日下午5：30以前将春节文化活动开
展情况以总结、图片等形式报送至文化股邮箱：联系电话。

将本文的word文档下载到电脑，方便收藏和打印

推荐度：



点击下载文档

搜索文档

储值方案的名称篇三

一、活动主题：

“风轻日暖人团聚健康国贸五月节”――感恩回馈！

二、活动时间：

20xx年6月10日到6月12日

三、活动地点：

饭店各餐饮用餐地点、客房；

四、活动目的：

1、让顾客了解国贸饭店，打消顾客对消费价格的各种顾虑；

2、丰富传统节日的庆祝氛围，刺激亲情联动消费；

3、利用现有生态基地，互动山庄打造绿色餐饮新理念；

4、凝聚酒店销售合力，调动全员积极性，实现全员营销；

五、活动形式：

用餐品尝+自选购买+客房、餐饮、山庄联动；

六、活动定位：



周边散客市尝外地游客市尝团队市尝机会市场，在盘锦餐饮
业整体下滑低迷的前提下，打造国贸独具的绿色、生态、养
生餐饮新理念，广告攻势上独树一帜，活动标新立异，令人
耳目一新，营造节日上热烈温馨的气氛。

七、活动宗旨：

在这一系列的活动过程中，一定要把握“地道”、“原汁原
味”的原则。家庭用餐、亲朋好友聚会是这一阶段的主要客
源构成，菜品方面要求口味清淡，老少皆宜，菜量偏多，价
格适中，并适时地推出各档次宴会用餐，此间穿插特色菜、
招牌菜、新派菜等，促进酒店形象品牌的树立和推广。

八、活动内容：

1、现金或银行卡入住客人，并且不少于一天，可在前台领
取50元餐饮代金弧

4、餐饮部推出“端午团圆宴”预定活动，预定赠送2道山野
菜菜品，1道特价菜；

九、宣传方式：

1、报刊、杂志宣传广告：“风轻日暖人团聚健康国贸五月
节”――感恩回馈！

2、led、网络、各大媒体、短信、海报。

3、联盟商家展架放置。

4、点对点重点邀请推荐。

十、具体工作分配：



外联部：

1、负责协助营销部制作活动所需展架等物品；

2、负责与餐饮部沟通做好活动方案的执行工作；

3、负责各大网络媒体的宣传推广工作；

营销部：

1、负责制作此次活动所需的展架，代金券等制作物品；

2、负责电话拜访，手机短信发放老顾客工作；

前厅部：

1、负责此次活动的.前厅推售、解释、接待工作；

2、负责客房活动的衔接工作；

餐饮部：

1、负责此次活动各种菜品的准备，制作工作；

财务采购部：

1、负责活动的成本核算，及活动内容审核和后期跟办工作；

2、负责相关采购工作；

质检办：

负责活动前期准备工作的员工熟知度的督查工作；

各部门：



1、请认真阅读提供的活动相关内容，以便做好解释推荐工作，
同时了解此次活动内容，部门领导要负责及时传达工作。

2、各部门要记录好客人的反馈意见，活动结束后以便做后期
的总结工作。

储值方案的名称篇四

方案（一）储值即送活动一、活动目的：

本期促销通过满额返储值方式，增加与顾客的互动，提高销
售额，并刺激顾客的再次消费。二、活动时间：

2016年7月1日—2016年12月31日

三、活动门店：直营店（加盟店可以借鉴）四、参加对象：
所有到店消费顾客五、活动内容：

储值200元即送20元，300元即送30，500元即送50储值有效
期2017年12月31日，逾期系统自动清零。

方案（二）储值即送餐品活动

储值200元即送任意主食1份，300元即送任意拉面1碗，500元
即送拉面2碗储值有效期2017年12月31日，逾期系统自动清零。

方案（三）储值即送周边产品

储值200元即送水杯1个，300元即送面碗1个，500元即送抱
枕1个

备注：本卡为不记名储值卡，唯一识别信息为手机号码，不
记名储值卡不可挂失。



储值方案的名称篇五

一、时间：

xx月xx日

二、地点：

xx厅

三、邀请嘉宾：

300人

（1）公司负责：政府部门、公司上级领导、董事、酒店老领导
(100人)

（2）酒店负责：旅游机构负责人、商务合作单位、酒店同行、
酒店供应商、酒店优秀员工和在酒店工作十年的员工代表
等(200人)。

四、纪念品制作：

（2）公文包300只费用:3000元

（3）锁匙扣或真皮名片夹500只

费用:2500元(未计重要嘉宾礼品费用)计:1.75万元(其中酒会
用纪念品费用:9500元)

五、一楼大堂布置：

1、门口特制花篮20个(费用:1600元)。



2、大堂、黄金厅门前欢迎牌各1个(自制)。

3、副楼大门正上方条幅一条;费用:150元

4、副楼大门正面两侧条幅2~8幅（其中祝贺单位6条）费
用:xx元

6、副楼车场氢气球4个（可做祝贺单位广告）

费用:xx元计:5750元

六、会场布置：

1、嘉宾签到台、各类饮料、食品、餐具摆放

3、音响1套、有线无线麦克风各2支

4、选择一面墙体展示xx海景发展历程（展示店领导与明星合
影牌8块）

5、选择一面墙体展示xx海景现有业务（广告形象牌和相关酒
店产品照8块）

6、其它：厅棚布置、花草布置等。

预计现场布置费用：1000元

七、活动内容：

1、领导致词

2、来宾贺词

3、xx海景大酒店十年历程故事演讲（员工投稿；自11月底开



始由总办负责征集，在12月15日前选择最具代表性的三个故
事，确定前三名进行演讲）；由集团、公司、酒店领导和嘉
宾代表根据其措辞、演讲水平、和故事的代表性意义进行评
分，决出名次并颁奖。

其奖品设置为：

第一名――价值300元奖品1份

第二名――价值200元奖品1份

第三名――价值100元奖品1份费用:600元

其他参与投稿者――价值50元纪念品1份;共20份。费用:1000
元

计:1600元

4、“xx海景大酒店”成语比赛

从来宾中选7人，按顺序以“x”、“x”、“海”、“景”、“大”、
“酒”、“店”做成语接力（成语中含有该字或含该字的谐
音字即可）。准备（电脑）成语字典，若有人置疑所说的不
是成语，即可用成语字典查证。在30秒之内接不上的或接错
的立刻淘汰，按淘汰逆序排名。(参考标准答案另附)

奖品设置为：

第一名――价值300元奖品1份

第二名――价值200元奖品1份

第三名――价值100元奖品1份费用:600元



其他参预者――价值50元纪念品1份;共4份。费用:200元

计:800元

5、幸运抽奖（凭嘉宾名片抽取）:

一等奖:一名；价值xx元(数码相机1部)

二等奖:二名；价值1000元/人(手机各1部)

三等奖:三名；价值500元/人(电器各1部)

四等奖:四名；价值250元/人(酒店酒店标准房各1间)

五等奖:五名；31楼自助早餐券各2张(价值100元/人)

费用:8000元

6、其他文娱活动节目:另定节目单与上两项比赛穿插(主要由
酒店员工表演;如店服表演秀等)。

八、意义：

通过举行以xx酒店十年历程为主题的演讲和文娱活动，让宾
客和酒店员工在参与庆典的同时，不断了解和回顾xx酒店的
十年辉煌历程，使之尽可能成为忠诚之客户。

九、用餐标准:

每人80元(含酒水)计:1.2万元(直接成本)

十、邀请祝贺礼金奖励:

10%计:4500元



十一、祝贺广告:

1/2版套红(海南日报/中国旅游报)计:6.5万元

费用总计:10.8150万元

十二、店庆酒会礼金回报方法

1、邀请单位:酒店供应商、酒店业同行、商务合作单位。

2、礼金标准：300元；500元；800元。

3、回报方式：

1）300元：参加12月28日酒会、纪念品1份（150元）、报纸
广告署名。

2）500元：参加12月28日酒会、纪念品1份（150元）、报纸
广告署名、副楼店体条幅一条。

3）800元：参加12月28日酒会、纪念品1份（150元）、报纸
广告署名、店体条幅一条、副楼车场氢气球广告条幅1个。

4、邀请函(样和文字待定)

礼金收入:4.5万元(平均300元赞助单位150家)

第三、宣传与促销

一、媒体宣传

1、选择媒体：

海南日报、南国都市报、海口晚报、特区报、海南交通音乐
台。



2、广告内容：

1）“xx海景酒店十周年店庆”内容在所有广告刊出；“xx十周年
圣诞狂欢大型酒会”暨“十周年平安夜浪漫迷人烛光圣诞晚
餐”、“xx十周年三楼早茶限价酬宾”、xx楼空中休闲会馆“十周
年圣诞名流沙龙”等促销信息.

2）时间:自xx年月12月1日---至xx年元月3日

3）其它:

吃:浪漫迷人的圣诞节大餐

喝:正宗粤式早茶,每位最高19.80元

玩:32楼空中休闲会馆等您来“修太空长城”

乐:圣诞大型狂欢晚会等着您赢大奖

4）平面创意：(另定)

二、广告版面/日期

1报纸:

1)海口晚报:12月1日1/4版套红(黄金十周年庆典系列广告之
一)

2)南国都市报:12月9日1/4版套红(黄金十周年庆典系列广告
之二)

3)特区报:12月16日1/4版套红(黄金十周年庆典系列广告之
三)



4)海南日报:12月23日1/4版套红(黄金十周年庆典系列广告之
四)

5)海南日报/中国旅游报:12月28日1/2版套红(主要店庆祝贺
广告,黄金十周年庆典系列广告之五)

2电台:海南交通音乐台自xx年12月1日~28日每天5次

3费用:4万元（其中电台5000元，其它3.5万元）

x未包括“海南日报”和“中国旅游报”6.5万元；

三、员工促销:所有售票和礼金按金额奖励10%，并各部分配
任务,激励员工销售积极性。

第四、各项工作时间表

1、11月18日之前:确定庆典方案(公司/酒店两级领导)


