
三八节银行活动方案策划书(优质5篇)
无论是个人还是组织，都需要设定明确的目标，并制定相应
的方案来实现这些目标。方案能够帮助到我们很多，所以方
案到底该怎么写才好呢？下面是小编帮大家整理的方案范文，
仅供参考，大家一起来看看吧。

三八节银行活动方案策划书篇一

为进一步回馈客户，中国银行泰州分行特在三八国际妇女节
这天面向全辖中高端客户举办“女人节”美容讲座主题活动，
让爱美的女人深入了解化妆品与彩妆文化，学习使用保养品
和做好日常美容护理。

为让客户能够更近距离地感受化妆美容用品，该行此次活动
将地点设在泰州医药高新技术产业园的桑缇亚(中国)生物技
术有限公司三楼会议厅内。泰州中行财富中心陈璐总经理做
了欢迎致辞，对到场的各位女嘉宾表示了热烈的欢迎和诚挚
的问候;紧接着，桑缇亚公司泰州厂品牌事业处总经理谢宗翰，
对该公司做了简单的介绍，尤其让客户印象深刻的是作为泰
州形象具有“城市的明信片”之称的“印象泰州”银杏面膜，
展现出泰州城市文化特色以及桑缇亚落户泰州后对这块土地
的热爱。高级美容讲师的美容展示也吸引了客户们的关注，
并在半边脸上作精致的美容与美妆，比较保养后的皮肤与另
一半的截然不同，引发了爱美人士的惊叹。在讲解过程中老
师不断地与台下客户互动，大家纷纷举起手，争相回答问题，
现场气氛热烈，活动取得了良好的效果。

会后，大家意犹未尽，继续在产品展示区徘徊观赏，向老师
请教关于美容美妆方面的问题，并表示今后有机会还要继续
参加中行组织的此类活动。参会的客户表示：爱美的女人是
不分年龄的，只要内心保持优雅，就可以一直有如十八岁时
年轻的表情!



三八节银行活动方案策划书篇二

为庆祝“三八”国际妇女节，丰富和活跃女员工的文化生活，
给辛勤工作的女同胞过一个开心快乐的节日，3月5日，邮储
银行青岛平度市支行组织员工到平度青皮石山景区进行登山
健身活动，以表达对广大女员工的节日慰问和祝贺。青皮石
山位于平度茶山隧道口南，山路蜿蜒崎岖，大家一路上喊着
加油号子、唱着歌、互相帮助、互相照应，最终顺利到达了
顶峰。

据活动组织者介绍，邮储银行平度支行的发展离不开“半边
天”的努力，这次登山活动不仅锻炼了支行员工的身体素质，
使员工的身心得到了放松，而且促进了员工之间的沟通交流，
更营造了健康文明的团队氛围，增强了全行职工的凝聚力，
进一步激发了团结拼搏、奋发向上的工作激情。

三八节银行活动方案策划书篇三

近日为庆祝“三八”国际妇女节，倡导“激情工作，健康生
活”的理念，进一步丰富员工业余生活，充分展现我行女职
工爱岗敬业、积极向上的巾帼风范，营造良好的“尊重女性、
关爱女性”的家园文化，3月5日，滨州中行工会组织70余名
在岗女职工，到当地万绿农业园，开展蔬菜采摘、厨艺比拼
等特色活动，活动取得了良好效果，得到了广大员工的一致
认可。

阳春三月，艳阳高照。该行女职工们早早来到采摘园，衣着
运动便服，兴高采烈地钻进一个个温暖湿润的大棚，进
行“大扫荡”。有的在草莓棚，有的在西红柿棚……有的则
偏爱韭菜、芹菜，因为中午时刻，该行工会为大家准备了展
示厨艺的舞台——包包子大赛。活动也成了孩子们的天堂，
摘着的，吃着的，跑着的……个个乐在其中，真是可爱!

正午时刻，大家带着满满的收获来到大厨房。在这里，和好



的面、对好馅子……正迎接着大厨们的到来。该行员工们摩
肩接踵，跃跃欲试。不一会的功夫，一盘盘的包子就成型了。
厨房里的大蒸箱也很给力，不久，大家就吃上了香喷喷的大
包子。

此次活动的开展，既愉悦了员工的'身心，又促进了不同岗位、
不同年龄女职工的融合交流。下一步，该行工会将继续加强
家园文化建设，组织更多特色活动，在关心关爱员工工作和
生活同时，助力全行各项业务更好更快发展。

三八节银行活动方案策划书篇四

银行庆“三八”刷卡赠礼活动方案

活动背景

“三八”国际妇女节是一年一度的女性节日。随着现代社会
女性地位的不断提高，女性独立经济的能力日益增强，“女
人节”也日渐成为受商家重视的消费节日，本次我行和xxx合
作组织的庆“三八”刷卡赠礼活动，就是针对这一特定节日
氛围，进行的品牌推广活动，能提升我行银行卡品牌在xx消
费市场的亲和力和影响力，也是我行打造“xxx”理念在具体工
作中的体现。

二、活动目的（一）提高我行“xxx”的知名度和美誉度，维系
高端客户感情，以实际行动回报客户。

（二）扩大xxx的影响力和号召力，显示我行人性化的增值服
务。

（三）增加我行银行卡的刷卡消费量，增强市民对我行银行
卡的认识度，改变传统消费习惯。

（四）打造我行和本地商家的营销合作模式，共同获益。



三、活动主题

xxx庆“三八”刷卡送好礼

四、组织单位xxx、xxx

五、活动时间及地点

2012年3月7日—2012年3月9日，共3天xxx地点

六、活动对象xxx持卡人

七、活动内容

（一）持卡人在活动期间（共3天）在xx店使用我行银行卡刷
卡消费即可参与此次刷卡赠礼活动。

（二）礼品设置

1.活动期间，当日刷卡消费金额累计达到800元即可获
赠xx。2.活动期间，当日刷卡消费金额累计达到2000元即可获
赠xx。3.活动期间，当日刷卡消费金额累计达到4000元即可获
赠xx。

八、活动细则（一）本次活动赠品数量有限，先到先得，送
完即止。

（二）同一持卡人名下多张主卡分别计算。每卡每天仅限获
赠一次，每次限领一份。

（三）刷卡消费记录以持卡人pos单上列印的消费时间为准。

（四）持卡人持符合条件的pos单可以到xx指定地点领取礼品，
领取时间为消费当天，过期自动作废。



（五）本次活动咨询电话为xxx。

（六）在法律允许的范围内，xx保留对本次活动的最终解释权
和变更权。

九、宣传方式

十、活动物品清单

光大银行“三八节”活动推广方案

一、活动背景：

?三八?国际妇女节是一年一度的女性节日。随着现代社会女
性地位的不断提高、女性独立经济能力日益增强，?女人节?
也日渐成为一个倍受商家重视的?营销节日?，各个银行也纷
纷推出系列令女性心动的营销推广活动。本次光大银行的?三
八节?活动推广方案，就是针对特定节日氛围，利用消费者的
心理，主动出击，精心策划，综合运用网点布置、互动营销、
路演宣传、媒体推广等营销手段，进行的产品、品牌的推介
活动，抢夺市场份额，提高产品的销售力，提升品牌的亲和
力、影响力。

二、推广目的：

?推介光大银行的系列理财产品?提高品牌的知名度与美誉度

?借助活动扩品牌的影响力和号召力?提高光大银行?阳光卡?
的刷卡量

三、活动思路：

1、借势发挥、合作共赢。势单则力薄，光靠一己之力是很难
达到?影响大?、?收效甚?的效果。哪怕达到了，对于自身的?



付出?与资源的消耗也是显著而可观的。在一定投入的情况下，
要想达到?高产出?、?回报优?的效果，?合适?企业之间的?联
合?将是不错的选择。所以，此次活动光大银行可与一家大型
商场连锁企业合作（如?友阿?），利用商场与自身在三八节
期间共同的目标受众与节日设想，通过加大彼此之间的合作
力度、整合各自的优势资源，进行强强联合、共同造势，在
扩大节庆活动影响力的同时，进一步提高活动?产出?所带来
的效果。将光大银行和光大银行的理财产品更深入的展现给
我们的目标受众，让他们对?阳光理财?有更深入透彻的理解。

2、生动别致、主题突出。此次活动，无论是在前期的宣导造
势、中期的趣

致游艺，还是后期的精彩延续，都将紧密结合节日的特点和
银行特色进行活动的开展。整个活动将做到即循序渐进有的
放矢，又?张弛有度?高潮迭起，通过增强比赛互动和受众参
与的方式，最大程度的提高活动效果。让我们的目标受众能
在一种轻松和谐的氛围下了解?阳光理财?、熟识?阳光理财?
的产品特征，进一步的加深光大银行的品牌认知度和产品记
忆度。

四、活动主题：（待定）

?“谁是最会理财的家庭主妇”?《家有财女》?《女“财”有
道》

在三八节当天举行“谁是最会理财的家庭主妇”活动。整个
比赛活动将紧紧结合光大银行的企业形象和产品的特色进行
设置，如根据光大银行的a计划、b计划和e计划的产品名称和
产品特点设置?理财问答?、?拼拼金状元?和?如数家珍?等。
力求达到生动活泼、趣致有味，让受众在轻松愉悦的环境中
记住光大银行和光大银行的产品。

五、活动推广：活动推广流程表



媒体、商场和银行网点的多方联动、点线面的有机结合。此
次活动使用媒体高空轰炸、商场配合联动和终端网点pop展示
的宣传推广方式。通过商场对?点?、网点连?线?和媒体控?
面?来扩大我们的活动影响。

商场对“点”：集合商场与光大银行此次活动目标客户群的
一致性和节庆目的统一，我们可以在三八节?谁是最会理财的
家庭主妇?活动开始前的一个星期，在商场（如?友阿?）举
办?庆节日刷‘阳光卡’有奖回馈活动?，并通过商场的广播
将我们的活动信息目标集聚似的?循回?播报给我们的消费者，
即精准又到位，投入、实效兼而有之。而且通过彼此加深合
作与了解，光大银行还可以考虑在各连锁商场派驻人员进行
活动的宣传与组织，并且为有需要的消费者现场办理银行卡
业务（也可考虑现场办卡时附赠一些小礼品,如化妆四件套、
广告化妆境、修容套装或广告压缩毛巾等），进一步的增强
合作效果和扩大活动影响。

网点连“线”：配合活动进行网点的布置展示与活动宣传
（如网点海报、吊旗和dm单宣传等），利用终端pop的作用，
进一步的增强活动声势。而在活动的前期，光大银行可在网
点中宣传：只要在三八节前在光大银行的所有网点办理理财
产品，均可获得玫瑰、贺卡、阳光摇摇牌、不锈钢餐具套餐
或高级沙滩休闲椅等礼品，并且凭借所得到的贺卡还可参与
三八节的路演活动抽奖。以此，将我们的网点和活动现场有
机统一、扩大影响。

媒体控“面”：通过媒体（如电台、报纸等）的常规广告和
新闻资讯对整个

活动进行媒体造势和舆论推广。整个活动除了有?点?、有?
线?，当然还得有?面?的把控,利用媒体宣传造势扩大活动的
受众面、增强活动的传播效应。通过?面?的把控，不但对于
活动有?质?的帮助，而且对于企业的品牌和企业的形象将是
一次宣传和提高的契机。



六、媒体运用：

庆祝“三八”国际劳动妇女节活动方案

阳春三月，人面桃花相映红，三八佳节，巾帼奉献显风流。
为了展示广大女教职工风采，提升整体素质，增强凝聚力，
团结动员广大女教职以更加饱满的热情和昂扬的精神状态投
入到和谐教育建设之中，为兴隆小学教育事业的发展再创佳
绩，再立新功。工会计划组织全体女教职工迎三八妇女节活
动。具体方案如下：

一、活动目的为隆重庆祝“三八”国际妇女节，激发女职工
积极向上、自强不息，进一步为学校发展献计献策、添砖加
瓦，构建和谐校园，共同创造我校校灿烂辉煌的明天。

二、活动主题

登山寻春，展现女性风貌

三、活动时间

2015年3月8日

四、活动地点

巴中南龛山

五、参加人员

全体女教职工，名单如下六、活动安排：

行程路线：学校---巴中---南龛山

上午：9:00—11:30时爬山



中午：12:00时---13:00时就餐

下午：返程

六、经费预算

（一）租车费：预计800元。元。

小学党支部、工会2015.3.5

三八节银行活动方案策划书篇五

3月8日，渤海银行北京分行联合社区物业，在万城华府社区
举办“做财智女人，共享社区金融服务新生活”大型金融活
动，为社区300余名家庭主妇精心准备了鲜花，并送上真挚的
节日祝福。

活动中，该行员工与物业管家一起登门拜访社区的每家住户，
送祝福、送服务、听需求、释疑问。整个活动共发放鲜花、
宣传信件500余份。通过此次活动，该行结识了社区业主，增
强了银行与业主的联系，提高了该行的知名度，取得了良好
效果。同时，宣传了该行的财富管理、融资服务、电子银行、
社区服务等金融服务产品，为今后深度营销挖掘每位客户打
下坚实的基础。

有了此次活动的基础，该行将致力于为万城华府地区居民提
供精致贴心的金融服务和卓越的银行体验。


