
弱电现场管理方案(大全5篇)
为了确保事情或工作有序有效开展，通常需要提前准备好一
份方案，方案属于计划类文书的一种。方案的格式和要求是
什么样的呢？以下是我给大家收集整理的方案策划范文，供
大家参考借鉴，希望可以帮助到有需要的朋友。

弱电现场管理方案篇一

(一)加强师德师风建设，努力建设党和人民满意的教师队伍

1.热烈庆祝第31个教师节，举行市、区年度教师座谈会，邀
请市领导出席并接见受表彰教师。(责任处室：教师工作处、
办公室、组织部、宣传部、政策法规处、财务处、基教处、
职成教处、高教处等)

2.开展中小学教师师德承诺活动，自觉抵制有偿家教等违反
职业道德行为，增强广大教师教书育人的责任感和使命
感。(责任处室：教师工作处、宣传部、监察室)

(二)加强教师职业能力建设，促进专业成长发展

1.组织开展全市教育系统法律知识电视大赛，增强广大干部
教师依法治教、依法执教的意识和能力。(责任处室：政策法
规处、市教育电视台)

2.评选首届xx市年度教师，开展20xx年黄鹤英才(教育)计划
教育名师评选，组织受表彰教师赴各区巡回报告。(责任处室：
教师工作处、组织部、宣传部、市语委办)

3.表彰20xx年全市中小学幼儿园十佳、百优班主任，提升班
主任队伍专业化水平;开展一师一优课，一课一名师活动，组
织教师人人上优课，提高中小学教师信息技术应用能力。(责



任处室：基教处、教科院)

4.举办市属中等职业学校专业教师技能大赛，建设中等职业
学校名师工作室，组织骨干教师赴企业挂职锻炼。(责任处室：
职成教处)

5.组织评选第八届xx市优秀外籍教师、第五届xx市先进聘外
单位，吸引更多外籍优秀人才服务xx教育发展。(责任处室：
国际合作交流处)

6.组织开展全市第十四届教师五项技能竞赛获奖选手风采展
示，进一步扩大教师专业影响力。(责任处室：教育工会)

7.开展农村教师普通话大赛选拔活动，进一步提高农村中小
学教师语言能力。(责任处室：市语委办)

(三)服务和关爱教师成长，增强教师队伍的凝聚力和荣誉感

1.举办江城之恋·爱在教育教师集体婚礼，增强教师队伍的
职业荣誉感。(责任处室：教育工会)

2.开展中小学教师心理健康维护主题活动，进一步普及教师
心理健康维护常识，促进教师身心健康。(责任处室：教师工
作处、市教科院)

3.走访慰问先模教师，加强对农村偏远学校教师的关心帮助。
(责任处室：教育工会)

1.精心组织，加强领导。市委教育工委、市教育局成立教师
节庆祝活动领导小组，由委局主要领导任组长，各项活动的
责任处室制定具体活动方案并组织落实，工委宣传部统筹宣
传报道工作。各区和相关学校要相应成立工作专班，强化责
任落实，精心安排教师节期间各项活动。



2.厉行节约，严格标准。严格执行中央八项规定以及省、市
相关实施细则，遵循简朴、隆重、热烈、务实原则，严格按
照相关标准和规定办好教师节庆祝活动。庆祝活动要与党的
三严三实教育活动结合起来，进一步加强和改进作风，积极
为教师办实事。

3.加强宣传，营造氛围。抓住教师节契机，策划组织好宣传
活动，集中宣传报道近年来教育事业发展取得的新成绩、涌
现出的优秀教师典型，形成正确的社会舆论导向，努力形成
尊师重教的良好社会氛围。

4.加强协调，确保稳定。重视教师队伍的稳定问题，加强矛
盾的排查化解，耐心做好政策解释工作。积极向有关部门反
映教师合理诉求，加强协调沟通，切实维护好教育的和谐与
稳定。

弱电现场管理方案篇二

为隆重、热烈、活泼的庆祝xxx成立xx周年，进一步推动班集
体建设年工作，激发少先队员的爱国主义情感，增强少先队
员的集体荣誉感，进一步加强未成年人的思想道德建设，我
校特开展“祖国，我为你骄傲；雅小，我为你自豪!”庆国庆
系列活动。

“祖国，我为你骄傲；雅小，我为你自豪!”

20xx年x月x日

1、低年级：“祖国，我为你骄傲；雅小我为你自豪”童谣说
唱比赛。可以根据班级的情况，由班主任从班中选择组队学
生，人数根据情况自定(不少于10人)。为了丰富童谣的表现
形式，充实内容，活跃气氛，在童谣诵读时可以采用分角色、
加动作、配音乐等不同形式，将表现和创新和谐地结合。时
间是3~5分钟。



2、中年级：“爱国、爱校、爱班”红歌大合唱比赛，以齐唱、
合唱为主要表现形式，演唱作品可以根据艺术作品的内容进
行合理的创编。以班为单位组成合唱队，人数不少于20人。

评分：要求符合主题、健康向上，整齐合拍、音准到位，精
神饱满、真挚感人，服装统一，组织纪律好，上下场快静齐，
各班设指挥一名，限由本班学生担任，如有特色，可酌情加
分。

3、高年级：“爱国、爱校、爱班”集体诗朗诵比赛。以班为
单位，人数不少于20人。诗歌内容健康向上，围绕“祖国，
我为你骄傲；雅小，我为你自豪”开展，以音诗画的形式，
时间不超过5分钟。

低年级：音乐教室童谣集体诵读比赛(行为规范、文明礼仪)

中年级：多功能教室集体大合唱比赛(爱国、爱校、爱班)

高年级：篮球场集体诗朗诵比赛爱国、爱校、爱班)

弱电现场管理方案篇三

（一）《展会立项策划书》的概念：

所谓展会立项策划，就是根据掌握的各种信息，对即将举办
的展览会的有关事宜进行初步规划，设计出展览会的基本框
架，提出计划举办的展览会的初步规划内容，主要包括：展
会名称和地点、办展机构、展品范围、办展时间、展会规模、
展会定位、招展计划、宣传推广和招商计划、展会进度计划。
现场管理计划、相关活动计划等。《展会立项策划书》是为
策划举办一个新展会而提出的一套办展规划、策略和方法，
它是对以上各项内容的归纳和总结。

（二）展会立项策划书的内容结构：



1、办展市场环境分析：包括对展会展览题材所在产业和市场
的情况分析，对国家有关法律、政策的分析，对相关展会的
情况的分析，对展会举办地市场的分析等。

2、提出展会的基本框架：包括展会的名称和举办地点、办展
机构的组成、展品范围、办展时间、办展频率、展会规模和
展会定位等。

3、展会价格及初步预算方案。

4、展会工作人员分工计划。

5、展会招展计划。

6、展会招商计划。

7、展会宣传推广计划。

8、展会筹备进度计划。

9、展会服务商安排计划。

10、展会开幕和现场管理计划。

11、展会期间举办的相关活动计划。

12、展会结算计划。

（三）展会立项策划书的写作要求：

1、展会名称

展览会的名称一般包括三个方面的内容：基本部分、限定部
分和行业标识。如“第xx届中国出口商品交易会”，如果按
上述三个内容对号入座，则基本部分是“交易会”，限定部



分是“中国”和“第xx届”，行业标识是“出口商品”。

下面分别对这三个内容作一些说明：

1）基本部分：用来表明展览会的性质和特征，常用词有：展
览会、博览会、展销会、交易会和“节”等。

2）限定部分：用来说明展会举办的时间、地点和展会的性质。

展会举办时间的表示办法有三种：一是用“届”来表示。二
是用“年”来表示，三是用“季”来表示。如第x届大连国际
服装节、xx年广州博览会、法兰克福春季消费品展览会等。在
这三种表达办法里，用“届”来去示最常见，它强调展会举
办的连续性。那些刚举办的展会一般用“年”来表示。

展会举办的地点在展会的名称里也要有所体现，如第x届大连
国际服装节中的“大连”。

展会名称里体现展会性质的词主要有“国际”、“世
界”、“全国”、“地区”等。如第x届大连国际服装节中
的“国际”表明本展会是一个国际展。

3）行业标识：用来表明展览题材和展品范围。如第x届大连
国际服装节中的“服装”表明本展会是服装产业的展会。行
业标识通常是一个产业的名称，或者是一个产业中的某一个
产品大类。

2、展会地点

策划选择展会的举办地点，包括两个方面的内容：一是展会
在什么地方举办，二是展会在哪个展馆举办。

1）策划选择展会在什么地方举办，就是要确定展会在哪个国
家、哪个省或者是哪个城市里举办。



2）策划选择展会在哪个展馆举办，就是要选择展会举办的具
体地点。具体选择在哪个展馆举办展会，要结合展会的展览
题材和展会定位而定。另外，在具体选择展馆时，还要综合
考虑使用该展馆的成本的大小如何、展期安排是否符合自己
的要求以及展馆本身的设施和服务如何等因素。

3、办展机构

办展机构是指负责展会的组织、策划、招展和招商等事宜的
有关单位。办展机构可以是企业、行业协会、政府部门和新
闻媒体等。

根据各单位在举办展览会中的不同作用，一个展览会的办展
机构一般有以下几种：主办单位、承办单位、协办单位、支
持单位等。

1）主办单位：拥有展会并对展会承担主要法律责任的办展单
位。主办单位在法律上拥有展会的所有权。

2）承办单位：直接负责展会的策划、组织、操作与管理，并
对展会承担主要财务责任的办展单位。

3）协办单位：协助主办或承办单位负责展会的策划、组织、
操作与管理，部分地承担展会的招展、招商和宣传推广工作
的办展单位。

4）支持单位：对展会主办或承办单位的展会策划、组织、操
作与管理，或者是招展、招商和宣传推广等工作起支持作用
的办展单位。

4、办展时间

办展时间是指展划在什么时候举办。办展时间有三个方面的
含义：一是指举办展的具体开展日期。二是指展会的筹展和



撤展日期。三是指展会对观众开放的日期。展览时间的长短
没有一个统一的标准，要视不同的展会具体而定。有些展会
的展览时间可以很长，如“世博会”的展期长达几个月甚至
半年；但对于占展会绝大多数的专业贸易展来说，展期一般
是3-5天为宜。

5、展品范围

展会的展品范围要根据展会的定位、办展机构的优劣势和其
他多种因素来确定。根据展会的定位，展品范围可以包括一
个或者是几个产业，或者是一个产业中的一个或几个产品大
类，例如，“博览会”和“交易会”的展品范围就很广，
如“广交会”的展品范围就超过10万种，几乎是无所不包；
而德国“法兰克福国际汽车展览会”的展品范围涉及到的产
业就很少，就只有汽车产业一个。

6、办展频率

办展频率是指展会是一年举办几次还是几年举办一次，或者
是不定期举行。从目前展览业的实际情况看，一年举办一次
的展会最多，约占全部展会数量的80％，一年举办两次和两
年举办一次的展会也不少，不定期举办的展会已经是越来越
少了。办展频率的确定受展览题材所在产业的特征的制约。
我们知道，几乎每个产业的产品都有一个生命周期，产品的
生命周期对展会的办展频率有重大影响。产品的投入期和成
长期是企业参屉的黄金时期，展会的办展频率要牢牢抓住这
两个时期。

7、展会规模

展会规模包括三个方面的含义：一是展会的展览面积是多少，
二是参展单位的数量是多少，三是参观展会的观众有多少。
在策划举办一个展会时，对这三个方面都要作出预测和规划。
在规划展会规模时，要充分考虑产业的特征。展会规模的大



小还会受到会观众数量和质量的限制。

8、展会定位

通俗地讲，展会定位就是要清晰地告诉参展企业和观众本展会
“是什么”和“有什么”，具体地说，展会定位就是办展机
构根据自身的资源条件和市场竞争状况，通过建立和发展展
会的差异化竞争优势，使自己举办的展会在参展企业和观众
的心目中形成一个鲜明而独特的印象的过程。展会定位要明
确展会的目标参展商和观众、办展目标、展会的主题等。

9、展会价格和展会初步预算

展会价格就是为展会的展位出租制定一个合适的价格。展会
展位的价格往往包括室内展场的价格和室外展场的价格，室
内展场的价格又分为空地价格和标准层位的价格。在制定展
会的价格时，一般遵循“优地优价”的原则，即那些便于展
示和观众流量大的展位的价格往往要高一些。展会初步预算
是对举办展会所需要的各种费用和举办展会预期以获得的收
入进行的初步预算。在策划举办展会时，要根据市场情况给
展会确定一个合适的价格，这样对吸引目标参展商参加展会
十分重要。

10、人员分工、招展招商和宣传推广计划

人员分工计划、招展计划、招商和宣传推广计划是展会的具
体实施计划，这四个计划在具体实施时会互相影响。

1）人员分工计划是对展会工作人员的工作进行统筹安排。

2）招展计划主要是为招揽企业参展而制定的各种策略、措施
和办法。

3）招商计划主要是为招揽观众参观展会而制定的各种策略、



措施和办法。

4）宣传推广计划则是为建立展会品牌和树立展会形象，并同
时为展会的招展和招商服务的。

11、展会进度计划、现场管理计划和相关活动计划

1）展会进度计划是在时间上对展会的招展、招商、宣传推广
和展位划分等工作进行的统筹安排。它明确在展会的筹办过
程中，到什么阶段就应该完成哪些工作，直到展会成功举办。
展会进度计划安排得好，展会筹备的各项准备工作就能有条
不紊地进行。

2）现场管理计划是展会开幕后对展会现场进行有效管理的各
种计划安排，它一般包括展会开幕计划、展会展场管理计划、
观众登记计划和撤展计划等。现场管理计划安排得好，展会
现场将井然有序，展会秩序良好。

3）展会相关活动计划是对准备在展会期间同期举办的各种相
关活动作出的计划安排。与展会同期举办的相关活动最常见
的有技术交流会、研讨会和各种表演等，它们是展会的有益
补充。

二、《展会项目立项可行性研究报告》的写作

（一）《展会项目立项可行性研究报告》的概念

完成了《展会立项策划书》，并不意味着该立项的展会就可
以举办了。项目立项只是对举办什么题材的展会和如何举办
该展会提出了一个初步的意见，制定了一套初步的方案，至
于该展会是否真的可以举办和该方案是否真的可行，还需要
对该展会项目及方案进行可行性分析。可行性分析的结论及
其他必须考虑的因素，才是决定最后是否可以举办该展会的
最终依据。



《展会项目立项可行性研究报告》就是在对展会立项进行可
行性分析的基础上完成的研究报告。展会立项可行性分析是
展会项目立项策划的继续。展会项目立项策划主要是在掌握
各种信息的基础上，初步提出计划举办的展会“是什么样
的”；展会立项可行性分析则是在仔细研究各种信息的基础
上，深入分析举办展会立项策划提出的“那样的展会”是否
可行，为最后是否举办该展会提供科学的决策依据。

如果展会立项策划通过可行性分析，证明计划举办展会的市
场条件具备，项目具有生命力，各种执行方案策划合理，项
目在经济上可行，风险较小且有一定的社会效益，就可以通
过该展会立项策划，决策举办该展会了。

（二）《展会项目立项可行性研究报告》的内容结构

《展会项目立项可行性研究报告》要对展会立项是可行还是
不可行作出系统的评估和说明，并为最终完善该展会项目立
项策划的各具体执行方案提供改进依据和建议。因此，《展
会项目立项可行性研究报告》主要包括以下几项内容：

1、市场环境分析

（1）宏观市场环境：包括人口环境、经济环境、技术环境、
政治法律环境、社会文化环境等。

（2）微观市场环境：包括办展机构内部环境、目标客户、竞
争者、营销中介、服务商、社会公众等。

（3）市场环境评价：swot分析法，即内部优势、内部劣势、
外部机会、外部威胁分析。

2、展会项目生命力分析

（1）项目发展空间：即分析举办该展会所依托的产业空间、



市场空间、地域空间、政策空间等是否具备。

（2）项目竞争力：包括展会定位的号召力、办展机构的品牌
影响力、参展商和观众的构成、展会价格、展会服务等。

（3）办展机构优劣势分析

3、展会执行方案分析

（1）对计划举办的展会的基本框架进行评估，具体包括：

1）展会名称和展会的展品范围、展会定位之间是否有冲突。

2）办展时间、办展频率是否符合展品范围所在产业的特征。

3）展会的举办地点是否适合举办该展品范围所在产业的展会。

4）在展会展品范围所在产业里能否举办如此规模和定位的展
会。

5）展会的办展机构在计划的办展时间内能否举办如此规模和
定位的展会。

6）办展机构对展会展品范围所在的产业是否熟悉。

7）展会定位与展会规模之间是否有冲突。

（2）招展招商和宣传推广计划评估

1）招展计划评估

2）招商计划评估

3）宣传推广计划评估



（3）展会项目财务分析

1）价格定位

2）成本预测

（4）举办一个展会的成本费用一般包括：

1）展览场地费用。即租用展览场馆以及由此而产生的各种费
用。这些费用包括：展览场地租金、展馆空调费、层位特装
费、标准层位搭建费、展馆地毯及铺设地毯的费用、展位搭
装加班费等。

2）展会宣传推广费。包括广告宣传费、展会资料设计和印刷
费、资料邮寄费、新闻发布会的费用等。

3）招展和招商的费用。

4）相关括动的费用。包括技术交流会、研讨会展会开幕式、
嘉宾接待、酒会、展会现场布置、礼品、请展会临时工作人
员的费用等。

5）办公费用和人员费用。

6）税收

7）其他不可预测的费用

（5）收入预测

举办一个展会的收入一般包括：

1）展位费收入

2）门票收入



3）广告和企业赞助收入

4）其他相关收入

4、盈亏平衡分析

（1）现金流量分析

（2）净现值分析

（3）净现值率分析

（4）获利指数

（5）内部收益率

5、风险预测

（1）市场风险

（2）经营风险

（3）财务风险

（4）合作风险

6、存在的问题

包括通过以上可行性分析发现的展会项目立项存在的各种问
题、研究人员在可行性分析以外发现的可能对展会产生影响
的其他问题等。

7、改进建议

针对上述问题，提出对展会项目立项策划的改进建议，指出



要成功举办该展会应该努力的方向等。

8、努力的方向

根据展会的办展宗旨和办展目标，在上述分析的基础上，针
对存在的问题，提出要办好该展会所需要具备的其他条件和
需要努力的方向。

（三）《展会项目立项可行性研究报告》的写作要求

《展会项目立项可行性研究报告》是办展机构进行决策是否
要举办该展会的重要依据，因此，《展会项目立项可行性研
究报告》的写作必须做到材料真实充分，分析客观科学，判
断准确有理。

1、市场环境分析

市场环境分析是展会立项可行性分析的第一步，它是根据展
会立项策划提出的展会举办方案，在已经掌握的各种信息的
基础上，进一步分析和论证举办展会的各种市场条件是否具
备，是否有举办该展会所需要的各种政策基础和社会基础。
市场环境分析不仅要研究各种现有的市场条件，还要对其未
来的变化和发展趋势作出预测。使立项可行性分析得出的结
论更加科学合理、市场环境分析是从计划举办的展会项目的
外部因素出发来分析举办该展会的条件是否具备；展会项目
生命力分析则是从计划举办的展会项目的本身出发，分析该
展会是否有发展前途。分析展会项目的生命力，不是只分析
展会举办一届或两届的生命力，而是要分析该展会的长期生
命力，即要分析如果本展会举办超过五届以上，本展会是否
还有发展前途的问题。

2、展会项目生命力分析

市场环境分析是从计划举办的展会项目的外部因素出发来分



析举办该展会的条件是否具备；展会项目生命力分析则是从
计划举办的展会项目的本身出发，分析该展会是否有发展前
途。分析展会项目的生命力，不是只分析展会举办一届或两
届的生命力，而是要分析该展会的长期生命力，即要分析如
果本展会举办超过五届以上，本展会是否还有发展前途的问
题。

3、展会执行方案分析

展会执行方案分析是从计划举办的展会项目的本身出发，分
析该展会项目立项计划准备实施的各种执行方案是否完备，
是否能保证该展会计划目标的实现。展会执行方案分析的对
象是该展会的各种执行方案，分析的重点是各种执行方案是
否合理、是否完备和是否可行。需要强调的一点是，对展会
基本框架进行评估，重点不是分析构成展会基本框架的某一
个因素的策划安排是否合理和可行，而是从总体上分析展会
基本框架是否合理和可行。因为，尽管对构成展会基本框架
的每一个因素的策划安排可能是合理和可行的，但由这些因
素所构成的展会基本框架从总体上看却可能是不合理和不可
行的。所以，要避免这种“个体合理，群体冲突”现象的出
现，对展会基本框架进行评估就十分重要。

4、展会项目财务分析

展会项目财务分析是从办展机构财务的角度出发，分析测算
举办该展会的费用支出和收益。展会项目财务分析的主要目
的是分析计划举办的展会是否经济可行，并为即将举办的展
会指定资金使用规划。

5、风险预测

从展会立项可行性分析的角度看，风险就是办展机构在举办
展会的过程中，由于一些难以预料和无法控制的因素的作用，
使办展机构举办展会的计划和举办展会的实际收益与预期发



生背离，从而使办展机构举办展会的计划落空；或者是即使
展会如期举办，但办展机构有蒙受一定的经济损失的可能性。

6、存在的问题

包括通过以上可行性分析发现的展会项目立项存在的各种问
题、研究人员在可行性分析以外发现的可能对展会产生影响
的其他问题等。

7、改进建议

针对上述问题，提出对展会项目立项策划的改进建议，指出
要成功举办该展会应该努力的方向等。

8、努力的方向

根据展会的办展宗旨和办展目标，在上述分析的基础上，针
对存在的问题，提出要办好该展会所需要具备的其他条件和
需要努力的方向。

三、《参展说明书》的写作

（一）《参展说明书》的概念

办展机构在确定了展会的有关日期安排，指定了展会承建商、
展会运输代理和展会旅游代理以后，就可以着手编制展会的
《参展说明书》了。《参展说明书》是办展机构将展会筹备、
开幕以及参展商参加展会时应注竟的其他问题汇编成册，以
方便参展商进行参展准备的一种小册子。编制参展商手册是
展会筹备过程中的一项基础性的工作。

（二）《参展说明书》包含的主要内容及写作要求

从某种意义上讲，参展说明书是帮助参展商进行参展筹备的
纲领性文件，也是办展机构对展会布展、展览和撤展等各环



节进行有效管理的指导性文件，参展商手册所包含的内容涉
及到举办展会的各个环节。

一般来说，参展说明书主要包括以下几方面的内容：

（1）前言。主要是对参展商参加本展会表示欢迎，说明本手
册编制的原则和目的，提醒参展商在筹展、布展、展览和撤
展等环节要自觉遵守本手册的相关规定等。前言一般都很简
短，言简意赅。

（2）展览场地基本情况。包括展馆及展区平面图、至展馆的
交通图、展览场地的基本技术数据等。绘制展馆及展区平面
图时，要注意标明展馆各种服务设施所在的位置、展区和展
位划分的详细情况、展馆内部通道和出人口等；在绘制至展
馆的交通图时，要注意标明展馆在该城市的具体位置、到展
馆可以利用的各种主要交通工具和交通路线、各指定接待酒
店在该城市的具体位置等；对于该展览场地的基本技术数据，
要清楚准确地列出地面承重、馆内通风条件、货运电梯容积
容量、展馆室内空间高度、展馆入口高度和宽度、展馆的水
电供应状况等。对展览场地基本情况的介绍。对于帮助参展
商准确地找到展馆和自己的展位，进而进行展位搭装和布展
有着很好的指引作用。

弱电现场管理方案篇四

为加强企业的绿化管理工作，特制定本方案：

1、保存率：绿地保存率100%，新建绿地“黄土不见天”，不
留死角，乔、灌、草等保存率95%以上，大乔木保存率98%以
上。新建绿地中，植物成成活率95%以上。

2、乔灌草配置：绿地植物群落层次分明，季相分明，景观优
美。植物间有适当的生长距离，绿地内植物覆盖率85%以上。
绿化布置适应生产功能的要求。



3、绿化面貌：植物生长茂盛，乔灌木主干挺立，枝形完整优
美。绿草如茵，绿篱连续、无空档、无死树枯枝；修剪合理、
适时，绿地内清洁整齐；病、虫不造成明显危害，无药害；
绿地设施及硬质景观保持良好形态。

（一）草皮

1、每年对草皮修剪2～4次，保证草皮在10厘米以内。

2、生长季节生长势良好，不枯黄，春季返青较好。

（二）花卉：

1、花卉生长繁茂，植株整齐，群体效果较好。

2、花卉应时开花，基本无病虫害和残花败叶。

3、花丛式花坛花卉整齐一致，不缺株，三季有花。

（三）绿篱：

1、断面形式、高度、宽度基本符合设计要求。

2、适时修剪，保持篱顶篱壁平整。

3、生长健壮，枝叶细密，基本不缺株断条，无明显脱脚。

弱电现场管理方案篇五

1. 注意库房的干燥整洁,保护库内外的环境卫生。

2. 仓库物品要分类存放,摆放整齐,对库存物品要心中有数,
了如指掌。

3. 物品出库要有领用人签字,入库物品要及时登记入账,对工



地急用的物品,直接到工地的要及时办出库手续。

4. 存放有毒、有害、易燃、易爆物品要按规定,放在安全可
靠的地方保管,避免发生意外。

冬季怕冻的物品,一定要放到保暖、防冻的地方,以免造成损
失。

5. 大宗材料、设备不能入库的,要点清数量,放到安全的地方,
要整齐,做好苫盖工作,防止雨淋日晒,避免造成损失。

6. 加强防火防盗工作,确保库房安全。

7. 临时借用的小型工具,要建立借用物品帐,严格履行借用手
续,并及时催收入库,如有丢失、损坏,由保管员按价赔偿。


