
最新基层藏医医生工作总结 藏医药传承
人工作计划(模板5篇)

总结是对某种工作实施结果的总鉴定和总结论，是对以往工
作实践的一种理性认识。大家想知道怎么样才能写一篇比较
优质的总结吗？以下是小编精心整理的总结范文，供大家参
考借鉴，希望可以帮助到有需要的朋友。

基层藏医医生工作总结篇一

当今中国，正处于社会转型期，在经济飞速发展的同时，同
样少数民族传统文化保护传承及开发利用工作也刻不容缓，
利用暑期，我走访了本地区少数民族传统文化资源富集、特
色鲜明的村寨-----高荡村，就民族传统文化进行了简单的调
查研究，调研情况如下：

高荡村系贵州省安顺市镇宁布依族苗族自治县城关镇的千年
布依古寨。古寨具有典型的第三土语区布依族村寨的特点，
传统民居与古寨风貌特别是石头古建筑保存完整，周围青山
绿水，环境优美，民风民俗文化丰富多彩，积淀厚重，古文
化遗址遗迹多，遭到破坏不大，具有较大的民族民间文化发
掘潜力。历史和文化的积淀使高荡村形成了自己独特的婚丧、
节庆民族习俗，敬天地、尊师祖的民族信仰传承比较完整和
丰富。蜡染、织锦、刺绣等传统工艺在高荡村布依族人中不
断的沿袭和发展。高荡村不仅人文景观和自然景观双枝并秀，
而且蕴藏着极大的民族传统文化研究价值。

一、高荡具有丰富的布依文化资源

高荡村居民300多户，近人口，全系布依族，且只有伍杨两姓，
已有600多年历史。主要具有以下方面的民间文化风情：

1、有独特的山寨建筑。村落内的建筑布局井然，房屋建筑均



为石木结构，不用一颗铁钉，均是木料结构屋架，有的石料
间隔，有的木料间隔，石板盖顶，墙多数用石料垒砌或浆砌，
用石灰或混泥土勾缝、材料就地取，造价低廉，经久牢固，
冬暖夏凉，在建筑形式上，有的组成一正两厢院落，纵横交
错，古朴悠远。

2、有传统精湛蜡染、织锦、挑花等民族工艺，山寨80%的成
年妇女都会制作传统的民族民间工艺，很多农户家里设有染
缸，从事织锦、蜡染及传统民族服饰的纯手工制作。

3、有内容丰富、寓意深刻的民间文学。在文化起源上，有
《铜鼓的来历》，在传说类有《滴水滩瀑布的传说》，在民
风民俗上，有《六月六的传说》、《姊妹箫的传说》等，在
民间故事类，有对爱情忠贞不谕的《睡在草凳上的小狗儿》、
《三妹与蛇郎》。有富于幽默对事物认识讲究哲理的《征舵
的故事》，有讽刺贪财愚蠢，描绘善与恶斗争的《妹妹智杀
老变婆》、《人与虎斗智》等童话故事。

这里的布依民歌不仅数量繁多，内容丰富，而且流传广泛，
布依民歌有古歌、酒歌、时政歌、劳动歌、生活歌、儿歌，
从少年儿童到老人，几乎个个会唱布依族歌，唱歌成了布依
人或日常生活中不可缺少的内容。

这里有布依族民间音乐、舞蹈。其中布依族民间音乐有两大
类：一是民间器乐曲调，如铜鼓调、竹箫调、唢呐调、木叶
调。二是民间曲调，如念经调（属宗教类）、立房上梁调、
情歌调、酒歌调等。

布依族民间舞蹈有铜鼓舞、撒麻舞、花包舞、唢呐舞等。

4、有丰富多采彩的布依族节日，()有三月三（油团粑节）、
六月六（男女青年赶表定情节）、尝新节，俗称稻米节（即
七月半）等。一年中，最隆重、活动内容多要数“六月六”
了，六月六这天这一带的布依男女老少聚集在山寨的民间文



化场所，进行对歌跳舞，男女青年赶表（谈恋爱），同时还
进行唢呐、击铜鼓、木叶、飞石打靶，抓羊子，母鸡护蛋、
水上漂石等技艺比赛。

二、该村在民族传统文化工作方面所取得的主要成绩：

1、高荡村被第九届全国少数民族传统体育运动会组委会授
予“贵州省30个最具魅力民族村寨”之一，表明她所具有的
深刻民族民间文化和特点正在被越来越多的人发现和认可，
这必将更加有力地推动当地文化的保护、发掘、开发、提高
和开放，必将进一步提高当地人民群众的文化生活水平。

2、高荡村被省政协书画院定为创作采风点，为推广民族传统
文化具有巨大作用。

3、高荡村作为布依千年古寨，不仅历史悠久，解放前还是镇
宁自治县少数民族村寨的“儒林村”。明清以来，高荡村就
有私塾，直至新中国成立前不间断。因此，但凡家境尚可的
人家，都会送子弟入塾，曾经产生过秀才9人，举人1人，有7
名黄埔军校毕业生，1名国立师范毕业生。解放以后，在党和
政府的关心下，旧时的“儒林村”变成了文化村，在过去
的60年，全村通过读书正式被大学、中专录取读书参加工作
的人就有121人，其中伍德馨一家的子女，就有6名大学生。
高荡被1985年《贵州年鉴》记载，称之为“文化村”，这在
镇宁自治县绝无仅有。

三、该村民族文化濒危情况：

该村的`布依文化有部分内容已逐步消失，总的来说，衰退的
原因表现在以下几个方面：

1、一些世代相传，为人皆知的民族风情、民间音乐、古歌、
民间神话、传说等部分无人传承了。



2、一些丰富多彩的民族节日活动，传统的项目少了，变得空
乏无味。

3、一些独特的布依民间工艺品无人传承制作

4、一些80年代之后出生的孩子不会讲本民族语言，母语传承
存在危机。

5、民居古建筑和特色民居濒临灭绝。由于新农村建设的整体
推进， 一些曲雅古朴、工艺精湛的建筑逐步被现代建筑所取
代，需尽快加强传统民居的保护与修缮。

四、民族文化的保护与开发

高荡村如今被定位成布依千年古寨进行旅游开发，经济的发
展与振兴，民族文化建设与开发，离不开对民族文化风情的
抢救、保护很有必要，现充分利用全乡的自然资源和民族文
化资源的特点，提出以下保护建议和措施：

经调研后，高荡村如今正在相关部门的指导与帮扶下，开始
逐步完善旅游设施，在此略提几点建议：

少数民族传统文化的传承与保护要坚持保护为主、抢救第一、
政府主导、社会参与的方针，应从以下方面入手：

1、加强民族传统文化人才队伍建设，为保护和弘扬少数民族
优秀文化提供保障。大力培养少数民族干部和民族文化专业
人才，让更多的人走进民间艺术，发扬民族之魂。大力推进
民族文化进校园工作，纳入教学计划安排，编写乡土教材，
培训师资，通过学校教育保障民族民间文化的传承和发展，
提高少数民族特别是广大青少年的文化自觉意识。另外要加
强民间非物质文化遗产传承人的评定工作，要建立文化传承
人名录体系，对传承人制定具体的保护措施，如授予荣誉称
号、给予民间艺人的生活补贴等，进一步掀起尊重和爱护文



化人才，使民族文化传承与发展后继有人，使民族民间文化
艺术魂宝流传千秋。

2、统一规划村民建筑，保护地方独特的村寨建筑风格。

3、修复村寨的水碾和农户门前的石磨、舂对，在围绕村寨流
淌的梭罗河沿河两岸制作竹筒水车，自流灌溉农田。同时衬
托村寨淳朴民风，重现民族远古文化的见证。

4、积极抓好布依文化风情的开发，保护利用。把布依族习俗
和文化活动场面与旅游观光很好地协调起来，增加旅游者与
当地群众的情趣交往和生活方式，采取解说布依习俗的成因、
神话、传说故事、表现形式等方式，让游人对布依习俗有正
确了解，增加参与程度甚至产生共鸣。

5、发展富有民族特色和地方特色的布依族蜡染、织锦、挑花
等旅游纪念品等。

综上所述，相信通过这些行之有效的活动载体，变抽象为具
体，变空洞为生动。民族文化的继承与发展一定能取得不俗
的成绩，银城镇宁的旅游兴县战略也将由此打响一场由民族
传统文化继承与发展带动经济效益的漂亮的胜仗！

基层藏医医生工作总结篇二

医院信息化建设是一项复杂而庞大的系统工程，21世纪是信
息的世纪，这是因为以信息技术革命为标志的信息化浪潮席
卷全球，信息化建设已成为发展世界经济战略的核心，在新
形势下医院管理智能化是医院现代化的基本条件之一，以his
为基础的各种医院管理系统如雨后春笋般迅速发展，该系统
基本实现对全院行政、财务、预防、医疗、护理、药品、后
勤等的全程自动化管理，已成为医院各种信息资料的核心。
在医院管理中，信息管理系统起着越来越重要的作用，医疗
卫生管理对信息系统的要求也越来越高，新医改将医疗卫生



信息化建设确定为医疗卫生改革的重要支柱之一。 20xx年是
我院二甲等级医院复审关键的一年,为进一步加快数字化医院
建设，更好的为医院信息化建设服务，主要计划如下：

一、完成以电子病历系统为核心，协助整合现有his系统软、
硬件资源的建设工作。

二、改造住院部网络，所有线路拆除更换为新的双绞屏蔽线，
多点式楼层交换机分布。

三、积极配合相关技术工程人员对医保病人就诊数据的传输、
对账故障进行处理，确保医院与医保中心财务结算工作顺利
进行。

四、及时收集汇总医疗、业务信息，为医院领导的决策提供
数据支持。

五、继续做好各项管理工作

1、科室管理，健全各项管理制度。为保障数据安全，明确权
限划分，设立监督机制及管理办法。

2、设备管理，定期检查、保养，做好设备的检修记录，保证
设备正常运行。

3、跟踪医保信息工作，保证医保数据及时、准确上传。

4、加强学习培训，尽可能参加信息化相关培训及会议，开阔
视野、学习技能。

5、合理分配、使用信息化资源，尽可能为医院节省成本支出。



基层藏医医生工作总结篇三

一、发展现状

州现有藏中医疗机构5所，其中州藏医院为二级甲等医院，县
中医院、县、县、县藏医院为二级乙等医院，正在新建民营
性质的县级藏医院1所（贵德县藏医院）。全州40所乡镇卫生
院中85%的乡镇卫生院开展藏中医药服务，420所村卫生室中
的村卫生室开展藏中医药服务。州、县、乡镇医疗机构共有
藏中医药专业技术人员140名，其中藏医133名，中医7名，高
级职称19名,中级职称34名,初级职称87名。村卫生室有藏中
医生371名。年全州各级藏医疗机构门诊100021人次，门诊人
均费用为元；住院4298人次，发生医药费用为万元，人均住
院费用为元。

二、存在的问题

三、发展思路

1、高度重视藏中医药事业发展。将藏中医药事业纳入各级国
民经济和社会发展的总体规划，编制实施当地藏中医药中长
期发展规划，切实加强对藏中医药工作的领导，制定出台各
项优惠政策和措施，不断增加对藏中医药事业的专项投入，
及时研究解决藏中医药事业发展中存在的问题。

2、加大藏中医药的政策扶持力度。通过资金、项目、科研、
管理、人才等方面的有力支持，加快推进藏中药事业发展。
在城镇职工基本医疗保险、城镇居民基本医疗保险、新型农
村合作医疗等医疗保障制度中，将符合政策规定的`藏中医药
服务技术、项目、院内制剂等纳入报销范围，在价格制定、
临床应用、医保报销比例等方面给予政策倾斜和支持，研究
制定扶持藏中医医院开展院内制剂的优惠政策。采取灵活多
样的方式和管理模式，引进民间资本，享受同等待遇，加快
和促进藏中医药事业发展。



3、加快藏中医药队伍建设。制定倾斜政策，合理确定藏中医
疗机构人员编制定额，通过吸收和引进相结合的办法，解决
藏中医专业人员不足问题，鼓励懂藏、汉双语的专业技术人
才到基层服务。把理论培训与临床进修、学历教育与继续教
育、研读经典与跟师临床相结合，探索建立人才培养新机制。
加大培训工作，每年培训100名藏中医药技术人才。

4、加强藏医药整体服务能力建设。从人力、物力、财力上加
大藏药制剂建设的投入力度，改善藏医制剂设施，规范工艺
流程，改造剂型，更新包装，全面提高藏药制剂的科技含量，
确保人民群众用药安全有效。对全州藏药制剂进行资源重组，
建立藏药制剂中心，实行统一生产、统一价格、统一配送、
统一管理，推进藏药制剂的标准化、规范化、科学化。探索
建立以州藏医院为中心，辐射各县藏医院，规模适宜、协同
联合、优势互补的藏医药联合体模式，并逐步向基层普及推
广延伸。加大投入，开发藏医服务系统应用软件，建立藏医
药信息化服务平台，逐步实现资源共享。

基层藏医医生工作总结篇四

稳固医药流通第二，加快内部资源整合

投资评级与估值：上海医药、上实医药等8个公司是新上药利
润的核心来源，业绩增长明确，我们预计公司xx-xx年每股收
益元（扣除非经常性损益后元）、元、元。生物医药产业已
被xx市确定为重点发展的九大高新技术产业化领域之一，xx市
政府明确提出要积极推动国有大企业发展、加速做大重点企
业、大力扶持骨干企业。本次重组后，公司成为代表上海医
药产业和国资背景医药产业的唯一平台，将在医院招标采购
和价格等方面得到扶持。考虑公司医药商业的行业地位以及
当前医药股估值水平，给予医药商业业务xx年35倍市盈率、
医药工业业务xx年30倍市盈率，目标价元，首次评级“增
持”。



关键假设点：深度开发华东，进军华南、华北、东北，通过
收购扩张医药商业，市场份额逐步上升，市场份额有望从目
前的`5%上升到15%。新上药启动以浦东、奉浦、星火三大基
地为核心的产业布局调整计划，通过集中、集聚生产资源发
展聚焦产品，降低生产成本，并通过产品整合扩大销售。

有别于大众的认识：市场可能担心：新上药整合后，仅仅是
资产的整合，不能发生协同效应。我们认为，未来新上药成
为上药集团资产单一上市平台，建立起完整的医药产业链，
实现产业资源整合的协同效应。短期整合效应：预计降低xx
年财务费用9000万元；中长期整合效应：医药商业全国扩张，
工业资产整合降低生产成本。

股价表现的催化剂：收购兼并；后续集团资产注入。

核心假设风险：资产重组后，新上药旗下医药资产众多，对
于管理层来说，如何有效整合医药资产是一个极大的考验。

基层藏医医生工作总结篇五

专家指出，中国医药市场远未饱和，但竞争业已开始。目前，
中国每年人均医疗消费水平只是美国人的1/130，当一般发达
国家年人均医疗卫生消费支出达到美元、美国人均突破4000
美元的时候，中国年人均医疗卫生消费支出只有31美元。但
在另一方面，国内医疗用品的销售量持续增加，在今后3～5
年的时间里每年将以12%的速度增长。的中国医药，面对的将
是一个蓬勃发展和惨烈竞争共存的局面。这是值得每一个医
药人认真思考的问题。

医院市场分析

如何做好医院市场，在一定程度上决定了医药营销的成败，
同时也是医药营销的主要内容。我在实践中摸索到推销药品
的窍门，那就是必须打点好一些 关键人物 。



第一是医生，他们手里有处方权，用哪种药，用多少，全由
他们说了算;第二是医院的库房，从医药公司进药全由他们负
责：第三是药房，他们有一个 小账本 ，每个医生用了多少
药，该得多少提成，全是由他们提供给我的;第四是医药公司，
医院从他们那里进药，我凭药款拿提成。打点 这些人的方法
也简单，不过是根据各人的 重要性 给予不同档次的提成。
有些人难打发，那么就给他多送点礼，多请他吃几次饭。推
销同一种药品的医药代表是竞争对手，常常互相 刺探军情 ，
如果哪家公司给医生的提成高，另一家公司的医药代表就会
向上汇报，要求提高给医生的提成。

otc市场或社区医药市场分析

otc市场或社区医药市场的开发，已经成为了现代医药营销的
一个新的经济增长点。社区治疗的疾病，购买感冒药的比例
在所有购买的药品类别中居首位，其次为咳嗽、咽喉疼痛、
发烧及心血管病等疾病。随着otc市场和社区医疗市场的逐渐
壮大，使得广告、店员成为影响消费者购药的主要因素，店
员的作用仅次于电视广告。

医药代表工作的总体思路

由于医药代表工作对象的特殊性，决定了医药代表的专业知
识水平及个人素质都比普通推销员要求更高。善于运用推销
之术，对医药代表工作的顺利开展有着至关重要的作用。学
会自我推介，赢得客户真诚、友好的合作。良好的自我推介，
是让对方接纳你和你的产品的首要条件。

要保持充沛的精神与活力，以整洁得体的仪容，彬彬有礼而
不卑恭的形象面对自己的客户，并不断塑造自身良好的气质
与稳健的风度;其次，培养真诚、友善、豁达、乐观的生活态
度，磨炼自己的意志;再次，树立不断学习的思想，努力涉足
包括医药专业在内的各种知识，不断提高自己的知识含量与
专业化水准。



实事求是展示企业形象，增加客户的信任度。医药代表的工
作不是独立的，而是企业整合营销的有机组成部分。企业与
品牌在医生心目中形象的好与坏，很大程度上决定于产品的
使用程度。医药代表在充分推介产品的同时，实际上也在从
另一个角度推介企业。

必须全方位深入了解自己的企业，充分理解企业的经营理念、
经营原则与价值取向;其次，认真分析、提炼、归纳企业的优
势，同时不回避劣势，正确对待企业的不足;再次，认清自己
的工作目标，了解企业对员工的期望，充分利用企业所能提
供的支持与帮助;最后，对企业充满信心，时刻觉得自己的企
业是最棒的。只有对自己的企业充满信心，才能通过你的言
行由衷地感染对方。

京沪两大市场历来是服装企业、经销商进行服装产品市场推
广的最重要的两大城市，京沪两地商场众多，而且定位各有
特点，消费群体也有各自消费的喜好。因此如何科学的分析
京沪商场的详细经销能力、同类产品的销售情况、当地消费
者对相关产品品牌的认知程度以及各种品牌的市场占有率对
想在京沪市场进一步开拓市场的服装企业及准备进入两地市
场的服装企业尤为重要;此外也可作为服装品牌加盟商、代理
商衡量该品牌市场拓展前途的一个重要的依据。

国家信息中心市场信息处 联合京沪两地重点商业企业推出相
关市场调查报告，报告根据京沪商场每月的商场销售小票经
过专业统计系统分析。调查产品涉及：女装、男西服、男衬
衣、童装、羊毛衫、皮衣、休闲装、成人内衣、女士内衣、
少儿内衣、t恤衫、羊绒衫、美容护肤、洗发护发、香水等，
每月25日出版上述产品的市场调查报告。

调查报告针对京沪两地不同产品从三个方面进行详细分析：

a、商场销售情况：不同商场的销售能力描述;



b、生产企业分析：各种产品生产企业的销售情况，市场占有
率以及月度占有率变化;

c、品牌分析：具体描述品牌市场变化情况，每月市场份额占
有走势。

因此，市场调查报告对生产企业和经销商无疑是打开和占领
两地市场的钥匙。

恶性肿瘤是当今严重危害人类健康和生命的疾病之一。尽管
人类经过了近百年的努力，在恶性肿瘤的预防、诊断和治疗
等方面取得了不少成功的经验，但全世界每年仍有900万新发
癌症患者，每年有500万人死于癌症。我国是一个癌症多发性
国家，现有260万癌症患者、每年新发病患者180万、死亡人
数140万。癌症仍然是给人类带来灾难的头号杀手。开发研究
生产疗效好、广谱性强、副作用小的抗癌药物仍然是医学界
的重要课题。

我国抗肿瘤药物的研究开发始于上世纪50年代末期，上世
纪60年代初期已有部分品种开始生产销售。40多年来，我国
抗肿瘤药物生产已由个别品种发展到系列化产品，研发和销
售也有了长足的进步。特别是近十年来，研发(包括仿制)及
市场营销上的成就令人瞩目。

目前，我国抗肿瘤药物生产企业已有近百家(包括中药制剂生
产厂家)。其中，原料药厂20多家，制剂厂和中药厂有60多家。
迄今为止，我国抗肿瘤药物已发展到七大类160多个品种。世
界卫生组织xx年4月公布的22个基本抗肿瘤药物，我国全部都
可以生产。我国年产抗肿瘤药物30多吨，生产企业主要分布
在江苏、浙江、广东、山东、上海等地。但产品仍不能满足
日益增长的临床需求。总体说来，抗肿瘤药物市场需求大于
供应。

所以，了解患肿瘤病人家庭的抗肿瘤药品的消费情况和大众



对抗肿瘤药品的态度，一方面，有助于企业从消费者角度研
究细分的抗肿瘤用药情况;另一方面，有助于医药生产企业和
流通企业更好地了解目标消费者的需求，并进一步了解抗肿
瘤药品的市场竞争情况，从而使企业能“对症下药”，把更
多、更好的药品快速销售到消费者手中。

本次调研主要是为了通过对消费者对抗肿瘤药的认识、了解
和用药态度调查，来了解抗肿瘤药品市场的竞争状况和消费
者对抗肿瘤药的需求喜好及对医药企业的期望。由此使恒瑞
医药能很好的把握消费者的心态，掌握抗肿瘤用药市场的发
展趋势，从而采取有力的、合理的措施来推广其主打产
品——艾恒。


