
2023年奢饰品促销方案策划 饰品店情人
节的促销方案(模板5篇)

为了确定工作或事情顺利开展，常常需要预先制定方案，方
案是为某一行动所制定的具体行动实施办法细则、步骤和安
排等。通过制定方案，我们可以有计划地推进工作，逐步实
现目标，提高工作效率和质量。下面是小编精心整理的方案
策划范文，欢迎阅读与收藏。

奢饰品促销方案策划篇一

一、活动目的

2、提升门店销售业绩，吸纳新客源;

3、打造门店的品牌形象和知名度，提升顾客忠诚度;

二、活动主题

《因为爱情》(王菲陈奕迅)门店背景音乐也可重复播放此歌
曲，渲染节日氛围。

三、活动内容

在2月5日至2月15日期间，凡购买(活动内容自订，以套盒、
礼包为主;购买黄金单品可加送德芙巧克力一块等)均可在门
店领取爱情誓言卡一张(心形卡片，超市有卖)写下自己的动
人情话，贴在门店门口的心形板上，让大家一起来见证自己
对爱人的心意，让自己的爱情永恒不变!

四、活动备注事项

3、制定活动销售目标，并分解给各店员相应任务指标，活动



结束后按照达成率情况进行奖赏。

5、可联合花店、西餐厅、男士服装专卖店等商家共同促销，
提升活动的影响力;

五、情人节促销——短信促销(店名一定要注明)

1、情人佳节共此时。不用玫瑰、巧克力，一颗真心只为你;
没有花言、没巧语，一条短信表真心：愿我们的爱，盛开在
寒冬，飘溢出芬芳。

2、人的微笑，每一次心跳，虽然寂然无声，却胜过海誓山
盟;真情的碰撞，灵魂的守护，或许不够浪漫，却胜过无力的
承诺。情人节，我只愿与你携手到老。

3、热闹春节过，喜气洋洋走。度过团圆日，迎来浪漫时。情
人佳节至，你我约会来。二人世界里，愿你多徜徉。幸福过
节日，舒心享未来。情人节快乐!

4、条条短信传相思，字字牵挂只为你，声声问候暖人心，时
逢2月14日情人节将来临，一套短信表真情，千真万确想念你。

情人节促销方案2：服装店情人节促销方案

促销方式的合理于否直接关系到促销效果的好坏，在制定促
销政策的时候，一定要先对目标顾客市场进行调查，有一个
整体上的把握，然后有针对性地制定相关的政策，这样才能
收到较好的'效果。

(1)、发挥附赠品的魅力

在麦当劳店内每逢节假日都座无虚席，这到底是什么原因呢?
原来吸引用餐者的不单单是卫生、便捷、可口的快餐，尤其
是对小朋友吸引力更大的是玩具赠品，每种玩具都样式各异



创意新奇。孩子们的需求带来了全家的消费，孩子吃乐了，
玩具到手了，高兴了，家长多掏一点腰包也是心甘情愿的。
赠品的造价本来就不高，由于数量大，成本低，快餐店用少
量免费赠品带来了丰厚的回报。

(2)、集点消费

现在不少商场推出了会员制，发行优惠卡，当顾客在店里购
物达到一定数量时就可以得到一定的返利。如累计购满100员
返利20元，购满200元则返利50元，以实物或购物券的形式兑
现，吸引的不少的消费者前来购买，并有效的培养可顾客的
忠诚度。

利用几点消费的促销方式关键是要讲信誉，承诺的政策一定
兑现，让消费者得到切实的好处。

(3)、注意创新

时代在变，但很多商店的促销却是“一成不变”，面对漫天
飞的促销广告，消费者对“老面孔”已经不再“感冒”，因
循守旧的促销方式成了“聋子的耳朵”，所以促销方式一定
要以信取胜，只有新才有活力，只有新才能更多的吸引消费
者的“眼球”。

如今，促销花样越来越多，但只有符合顾客的心理和需求的
方式才可能收到良好的效果。一般说来，商店应结合产品的
性质，不同方式的特点以及消费者的购物习惯等因素，选择
合适的方式，以新取胜，并确定合理的期限。但不管是那一
种方式，促销过程中一定要杜绝虚假，否则损害了商店的信
誉，只能“搬起石头砸起了自己的脚”。

奢饰品促销方案策划篇二

情人节对于爱美的女性来说是一个重要的节日，美容院如果



能抓住这个机会，推出具有吸引力的促销方案，将会是一个
不错的业务增长点。

一、活动目的

2、提升美容院销售业绩，吸纳新客源;

3、打造美容院的品牌形象和知名度，提升顾客忠诚度;

二、活动主题

爱我，就勇敢说出来活动

三、活动内容

在20xx年1月30日至2月15日期间，凡购买“新春美丽心礼”
特惠套餐的男士和美容院会员的丈夫(或男朋友,注：不须购买
“新春美丽心礼”特惠套餐)均可在美容院领取爱情誓言卡一
张，写下自己的动人情话，贴在美容院门口的.心形板上，让
大家一起来见证自己对爱人的心意，让自己的爱情永恒不变!

四、活动备注事项

3、制定活动销售目标，并分解给各美容师(美容顾问)相应任
务指标，活动结束后按照达成率情况进行奖赏。

5、可联合花店、西餐厅、男士服装专卖店等商家共同促销，
提升活动的影响力。

奢饰品促销方案策划篇三

一、促销时间

20xx年2月8日——2月14日（情人节）



二、促销目的

情人节源自西方国度，现已被国人所接受和认可并近乎疯狂，
通过“情人节”这一主题，紧紧抓住围绕“有情人”这一心
理，展开商品促销和活动促销，以吸引客流，提高知名度，
达到销售的目的。

大力推出“降价风暴”的降价促销活动，让消费者感到真正
的降价优惠。高毛利销售，力争创利润新高目标毛利0元。新
的一年haface会有大量的新品上市，为了各加盟店能够更好
的增强本店的流行势力，希望各加盟客户认真做好此次促销
活动把店内的产品尽较大能量消化，把库存清场，以较新的
姿态迎接20*。

三、宣传档期

20xx年2月8日——2月19日（14天）

四、促销主题

1、示爱有道降价有理

2、备足礼物让爱情公告全世界

五、商品促销

1、商品特价

2、主题陈列：2月8日——2月14日

各店于正门口显眼位置做情人节系列商品主题陈列，可以充
分利用厨窗摆放，如没有厨窗的`店面可陈列醒目位置。

要求：



a、情人节主题陈列，以店内精美饰品为主要陈列对象

b、各店必须包装至少11份以上的“饰品套系”用于主题陈列

六、“浓情头饰花束”

推广时间：2月8日——2月14日

1、以头饰为主，现价按原有价位6-7折出售，美术笔手写醒
目价签，凡购买饰品80元以上的顾客均赠鲜花一支。

2、制作“浓情头饰花束”售价详情如下：

名称

数量

数量

现价

只有你

饰品一个送鲜花一支

x元

x元

一心一意

套系+送鲜花一支

x元



x元

3、提前准备包装盒，包装纸，做好包装工作。

4、免费送货服务，要求饰品超过100元，送货范围不超过2公
里。

七、活动促销

会员卡赠送

1、凡购买情人节系列商品（不限金额），即可赠送会员卡一
张。（时间：2月10—14日）

2、注意做好会员卡资料登记工作。

八、宣传

为加强活动的影响力，要做好相关宣传，以吸引更多的顾客
积极的参与到节日促销当中来。加盟店可在当地自由选择媒
体。例：晚报、电视台字幕、dm投递等等。

宣传广告语

1、色彩跳跃的haface饰品

鲜艳的色彩，精致的做工，来自韩国的设计。情人节期间，
这样的饰物会不会再兴起一股流行风？快来看看这些高贵、
可爱漂亮的饰品吧！

2、与众不同的情人节

送什么才是与众不同的，送什么礼物才能博美女一笑？又省
钱又体面的礼物，请看haface推荐的宝贝饰品吧......



九、店内布置

1、备足礼物让爱情公告全世界门前写真招帖。

a.店门口美术笔手写招贴（含优惠策略的具体内容）；

b.彩色横幅一条：内容为“示爱有道！降价有理之降价风
暴”；

c.购买或租用心形气球做店面装饰；

2、柜台和店面内外的卫生：要整洁，门窗玻璃一定要干净，
一尘不染。

3、在这里还是要特别提到服务质量一定要切实提高。

十、联合经营

1、与当地鲜花店达成合作协议，相互提供商品，以增加双方
销售量。

如购买*元鲜花，赠由haface提供的饰品一份或会员卡；
在haface购*元饰品，赠由*鲜花店提供的鲜花或优惠卡。

2、情人气球对对碰

制作100-200个，气球用于门店情人节气氛布置及购物赠送
（门店自行安排）。费用：0.155元/套。情人节期间，对于
店内积压商品整理归类，设立特价区，此部分产品可借此次
活动之势，保本销售，让销费者感到真正实惠。“情人节”
是一个特殊的节日，是有情人赠送礼品的节日，因此商品促
销应以“情物礼品”为主题，饰物礼品、定情信物、鲜花、
精品系列等。



各店应做好商品的创意陈列和突出重点陈列，以保证节日商
品达到较高销售。

奢饰品促销方案策划篇四

1.母亲节的由来：母亲节最早是古代的希人和马人都会举春
季节日，以表达他们对母亲神的崇敬。后，在中古世纪的英
国，大致在每的二月底至四月初的四旬斋的第四个星期日，
就是母亲日。那一天，长大的孩子，必须带著物回家，送给
自己的妈妈。在美国，最早关於母亲节的记载是1872由茱丽
雅所提出的，她建议将这一天献给「和平」，并在波斯顿等
地举母亲节的集会。

1907，费城的安娜为发起订全国性的母亲节而活动。她说服
她母亲所属的西维琴尼亚州的教会，在她母亲逝世二周的忌
日即五月的第二个星期天，举办母亲节庆祝活动。之后，安
娜和支持者们开始写信给部长、企业家和政治家，要求订全
国性的母亲节。威尔生总统亦於1914发表官方声言，让母亲
节成为全国性的节日，就是每五月的第二个礼拜天这一
天。2.活动目的：提升当日营业额。争取新顾客，巩固顾客。
树红屋真情服务、用心品质的健康企业形象。

二、活动时间

5月12日

三、活动主题

红屋“母亲节我最想对母亲说的一话”活动

四、活动内容

因为母亲节的节日性，优惠套餐也许可以提升销，但出于--
珠宝形象建设等长远益以及顾客感受考虑促销活动应以感情



诉求为主。在母亲节当天对所有同母亲一同来就消费的顾客
都送一张母亲节贺卡和一支康乃馨。顾客可以现场在贺卡上
填写为母亲送上的祝福，可以由服务人员在店内为其广播祝
福语。注：a活动仅限与母亲一同来的顾客，无论纪大小。具
体由服务人员观察询问。

允许多送但允许过任何一位来就餐的母亲，否则会使顾客产
生满。广播人员语气语调务必恳富含感情，可有敷衍走形式
情况发生，负责会使顾客感到尴尬和被戏感觉。小学生相对
而言比较适合。配合《世上只有妈妈好》等歌曲伴奏读效果
比较好。

五.活动宣传

1.文案题目：红屋“母亲节我最想对母亲说的一话”活动

2.文案正文：母亲节，你为母亲准备么礼物?其实，你真的用
为此大伤脑筋，因为最能让母亲快乐的事莫过于全家人的团
圆与平安。送上一枝盛开的康乃馨，送上一真心的祝福，一
顿可口而轻松的团圆饭，就是对妈的礼物。这一红屋都为你
准备好。您送给母亲最贴心的祝福，红屋送您最贴心的服务。

3.宣传方式：pop宣传海报，条幅。.费用预算1.根据三家店三
月份人潮统计分析：--店周日人潮326人，平均人潮288人--
店周日人潮250人，平均人潮196人--店周日人潮232人，平均
人潮196人其中，周人潮多数情况下较周日人潮要多。

因此，本着促销用品能短缺及节约的原则由各店经预估人潮。
我个人认为--店发放康乃馨150支、贺卡100份，延安店发放
康乃馨80支、贺卡100份，--店发放康乃馨90支、贺卡100份。
贺卡剩余可以存放，康乃馨保存期短，如出现大剩余可送出
或由服务人员在店门口售卖均可.促销成本预算康乃馨批发价
大约在每打9元左右，每打12支。费用在300元以下。



贺卡根据质同批发价大约在0.5至1.5元左右。但出于宣传效
果考虑贺卡应有红屋标志并且较为精美具一定保存价值。费
用应该可以控制在300元以下。总费用可控制在600元左右，
促销成本较低。

饰品母亲节促销方案

奢饰品促销方案策划篇五

一、促销目的

情人节源自西方国度，现已被国人所接受和认可并近乎疯狂，
通过“情人节”这一主题，紧紧抓住围绕“有情人”这一心
理，展开商品促销和活动促销，以吸引客流，提高知名度，
达到销售的目的。

大力推出“降价风暴”的降价促销活动，让消费者感到真正
的降价优惠。高毛利销售，力争创利润新高目标毛利20xx0元。
新的一年haface会有大量的新品上市，为了各加盟店能够更
好的增强本店的流行势力，希望各加盟客户认真做好此次促
销活动把店内的产品尽最大能量消化，把库存清场，以最新
的姿态迎接20xx。

二、促销时间

2月8日——2月14日（情人节）

三、宣传档期

2月8日——2月19日（14天）

四、促销主题



1. 示爱有道 降价有理

2. 备足礼物 让爱情公告全世界

五、商品促销

“情人节”是一个特殊的节日，是有情人赠送礼品的节日，
因此商品促销应以“情物礼品”为主题，饰物礼品、定情信
物、鲜花、精品系列等。

各店应做好商品的创意陈列和突出重点陈列，以保证节日商
品达到最高销售。

1、 商品特价

情人节期间，对于店内积压商品整理归类，设立特价区，此
部分产品可借此次活动之势，保本销售，让销费者感到真正
实惠。

2、主题陈列：2月8日——2月14日

各店于正门口显眼位置做情人节系列商品主题陈列，可以充
分利用厨窗摆放，如没有厨窗的店面可陈列醒目位置。

要求：

a、情人节主题陈列，以店内精美饰品为主要陈列对象

b、各店必须包装至少11份以上的“饰品套系”用于主题陈列

六、“浓情头饰花束”

推广时间：2月8日——2月14日

1、以头饰为主，现价按原有价位6-7折出售，美术笔手写醒



目价签，凡购买饰品80元以上的顾客均赠鲜花一支。

2、制作“浓情头饰花束”售价表

名 称 数量 原价 现价

只有你 饰品一个送鲜花一支 元 元

一心一意 套系+送鲜花一支 元 元

提前准备包装盒，包装纸，做好包装工作。

七、活动促销

1、 情人气球对对碰

费用：0.155元/套。

2、 会员卡赠送

凡购买情人节系列商品（不限金额），即可赠送会员卡一张。
（时间：2月10—14日）

注意做好会员卡资料登记工作。

八、宣传

为加强活动的影响力，要做好相关宣传，以吸引更多的顾客
积极的参与到节日促销当中来。加盟店可在当地自由选择媒
体。例：晚报、电视台字幕、dm投递等等。

宣传广告语

色彩跳跃的haface饰品



鲜艳的色彩，精致的做工，来自韩国的设计。情人节期间，
这样的饰物会不会再兴起一股流行风？快来看看这些高贵、
可爱漂亮的饰品吧！

与众不同的情人节

送什么才是与众不同的，送什么礼物才能博美女一笑？又省
钱又体面的礼物，请看haface推荐的宝贝饰品吧......


