
最新生产企业年会主持词 化妆品行业订
货会庆典的演讲稿(精选5篇)

人的记忆力会随着岁月的流逝而衰退，写作可以弥补记忆的
不足，将曾经的人生经历和感悟记录下来，也便于保存一份
美好的回忆。那么我们该如何写一篇较为完美的范文呢？接
下来小编就给大家介绍一下优秀的范文该怎么写，我们一起
来看一看吧。

生产企业年会主持词篇一

各位经销商、代理商朋友们：

今天，公司在此召开订货会，有幸与大家共聚一堂，重温友
情，抢抓商机，共谋发展，实现双赢，一路走来离不开大家
的鼎力支持，同时也给大家带来了可观的利润，是大家更快
发展的坚实后盾。

一年一度秋风劲，不似春光，胜似春光；一年一度夏季热，
不似热辣火焰，胜似热辣火焰。此时此刻正是夏日炎炎，此
情此境也正说明了今天的秋冬产品订货会，我们是带着火热
豪情的来举办的。愿这热情如火的夏季给我们带来新季度的
好运气。即将推出的新产品广为人知，名扬市场，销售量蒸
蒸日上。

阳光普照，日暖花开。为什么花儿只要给点阳光就灿烂呢？
因为有条件，有了它生长需要的基础条件，那么它还有什么
理由不开放呢？机遇难求，错过了这次还要等下一次，而等
待下次的代价却是少了一次生命力的出现，少了一次与蜜蜂、
蝴蝶的`亲密接触，所以花儿习惯了等待，懂得抓住机遇的重
要性。从一棵小小的植物当中，我们可以感受到外界条件的
重要性以及机遇的不可多得。



“百鸟争鸣，群芳争艳。”不管是大自然还是人类世界，都
会存在竞争。所谓物竞天择，适者生存。因为有竞争才有第
一，有竞争才有来之不易的荣誉以及属于自己的领地。正所谓
“海阔凭鱼跃，天高任鸟飞。”只要有空间就会有发挥的机
会，关键是如何来把握这个空间，抓住机遇，使自己在这个
空间里独领风骚。

在市场竞争激烈的今天，想要在群雄当中脱颖而出，靠自身
的力量是远远不够。所以，我们希望靠大家的力量来共同开
拓我们的美好前景。魅力来源于实力，我们是用实力来战胜
市场的，所以我们有足够的信心。只要大家一起努力，那么
前景是可观的！

大家好，首先我代表公司对大家的光临表示热烈的欢迎，对
各位多年来对大力的支持，表示真诚的感谢。

最后，我代表公司预祝订货会圆满成功，同时再次感谢各位
对的支持与厚爱，祝愿能不断发展、事业兴旺；也祝愿在座
的各位合作伙伴生意兴隆、财源广进。谢谢大家。

生产企业年会主持词篇二

国内化妆品消费迎来黄金时代,国产品牌牢牢占据大众市场,
并有望通过与外资品牌差异化定位持续提升市场份额。看好
研发、营销和渠道能力较强,以及电商收入占比较高的新晋企
业,建议增持:珀莱雅、上海家化、拉芳家化,受益标的:御家
汇等。

国内化妆品消费迎来黄金时代,彩妆和面膜增长潜力最大。我
国化妆品限额以上零售额近复合增速18%,达2514亿元。参考
日本经验,化妆品消费和经济周期相关性较强,1980-1993年日
本经济快速发展,化妆品消费持续增长。20中国人均gdp9455
美元,刚好接近日本1980年发展水平,化妆品消费伴随经济增
长有望迎来黄金时代。尤其是受益消费升级的彩妆产品,彩妆



市场规模283亿元,占比仅8.5%,远低于成熟市场20%占比,国内
彩妆市场有望加速成长。面膜消费近5年复合增速16%,增速两
倍于行业。

国际品牌牢牢占据高端市场,国产品牌差异化定位强势复苏,
逐步占据大众市场主要份额。国内化妆品行业发展一波三折,
经历了19世纪末-20世纪末的品牌成立,到20世纪末-21世纪
前10年国际巨头大举进军中国市场,兼并收购导致国产品牌迅
速衰落后,起,一批新的国产品牌通过发力营销、品牌升级、
借力电商渠道实现强势崛起。目前,国际品牌仍然牢牢占据高
端市场主要份额,但国产品牌在大众市场的影响力明显提升,
逐步占据主要份额。

品牌竞争力对比:各有所长,错位竞争。(1)从综合实力看,国
际品牌遥遥领先。国际巨头旗下品牌数量介于30-40个,欧莱
雅和雅诗兰黛20营收1718和702亿元,资生堂和爱茉莉年营
收488和303亿元,而中国企业品牌数量多在10个以下,龙头上
海家化2016年营收58亿元。国际巨头毛利率介于70%-80%,国
产品牌毛利率介于50%-60%。(2)从产品角度看,国内外品牌错
位竞争。300元以上的高端市场被国际品牌牢牢占据,国内仅
佰草集有所涉猎,主要国产品牌韩束、百雀羚、珀莱雅等主力
产品定价在100-300元之间,新晋互联网品牌定价在100元以下。
(3)从营销角度看,国产品牌全面发力。国产品牌越来越重视
品牌策划,以上海家化为例,2016年营销费用16.3亿元,3年复
合增速22%,营销费用率30.6%超越了欧莱雅。国产品牌在三四
线城市经销商渠道基础更好,增加了国际品牌向下渗透的难度。
(4)从研发角度看,差距悬殊,但国产品牌投入不断增加。欧莱
雅2016年研发投入66亿元(占比3.4%),为行业最高水平。国产
品牌研发支出介于0.5-1.3亿元,占比提升至3%左右。

化妆品行业市场现状及发展趋势分析

一、线上渠道模式趋于多元化



本土化妆品企业布局电商渠道已有十年时间，分为两个阶段：
第一阶段，至今的淘品牌时期。20借助电商渠道红利，涌现
出了一大批的淘品牌公司，包括目前仍活跃一线的御泥坊、
阿芙、膜法世家等。第二阶段，移动互联网的兴起，社交+电
商模式成为电商渠道发展大趋势。以小红书、微博为首的社
交平台在年轻消费者中影响力度越来越大。社交媒体的兴盛、
美妆kol的带货能力为新品牌、新产品的崛起提供新机遇。

线上渠道的发展趋于成熟期，传统电商平台的增长基本稳定，
新兴渠道不断崛起成为增量流量红利。

二、本土企业全力布局电商渠道

由于电商渠道从发展之初就以平价、优惠为卖点，所定位的
客群也大多数以价格敏感性较高的客群为主，因此在发展之
初与定位大众平价的本土品牌有着较高的契合度。年后，电
商渠道迅速崛起，超越ka成为第一大销售渠道。

据腾讯5月6日发布的20《国货美妆洞察报告》显示，从市场
份额来看，国妆品牌已占56%的市场份额;从消费者购买意愿
来看，42%的消费者更愿意选择国货美妆品牌，九成消费者表
示未来会再次购买国货美妆。国货美妆的崛起少不了电商渠
道的助力，如百雀羚连续三年在淘宝“双11”促销中获得美
妆类销量冠军，20其“双11”销售额高达2.94亿元。

生产企业年会主持词篇三

，中国美容化妆品行业领袖级企业伽蓝国际集团高调宣布取
消订货会，这一消息一经爆出，简直是一石激起千层浪，迅
速引起业内强烈反响，在一片叫好声中，一部分企业已经开
始了跟风效仿，如川、莱丝威娜等企业就跟着取消了订货会。
时间过了将近一年，订货会依然风风火火，世纪良谋李东认
为，从对整个行业的长远发展和对大多数企业尤其是中小企
业而言，以及对于经销商来讲，都未必是件好事。所以，取



消订货会，真的不值得效仿!原因如下：

代理商的存在决定订货会的存在

我们都知道，在美容化妆品行业，订货会是厂商对代理经销
商或者大代理经销商对小代理经销商召开的会议，主要目的
就是让参会的经销商们现场订货，从而使产品通过会议的形
式流入渠道和终端。

这是因为厂家在人手上、资金上、管理上都不可能做得很尽
善尽美，都需要借助代理经销商的力量。

社会分工决定了订货会的价值

据有关资料显示伽蓝国际集团掌门人郑春影先生取消了订货
会了，原因是化妆品专卖店渠道的升级，打破常规的“订货
会大战乱”格局，开始新的“破规革新真本质”的理念，不
能以旧的模式继续上演，必须“遵循市场的发展规律，发挥
主观能动性”。伽蓝认为，中国的化妆品专卖渠道必然走
入“终端零售管理阶段”，回归销售的本质：以消费者为中
心，不再盲目开店，厂家和代理商开始重视会员管理、店面
形象、产品陈列与销售服务，加强人员培训，关注如何提高
单店的整体销售，重视终端管理。

诚然，企业重视终端是没有错的。然而，社会毕竟是有分工
的，整个美容化妆品产业链上各个链条都是有分工的。厂家
的工作是生产好的产品，运营商的任务是做好品牌规划和品
牌运营，代理商的功能是创建营销网路，终端的任务把产品
卖给消费者。很多美容化妆品企业，扶持加盟商扶持得很好，
而自己公司开直营店却做不起来;也有很多人做店做的很好，
但是自己开公司却运作不好。归根结底，都是因为社会有分
工，尺有所短寸有所长。

再者说，订货会与走入“终端零售管理阶段”之间并没有必



然的联系。开订货会并不意味着就不重视终端管理。相反，
即使取消订货会也不一定就能更管理好终端。

生产企业年会主持词篇四

化妆品行业协会成立至今将近2年，在相关部门的领导关怀下，
协会不段学习不断进步，吸取来自不同地方的养分，迅速茁
壮成长。以下是今年协会工作的总结：

一、加强与职能部门交流，打造良好企业环境

1、协会秘书处与省市药监局一直保持密切的联系，在秘书处
的积极组织以及相关领导的大力支持下全体会员于3月26日参
观了广州环亚化妆品科技有限公司、佐登妮丝（广州）化妆
品两家知名化妆品企业。通过本次活动加强会员单位与外界
的沟通联系，取长补短，每个企业能够在竞争激烈的环境下
长期生存并壮大必定有其优势。希望通过参观交流能让会员
单位获益。通过本次活动企业反映很踊跃，都希望能多点举
办类似的活动，真正让企业学到东西。

2、为了让会员单位能更好了解配合监管部门的工作，协会
于4月26日与市药监局合作举办了化妆品企业的培训讲座，市
药监局相关领导为企业讲解了化妆品生产企业动态分级的监
管办法，以及化妆品监管的近期情况。完美公司、诺斯贝尔
公司都在会上分享了企业的管理心得及生产技术经验，为企
业提供一些经验上的借鉴。

二、加强与协会商会沟通，打造协会知名度

1、5月18日秘书处代表中山市化妆品行业协会参加第15届中
国国际美容化妆洗涤用品博览会，同时这也是全国各地化妆
品协会会长、秘书长的聚会，这个聚会的参与人员手上掌握
着覆盖全国的化妆品企业资源，对于协会的发展，协会工作
的开展提供了很多宝贵的意见，并对企业如何提高技术创新、



如何为企业与政府搭建的平台、如何维护企业的利益和品牌
的提升及知识产权的保护等进行了交流与学习。参加该活动
有助于提升协会的知名度，为以后中山市的化妆品企业走出
中山打下坚实基础。

2、为增强中山市化妆品企业与长三角之间的密切联系，秘书
处邀请上海日用化学品行业协会金坚秘书长、广东省轻工业
协会香精香料化妆品洗涤用品专业分会的张建生会长，江苏
省日用化学品行业协会的吴炎国秘书长一行人于6月份到协会
进行考察交流，并参观了会长单位完美（中国）日用品有限
公司，期间金坚秘书长热情邀请协会企业参观上海的知名化
妆品企业，多点互动，寻求更多的合作机会。

三、参与大型活动，为企业谋求最大利益

10月29日举办的第四届化妆品高端论坛，秘书处参与论坛的
大量工作，并为会员争取到免费参加论坛的机会。该论坛邀
请了国内外的化妆品企业参加，还邀请了国家局的领导，部
分专家做主题演讲，为中山市的化妆品企业搭建了一个对外
的平台，可以了解到更多的国际化妆品行业的发展动向以及
化妆品行业的各种法律法规的新规定。

协会定期召开理事会成员的会议，对协会的活动以及日常的
工作进行讨论及部署。

协会20**年的收支情况

20xx年全年产生的资金收支出情况：20xx年收到会员缴纳会
员费共计146800元，到12月21日止，帐内余款84009元。3月
份参观活动费用为15000元。10月份论坛赞助费用为0元，工
资以及办公室租金合计35000。

回顾过去的工作，协会在不断成长中学到了很多东西，我们
应该不断地总结经验，只有这样协会才能越办越好，20**年



的工作我们要更仔细更认真的对待：

一、加强与外界的交流，促进企业成长

秘书处今年计划组织协会会员单位与上海化学品行业协会进
行沟通交流，上海汇集了很多国内外知名品牌化妆品企业，
多进行沟通交流有助于中山市化妆品企业从各方面提升，学
习如何树立和维护自己的品牌。

二、加强企业凝聚力，打造行业品牌

积极组织企业参加或参观国内外各种展会，由于现在的企业
多数独立报名参展，形成不了一种规模，导致中山市的化妆
品行业在各种展会上略显孤单，协会将着力收集该类信息，
努力为企业争取最大的利益，将中山市的化妆品企业聚集在
一起，形成规模，同时也为中山市化妆品行业打造一种品牌
形象。

三、加强协会自身建设，更好服务企业

协会已经步入第三个年头，今年协会会在各项指标更加的完
善自己，为接下来的评a级工作做好铺垫。为了更好的体现协
会的作用，应加强协会与企业的沟通，企业在生产经营过程
中如遇到什么难题可以借助协会这个平台寻求帮助。协会必
须具备高度的敏锐性，积极的寻找各种对会员单位发展有利
的资源来与会员共享，也会定时的举办各类讲座让会员们了
解当今化妆品行业的发展动向以及各类的法律法规的变化。
企业可以针对性的选择有利于其发展的相关讲座进行聆听咨
询。会员企业如果想参加一些比较有意义的活动，也可以通
过协会来与组织方沟通，毕竟协会作为一个地方行业的代表，
能更有效的为企业争取更大的利益。

四、加强与职能部门的密切沟通



上级的相关领导部门对协会的发展尽心尽力，省、市药监局、
市统战部更是将工作做到细处，为协会解决了很多的难题，
今年协会将有效的利用监管部门这个平台，合理利用资源不
断将协会壮大。今年协会的任务就是合理的利用资源扩大协
会的知名度，累积经验，等到各项软件硬件都符合条件了，
协会将努力争取得到政府职能部门的权利下放，更具体的为
企业解决问题。协会今后的工作重心会放在协会自身的建设
上面，协会壮大了，企业就一定能得到更多的实质性的帮助。

五、协会的内部工作

1、协会的日常事物要做好，各项开支要合理分配。

2、协会博客内容会定时更新，把化妆品行业最新的资讯、法
规、动态第一时间放到博客上，慢慢把博客内容丰富起来。
为会员提供多一个了解化妆品行业的途径。

协会已经步入第三个年头，为了得到更好的发展就一定要创
新，而在创新方面希望大家能集思广益，因为企业毕竟是走
在化妆品行业的最前端，对行业的发展动向比较敏锐，多提
一些好的建议共同把协会办好。

生产企业年会主持词篇五

随着我我国化妆品总体消费水平已超越日本，从的亿到20涨
了近2400亿，成为世界上仅次于美国的化妆品第二消费大国，
并预计化妆品消费额达3000亿元。

据统计，截至10月，我国有正式注册的化妆品生产企业3400
余家，产品约有数十万种，新产品层出不穷。

根据中国化妆品行业市场需求预测与投资战略规划分析报告
数据，年限额以上企业化妆品零售总额为2340亿，同比增长
率为17%。根据以上同比增长情况，保守估算2015年化妆品零



售市场同比增长率可达35%，再根据20化妆品零售总额1727亿，
可初步推算出20化妆品零售总额在2790亿左右。


