
商品搞活动 商品促销活动方案(大全5
篇)

人的记忆力会随着岁月的流逝而衰退，写作可以弥补记忆的
不足，将曾经的人生经历和感悟记录下来，也便于保存一份
美好的回忆。那么我们该如何写一篇较为完美的范文呢？这
里我整理了一些优秀的范文，希望对大家有所帮助，下面我
们就来了解一下吧。

商品搞活动篇一

春节过后，“五一”节将是我们面对的第二个销售旺季，在
此期间，“五一”长假，客流增加，需求旺盛，为了更好的
抓住这一契机，特推出本次特别企划活动，本次促销活动将
通过一定的低价敏感商品及应季商品的`促销，拉动周遍顾客
群，稳固周遍顾客群，从而树立好当家的形象。

家的感觉，价的乐趣

4月28日~5月10日

让顾客朋友们度过一个轻松、休闲、娱乐、省钱的假期，享
受一家人购物的幸福快乐，从而促进假日消费，提高卖场的
销售额。

店内促销

店外联系日化类、奶制品等厂家做场外促销，联系一家做场
外大型促销（演出）等活动。

买赠、现场试吃、抽奖等。

1、“五一”，我想要的五元、一元商品集中营，组成商品商



品特卖区（小食品、小百货、日化类等），做封面。

3、凡一次性购物满38元以上的顾客朋友，凭电脑小票，可参
加幸运抽奖活动，78元2次，买的多机会多，中奖的机会就越
多，以此类推小票不累计，最多不超3次（外场专柜、家电不
参与此项活动）。可幸运获得以下丰厚奖品：（见奖品设
置：）

一等奖：价值300元礼品一份（总计5份）

二等奖：价值30元礼品一份（5份）

三等奖：价值10元礼品一份（20份）

四等奖：价值3元礼品一份（100份）

五等奖：价值1元礼品一份（500份）

注：1、当日现场抽取奖品，购物小票不予累计（多买多重）。

2、店内所有员工一律不允许参加此次活动。

生鲜类：促销品项25个（惊爆价商品要求5个）

惊爆价蔬菜每天1个单品

商品搞活动篇二

1、新进厦门,在厦门是一家新生的公司.

2、由于在___喜糖喜饼这个品牌进入厦门之前,厦门就已经存
在一个同样名字的婚纱摄影公司,所以市民对___这个品牌的
认知,很大程度上都停留在婚纱摄影这个概念上.

3、在___进入厦门前,厦门的喜糖喜饼市场就已经被安德鲁森,



向阳坊,仁真,中宇和大红庄等企业瓜分.要与他们争天下,需
要的不仅仅是宣传,在产品上也应该有所区别.就是在产品策
略上采用差异化策略.

二、针对性策略

针对现状,___目前最紧迫的事情有以下三个:

1、扭转厦门消费者对___这个品牌的认知;

2、打开知名度;

3、树立品牌形象.

据此,可以通过广告宣传,和活动宣传这两个方式来达到以上
的三个目的.要扭转厦门人对此品牌的认知,有必要做大型的
活动和宣传,最好是以大型活动为主,宣传为辅,但宣传的力度
和广度都是必要的.这样的做法是成本高,收效好.如果能有与
其产品相关的喜庆类活动,而成本也能为___所接受的话,那就
更好了.

方法一:自己组织活动,请媒体做宣传.就是运用公关手段,策
划新闻.

方法二:与丽莎贝拉一起做活动,费用按比例分担.(即与厦门
有档次的婚纱摄影或者相关的企业合作.)这样有助于让丽莎
贝拉的新老客户知道___不是做婚纱摄影的，有利于纠正消费
者对___的品牌认知。

方法三:在主流媒体或分众媒体上做广告.这样成本将会很高.
主流媒体的千人成本高,收效不大,但对知名度的提高有很大
帮助.分众媒体的千人成本相对较低,针对性强,有助于培养忠
诚度高的消费者.



方法四:门店或者商场柜台的促销活动.只能是短期行为.

___路店的促销活动计划

一、店铺周边环境分析

1、地处禾祥路中间地段,交通方便,周围是办公地方,附近是
居民区,居民购买力强.

2、在店铺附近有几个竞争对手的店铺,安德鲁森,特香包等,
虽然这几个企业从档次上讲不是___的同档次对手,但在月饼
这个市场来说，目前来看还是强有力的对手.

3、城市光廊和城达以及禾祥商城都在附近,都能吸引大量的
消费者.

4、周边的居民和上班族基本都会对这个店铺有所了解,而且,
据门店店员说,每天买月饼的人挺多的.

二、活动的方案

1、活动的目的:此次活动主要是针对即将到来的中秋节而做，
月饼促销,即提高门店月饼的销售量，同时尽量消化月饼库存，
减少损失;同时,也借此机会宣传品牌，提升品牌认知度及美
誉度。

2、活动的对象：活动的主要对象是要送礼的人群，这主要是
出于对___产品本身包装比较适合送礼的考虑。次要对象是女
性白领，和家庭消费。

3、活动的时间:__年9月24--29日.其中24日主要工作是做宣
传，主要是告知消费者将来几天的活动;25、26日为主要活动
时间,27、28、29三天为次要活动时间.

4、活动的内容



1)宣传:以发传单为主,店门摆放pop。

2)现场活动:考虑到___现有的资源和材料，计划内主要安排
两个活动(具体操作执行细则由伊莎被尔制定)

a、发送礼券、礼品。当然要以买月饼为前提。先买后送。如
果在24日有顾客要求，或提及活动，可以让消费者先购买礼
券，在将来几天的活动时间内来提取货物时，可参加活动，
这样一可以提前备货，二可以得到一些及时的反馈信息。25、
26两天为主要活动时间，这主要是考虑到周末大部分人不用
上班，而中秋节临近，正是尚未购买月饼的消费者购买月饼
的最好时机，所以人会比较多，这是活动的重点时段。前提
是前一天的宣传一定要做好。

b、糕点知识咨询活动。选派两个工作人员，专门负责介绍___
产品的保存、食用等知识。重点是介绍中秋节月饼食用的卫
生、安全等各方面的知识。

3)现场信息收集：店员必须注意留意顾客的年龄、性别、知
识阶层、社会层次等资料，重要的是判断。同时也要注意当
天的人流量，这信息需要和当天的成交量做比较分析。

5、活动所需要的材料：

a、传单：包括活动宣传传单，公司产品介绍传单，月饼、糕
点食用卫生等知识传单

b、商品准备：月饼，礼品等

c：饮用水：这是准备给客户的。在门店的里面，有两个桌子，
这可以用来为一些有意向购买但又有点犹豫的顾客使用，可
以作为谈判、休息等用途。

d：其他



6、活动费用预算(略)

注意：

1、门店门口不大，注意安全

2、店内的设计高雅，不适合过多的人

3、注意和城管和工商局沟通好

4、注意活动刺激的力度

5、注意人员的安排必须到位，不能有空白点

6、注意考虑门店门口是否允许摆放东西

活动必须有针对性，所以传单的设计必须要有针对性。

商品搞活动篇三

全球感恩节，16大厦感恩日——感恩大礼送给你!

感恩行动，真情摇奖，100份感恩大礼送给你!

11月16日(每年11月的第四个星期四是感恩
节——thanksgivingday)

11月16日~11月16日，在16大厦累计购物100元的'顾客就可以
换取感恩节摇奖券一张，到场11月16日感恩节当天感恩节晚
会后的摇奖活动，奖品为价值200dd20xx元不等的100份时尚
感恩大礼。

1、感谢母亲大礼，创维高清电视



2、感谢父亲大礼，海尔时尚冰箱

3、感谢恩人大礼，安吉尔饮水机

4、感谢丈夫大礼，飞利浦剃须刀

5、感谢妻子大礼，松下时尚洗衣机

6、感谢孩子大礼，千岛时尚mp4

7、感谢亲人大礼，亚都时尚加湿器

8、感谢同学大礼，格兰仕微波炉

9、感谢朋友大礼，康宝消毒柜

10、感谢恩师大礼，三星时尚数码相机

每项大礼各十份

商品搞活动篇四

绘画成品交至1f服务台；获奖作品展示于iy西侧橱窗活动内容：

父亲节即将来临，为了表达对父亲的敬意与感谢，用你的画
笔将老爸最具特色的一面画下来并在画像背面附上简短的说
明寄给我们。如："健康老爸"、"快乐老爸"、"帅气老爸"等。
进行评选后，我们从中评选出50名获奖作品在店外进行展示。
参赛者年龄限18岁以下（含18岁），画体风格不
限。6/5———6/12为作品收集期，6/13为作品评选
期，6/14———6/16为获奖作品展示期，6/16进行现场颁奖。

奖项设置一等奖：1名价值300元的礼品二等奖：1名价值100
元的礼品三等奖：2名价值50元的礼品纪念奖：46名精美礼品



一份三。"巧手老爸"手包粽子比赛活动时间：

正门外淑女屋旁报名方式：

父子（或父女）免费组队报名参加比赛，年龄不限，限报50
队。在规定的时间内，包粽子的数量最多、最规范者即为获
胜，所包粽子参赛者可带走。

商品搞活动篇五

一、活动目的：

充分利用十一长假契机，整合资源，有计划、有策略的开展
一次时间跨度较长的促销活动，更好的传达__家具的经营理
念，提升企业品牌形象，拉动产品销售，实现品牌形象与产
品销量的同步提升。

二、活动主题：

活动主题：5600元套装组合家具 一元秒杀

活动口号：十一买家具 就来__

三、活动思路

充分利用中秋节和国庆节两大契机，通过一元秒杀、特惠套
装组合家具等促销手法，直接让利于消费者，从而提高产品
销量及扩展__的品牌影响。

四、活动时间：

20__年9月10日—20__年10月5日

五、 活动地点：



郑汴路凤凰城__家居自选商场

六、活动内容：

1、__ 一元“秒杀”更劲爆!

2、__ 预订套装家具更惊喜!

3、__ 套装组合家具更超值!

活动一“__·一元“秒杀”更劲爆” 执行细则

活动概述：

一元秒杀，是随着网络繁荣而兴起的一个新的促销及消费方
式，鉴于网络环境的原因，这种形式多被认为缺乏诚信度，
一元秒杀多被网友诟病。把一元秒杀移植到实际商业销售中，
也存在诚信的问题，正是基于这种情况，中寰创世建议与媒
体联动，增强活动公信力，借媒体的资源传播活动、组织人
员，会起到事半功倍的效果。

活动时间：

20__年10月1日、3日、5日上午10：00和下午17：00。

活动商品：

价值5600元的套装组合家具，全部套装组合家具为30套。

参与顾客资格：

持有__家居自选商场·__套装组合家具一元“秒杀”卡的顾
客。

如何获得活动资格：



1、9月10日—10月5日期间，至__家具自选商场认购秒杀券;

2、10月1日—10月5日期间，在凤凰城__一元秒杀券认领处认
购;

4、9月10日—10月5日期间，预订__套装组合家具，获赠一
元“秒杀”券。

活动推广：

2、入户推广：__晚报发行队伍，每天进家入户直接推广;

3、小区推广：__指定小区由__晚报发行人员有针对性的目标
客户推广;

5、媒体推广：__报广、dm、大屏进行活动推广。

选择与媒体合作：

__的客群主要以__消费者居多，要把活动推广好，首先要影
响__的人群，要影响__人群就要选择能够影响__人群的媒体。
__晚报主要发行__市区及周边市县区，办报60多年，在__老
百姓心目中有着良好的口碑，在__市区发行覆盖面广，党报
性质订阅，读者中事业单位中层以上领导占比多，与__客群
吻合，选择与__晚报合作更适合。

媒体合作形式：

1、以“__晚报·__套装组合家具一元秒杀团”成员招募形式，
进行大规模顾客召集;

2、以“预订__套装组合家具，送__晚报和__手机报”的形式
进行目标顾客的收集。



3 、以“__晚报·家具惠十一”的专题栏目形式进行活动的
推广及活动内容的传达。

顾客组织：

1、__晚报·__套装组合家具一元秒杀团成员招募形式，进行
大规模顾客召集;

2、__客户信息库，群发短信告知活动内容进行顾客组织;

3、__建材家居客户信息库，群发短信告知活动内容进行顾客
组织;

4、活动期间，到__店咨询或有购买意向的顾客，进行零散客
人的组织。


