
2023年对储值卡方案的评价(实用5篇)
“方”即方子、方法。“方案”，即在案前得出的方法，将
方法呈于案前，即为“方案”。通过制定方案，我们可以有
条不紊地进行问题的分析和解决，避免盲目行动和无效努力。
以下是小编给大家介绍的方案范文的相关内容，希望对大家
有所帮助。

对储值卡方案的评价篇一

方案（一）储值即送活动一、活动目的：

本期促销通过满额返储值方式，增加与顾客的互动，提高销
售额，并刺激顾客的再次消费。二、活动时间：

2016年7月1日—2016年12月31日

三、活动门店：直营店（加盟店可以借鉴）四、参加对象：
所有到店消费顾客五、活动内容：

储值200元即送20元，300元即送30，500元即送50储值有效
期2017年12月31日，逾期系统自动清零。

方案（二）储值即送餐品活动

储值200元即送任意主食1份，300元即送任意拉面1碗，500元
即送拉面2碗储值有效期2017年12月31日，逾期系统自动清零。

方案（三）储值即送周边产品

储值200元即送水杯1个，300元即送面碗1个，500元即送抱
枕1个

备注：本卡为不记名储值卡，唯一识别信息为手机号码，不



记名储值卡不可挂失。

对储值卡方案的评价篇二

一、营销背景及目的：

1、为促进酒店的工作的顺利开展，首先使得酒店拥有一批有
消费能力和消费需求的忠实消费群体，从而通过储值卡营销
的方式最大限度的利用我酒店的有利资源开拓新的消费群体，
为酒店获得最大的商业利益打下良好的基础。

2、通过销售不同面值不同等级不同款式不同消费功能的储值
卡细分目标客户并进行针对性开发。

3、给予储值卡客户一定限度的利益诱惑和区别化营销，从而
以最大程度方便顾客的方式完成储值卡的快速销售。

二、目标客户：

1、企事业团体

2、私营老板

3、个体经营商户

三、宣传手段及时间：

宣传时间为2013年11月1日—2014年2月28日（待定）

1、通过杂志、报纸夹页等平面媒体刊登广告，着重强调储值
卡。

2、通过对现有客户的统计分析针对性的对部分客户进行短信
传播。



3、营销部加大市场拜访力度，进行口口相传，以最快的速度
把储值卡营销的政策带给我们的目标客户群。

四、储值卡的种类、面值及功能利益项目

2、优先订房，优先升级。

2、优先订房，优先升级。

2、优先订房，优先升级。

3、精美礼品一份

2、优先订房，优先升级。

3、生日宴10人标准包间一桌（酒水除非）

2、优先订房，优先升级。

3、精美礼品一份

4、飞利浦空气净化一台（价值3000元）

2、优先订房，优先升级。

3、精美礼品一份

4、新疆双人双飞5日游（价值5699元）

五、办理流程

1.顾客需填写个人信息表，并一次性支付卡的面额费用，并
根据需要预存金额。



对储值卡方案的评价篇三

储值卡销售提成的暂行规定

1、针对销售经理推广储值卡的提成规定：

（1）销售经理推广储值卡按2%进行奖励。

（2）所有储值卡不再并计个人销售额提成部分，不计入销售
业绩；

针对新员工两个月之后按本业绩指标执行，两个月内可计入
销售业绩不再并计销售额提成；

2、针对前厅、财务后勤提成规定：

（1）楼面经理以下至员工、财务后勤，推广储值卡按2%进行
奖励；

3、如客人的储值卡自愿交由销售人员保管，则销售人员要及
时交

财务，由财务进行统一保管，不可私自放在身边，但原则上
由客人自行保管。

4、此规定于2011年7月1日起执行。

总经理办公室

对储值卡方案的评价篇四

[酒吧ktv]本方案适用于：酒吧，ktv，夜店

相信任何一家ktv、ktv、夜总会等夜店都不能小视会员的力量。



所谓夜店的会员制也就是指给予定期缴纳一定数量会费的会
员各种优惠和优先待遇的经营方式。夜店会员制营销的目的
是鼓励顾客提前购买消费权。一卡易系统致力于帮助商家解
决会员管理方案，长期以来不断研究会员制营销特点，系统
具有多店连锁管理、会员信息管理、会员级别管理、积分折
扣管理、消费管理及短信管理等丰富功能。在此之外，一卡
易管理软件还具备以下独有优点，可以有效帮助商家管理好
会员，促进会员消费：

手机会员卡：

手机号码即为会员卡号，会员卡自动存储在会员手机中，会
员可在手机上查询积分，预定场地。

对于会员的好处：

会员卡保存在手机中，方便携带，免去束缚；

在手机上查询消费记录和积分信息，甚至在线购物和预订；
对于商家的好处：

会省去设计/印刷/制作卡的成本；

灵活强大的时段折扣规则设置：

酒吧ktv可以充分利用营业时间成本换取营业额，白天客源几
乎很少；根据业务需求，可以自定义特殊时段积分折扣规则，
比如会员生日双倍积分、会员日、节假日、早上/下午等时间
段，设置优惠规则，灵活的满足您的业务需求。

场地预约：

支持三种预定方式：现场预订、电话预订和手机会员卡在手
机上预定。电话预订自动抓取预订人联系方式。预约后短信



自动下发短信通知已成功预约、预约时间前软件自动下发短
信通知预约人。1.客户预订明细1：

2.客户预订明细2：

3.场地管理：一各房间状态一目了然，占用、空闲、预订。

4.客户消费明细：

5.消费结账：可多种模式支付。

好处：酒吧ktv可以设定不同的包房类型，不同场地类型挂靠
不同消费项目，各个场地类型下划分若干个场地。场地状态
一目了然。已占用；已预订；空闲；停用。结账时消费明细
一目了然，支持现金支付、储值卡支付、积分抵现等结账方
式。

来电提醒：

一卡易来电识别功能，配合会员管理系统，可实现来电自动
弹出显示会员基本资料、显示积分和储值卡余额，以及详细
的消费记录等信息，从而让客服的服务有针对性，提高客户
的感受程度，从而让客户倍感尊贵。

1、系统监听到有来电：

2、点击弹出会员信息：

3、消费、预定远程输入密码支付定金：

4、来电自动录音，避免纠纷，提升服务质量，统计会员来电
记录、导出到excel表格：

成功案例：



对储值卡方案的评价篇五

迎新贺岁，感恩回馈

20xx年12月31日――20xx年1月5日

1、美容市场分析

20xx年1月1日到3日是国家法定的假期，所以势必会引发新年
第一波美容销售狂潮，而在这段时间各大美容院一定也会好
好的把握住这个机会，吸引顾客展开强势的促销。以此来抢
占新一年的美容院的市场份额。对竞争对手进行一定的了解，
知道主要的竞争对手已经形成的促销方案以及还处于策划萌
芽状态对手的信息资料。一般来说，在美容院内进行促销活
动的方案，主要有“一元抽奖”、“套餐赠送”、“进店送
礼”等集聚人气的活动。

2、营销策略

为了打响20xx年的第一炮，xx美容院直营店中元旦促销活动大
致分为四个企划来进行促销，把握好元旦节假日的商机。

a.疯狂的美容院

只要在1月1日到xx直营店消费的顾客，进店前300名顾客，就
能够获得感恩回馈给广大顾客价值3000元的豪华大礼包。

b.会员有礼

（1）为了答谢广大顾客20xx年对xx直营店的喜爱，特此推
出“会员有礼”的活动。凡是1月1日―1月3日当日到xx美容
院直营店的顾客，只要进店凭借着会员卡，就能够获得精美
的礼品。



（2）同时在活动期间，凡是持有xx美容院直营店的vip会员
卡的会员，就能够享受三到五折特价项目产品的优惠活动。

c.感恩会员

一年的支持，在这新年的年头，为了感谢顾客的厚爱。再次
期间，只要会员进店消费或者预存款满1888，就有xx美容院
直营店为您准备的精美礼品。其中包括合家欢旅游大奖、面
部按摩仪、护发养发仪器等。

d.噼里啪啦过新年

为了让顾客感受到新年的气氛，对于传统的中国人来说，喜
欢在新年放鞭炮，为自己打出一个好势头。而在美容院这种
公共场所，燃放爆竹十分的危险。所以为了能够体现出节日
的氛围，美容院在室内准备了多个气球，而在气球内塞入一
些奖品。只要参加了美容院中的新年特别项目，就能够有机
会参与这次活动。更多的新年礼品等着你，为您的新年开头
带来好的运势。


