
2023年房地产开发商宣传文案(优秀5篇)
范文为教学中作为模范的文章，也常常用来指写作的模板。
常常用于文秘写作的参考，也可以作为演讲材料编写前的参
考。大家想知道怎么样才能写一篇比较优质的范文吗？以下
是我为大家搜集的优质范文，仅供参考，一起来看看吧

房地产开发商宣传文案篇一

风尚（小户型）

slogan：风尚生活万岁！vogue viva！

男性篇——“我是蜘蛛侠”

之

一、风尚速度生活

抵达目的地，速度多少迈，是生存现状的数字说明：与世界
的沟通速度；对变革的反应速度；个人品牌的增值速度；或
者与情人的分手速度......xx风尚，提供速度生活能量，制造加
速度引擎，令我日新月异，快些再快些。

我就是快速反应的蜘蛛侠，无间穿梭于城市的钢筋丛林，所
向披靡地击溃生命中的万马千军。

之

二、风尚创意生活

创意你的生活？挑剔，创意就是没事找抽。想象的世界才是
现实的世界。创意是自虐，有了快感要痛快喊。我有家了，
依然爱着那堵涂鸦墙。xx风尚，提供创意生活能量，令我吃惊



地发现：原来还可以这样玩，这样写，这样画，还可以这样
住，这样活。

我就是历年永年轻的蜘蛛侠，永远保持25岁的创意能力，活
出与众不同的精彩独到。只是，我一定要换身行头，坚持拒
绝他那条红色健美裤。

之

三、风尚思辩生活

思考一下，上帝笑。不思考，上帝不快活。他老了，让他幸
灾乐祸，牙齿漏风。我自思考我的鸡毛乱飞。有什么吗，没
什么。做学问吗，哲学是考古时挖到一把oral-b牙刷。我有很
多难题，到处都写满似是而非。而思考，只是一种传统休闲
娱乐方式。没事自个儿想着玩，我有自己的家。xx风尚，提供
思辩生活能量，令我保持简单纯粹，坚守不迷失。

我就是单纯可爱的蜘蛛侠，代表善良正义是从小教育。至少
在梦里的现实，我只是一个英雄。

女性篇——“继续嘉宝”

风尚矜贵生活

矜贵的女子总是清冷。但不代表出色的女子都是孤独的。美
貌是疏离。雅致是疏离。高智是疏离。连扼腕的骨感都是疏
离。生活吧，走投无路就是真正自由，会发现其实处处是路。
去爱吧，爱死他，直至成伤。以低垂到眉心的姿态，顾着这
个家吧，这是坠落到凡尘的惟一径途。xx风尚，提供矜贵生活
能量，我的矜贵之家。

真性情。想哭想笑请自便。不成熟。幼齿彼得潘。管他的，
我活我的时代风尚。不小了，难得还有激情，奖励自己一个



家。xx风尚，提供激情生活能量，令我才情洋溢，不走极端。
极端是伤害，激情能使快乐呈现万方姿态。我只要生命夜夜
掌灯，锦衣华裳赴那友人盛宴。

xx风尚七楼后座，住着一位叫葛丽泰嘉宝的激越女子：生命
精彩得象织梦戏剧，拥吻到江山统统失去颜色，不罢休。

风尚香艳生活

原则性地拒绝自己成为女王。目迷五色，不要。灯红酒绿，
不要。音靡犬马，不要。我只要我的小小香艳。布尔乔亚，
多傻。波西米亚，过啦。泥土黑白芬芳，我要。把身体给你，
把水晶杯递给他，把心留给我自己。我的心要一间房子来装
它。xx风尚，提供香艳生活能量，它容纳我心，撬开似水流年，
孕成珍珠。xx风尚1314号房，住着一位叫葛丽泰嘉宝的香艳女
子，怎是无人来见。

”大宅“

系列

一、大宅的本质是胸怀气度的量化和物化。

如果胸怀气度可以衡量，那一定跟大宅的数字有
关：329.82m2居家面积。93.20m2私家花园。8.91m2露台。挑
高4.7m的客厅。18m2内庭花园......极品生活就这样散落在
大宅的各个细节角落。住大宅的好处不言自明。对我们来说，
家中的每个角落都值得驻足停留，都直接体现生活本真，所
以一定要能交流和思考。这样的大宅能将人生快乐统统收纳。

系列

二、大宅的美学是枯山水与唐小品的心领神会。



三、大宅的境界是每天傍晚老母亲在露台上等你回家并唤
你“幺儿”

你下了班，总经理的身份依然令你痛苦。去芙蓉古城散步要
备上厚厚的名片。去花博会揽奇要应付随时打扰的手机。应
付随时出现的客户。应付这个嘈杂的社会生活。生活真是就
这么回事吗：既要让人注视你，又想让人忽略你？回家罢，
回你在芝田居的家。远远地，老母亲已经在露台上披了一身
夕阳候着你，看你的车开近了便唤你一声“幺儿”，然后嘱
咐家人准备开饭。恍惚间，你又变回幼年父母身边快活的孩
子，奔跑在春天傍晚归家的炊烟里。随着浅浅的熟悉的一
声“幺儿”，你已然成为生活珍宠的赤子......享受境界生
活，选择宁静自在的环境与住所，只在芝田居。

王府花园

文案：

王府花园最后乐章

王府·玉林郡优雅亮相

撩动玉林心脏

敬请格调高尚的二次置业者品鉴

城南玉林至臻区位，历经品牌锤炼，王府花园3期——王府玉
林郡优雅亮相！

度量名宅身份，涵养尊崇旗帜。

99.199平米主力空间，坚持把玉林生活变成一种私享境界

为格调高尚的二次置业者，提供纯粹居家乐园。



精纯品质，恭候您现场品鉴！

东景康庭

文案：

the 1st folk-custom festival

流连于泥塑、棕编、糖画，还是沉溺于一个谜语„„

——东景康庭首届缤纷游园，明日喜悦揭幕

曾是我们快乐世界的一切。

今天，欣喜的感觉又回来了。就在家楼下的东景公园里，民
俗的、趣味的、赞叹的、欣喜若狂的、属于快乐的人的游园。

记得，喜悦就在东景公园缤纷游园

江南房子

文案：

臻品花园洋房，尊贵宅邸

那些熟悉的名字和模糊的影像述说着岁月的传奇，演绎着江
南的万种风情，俯仰在历史和现代之间，回归江南房子的自
在生活，为今日的新颜而悸动。

新和名座(新盘)

文案：

给你时间、空间和阳光经营爱情，精致生活等你分享。



不要爱情徒有虚名

她住城南、我住城北，感情远了。

我们住一间，他们住隔壁，感情腻了。

我们住家里，爸妈住客厅，感情碎了都不能有声音„„

爱情酿红酒，时间是温度，环境是湿度，房子是容器。

*38—72平米的精巧尊贵小户型；

*户户拥有花园阳台，全自然采光。

*3.9米大开间，厨卫独立。户型经济，功能齐全，空间紧凑
实用；

*创新4.5米层高的跃式小户。

*业主专享迷你会所：首层局部架空独立业主会所，设置供业
主专享的私人休闲区域，商务、休闲、娱乐、交流随心所欲。

*可住可收藏，置业机会不容错过。

富临·沙河新城

文案：

令成都人羡慕的至尊空间

——凭借阳台这道私家门庭占有沙河无上全景价值。

那天下午，我开车来到沙河新城，于美居阁a3户型电梯公寓
前驻足。进门穿堂直入主卧，景观阳台与之紧密相偎。凭栏
远眺，第一次感受双面临水的半岛生活，低眉可见沿岸杉树



绿影相映成趣，抬头溟溕银白色的沙河水泻流长空，我如置
身岬角海边，似有阵阵海风穿堂而过。

本项目无须妄言唯一，称谓稀缺应不为过，其纯美风景无可
比拟性任由世人评说。

倘若此景百年一遇，脚下这块岬角定会吸引更多观光者蜂拥
而至。此情可待成追忆，只是当时已惘然。倘若此景百年一
遇，我却能够以主人的姿态与之厮守百年。

后街丽景

文案：

后街的铺？三种人永远不会来！

大铺时代——后街美食宣言。

一到后街，减肥计划是形同虚设的！

*小店业主：别看了！每平方租金一样多，铺子大，总体利益
自然高，懂乘法的都明白；别看了！那些牌子店，租约签得
久，装修成本又高，他们做生意，当然只进大铺！

一到后街，小铺的买家总是一肚子气！

一到后街，俭约的信念，只能和储蓄卡一起崩溃！

万科·金色家园

文案：

万科·品牌分享计划，全程启动。

与欧洲房子、德克士一起，发现60万人的消费空缺。



[分享安全投资]：万科·金色家园建设正在催生一个以一环
路北四段为中心的新兴城市活力消费带，商铺和周边土地价
格收益比节节看涨。

[分享市场价值]：万科·金色家园辐射60余万人稳定品质消
费层，巨大的市场消费基础及庞大的租房人群打造坚固的市
场价值链。

[分享品牌运营]：万科中国地产主流品牌开发商与都市消费
品牌运营商一起，有序、科学地规划建设一条安全的投资绿
色通道。

[分享都市生活]：万科·金色家园商业街区由名牌餐饮、风
情咖啡、精品购物店等所组成，在都市休闲的风格走廊，精
彩生活从此不打烊。

一环路旁20000平米品质商业街区，4000平米城市广场，辐
射60万人口的消费区域，德克士、欧洲房子等品牌商检铁定
入驻。

金茂礼都

文案：

他们都选择了/金茂礼都

建筑学张博士、华西医大的刘医生、广告公司的设计师小包、
销售主管王小姐、某集团的ceo、专做固定资产投资的方阿姨、
为女儿买房的周伯伯、外企工作的piter先生、成天飞来飞去
的李老板，在一期开盘这天都定下了金茂礼都。

选择了什么样的房子，就选择了什么样的生活。

金茂礼都，cbd上的地标建筑，新加坡addp的匠心之作，小户



型中的大气魄，给你国际化高品质享受的24hr online荣尚生
活。

状元府邸

文案：

月华日水，花园里，时光只属于你我„„

灯火如萤，星月相伴

在这深秋的夜晚

没有喧嚣和聒噪

花园里弯弯曲曲的小径

布满了我们甜蜜的足迹

一草一木，都是如此诗意

休闲椅上，属于我们的浪漫

和着美丽的天籁

便是最经典动人的一页

在状元府邸20000平米的生态广场与10000平米的中庭花园内，
每一个浪漫的夜晚，都上演着动人的故事。

故事的主角，很可能就是你„„

房地产开发商宣传文案篇二

在我们的一生，也许会有很多错过。如同《向左走，向右走》



里面一再发生的故事。不管怎样，错过都是一种遗憾。

慈溪城内最后的经典——香溢•溢景园，或许是这个城市里的
绝唱。从它以后，很可能不会再有同样地段同样档次的顶级
楼盘上演。它的优秀，注定了它的传奇和神话。

绝世珍品，往往有两种命运：或被慧眼者永远私家珍藏；或
在世间被世人久久传颂。香溢•溢景园，值得这两种礼遇。

与这样的杰作擦肩而过，您只能终生为之遗憾。

无法复制的名作，一个世间的难得的经典，香溢•溢景园。

花同样的钱 选择更中心的社区

别墅生活，难道只能在乡村享受？

不！香溢•溢景园给了您一个惊喜的回答。

地中海风情建筑，纯低层社区，独享式花园洋房、叠加别墅，
在香溢•溢景园，一切都是浪漫的经典。推窗远眺，教场山公
园郁郁葱葱，中轴水系生机盎然，邵家路江景色琳琅。光影
斑斑驳驳，每一个节点都是一个经典的浪漫。

在市心地带也能有花园式洋房？

是！香溢•溢景园给了您一个慷慨的理由。

地处都市，与繁华一街之遥。进，可以加入热闹的尘世；退，
尽可回归心灵的田园。进退之间，从容与精彩，任您自由掌
握。

每天，我可以在花园里赏花、观景、听细雨，看斜阳；

每天，我可以在街头流连、漫步、发呆、看路人；



因为，我居住在城市的中央，因为，我还拥有田园的幽静。

香溢•溢景园，全新都市田园生活典范，给您的，不只是房子

文案：享受人生，体验经典生活（慈溪香溢•溢景园）

莎士比亚曾说过：不管记忆如何被风吹散，总会有些闪亮的
东西留在心头。生活缺失了经典，记忆就会把你抛弃。

凝望窗户的人是沉静而厌倦的，他们是那些让自己在命运之
河的漂泊中沉淀下来的人，面对不可抗拒的工业文明席卷了
城市，在等待着一场经典浪漫回归的到来。

时间冷漠地流，它永恒地把一些带走，带不走的，随着时间
成为了永恒。当岁月洗尽了铅华，生命沉淀出芬芳，那些对
于人个体性或人类群体性来说无法磨去的东西，成就了生命
长河中的人性光芒。

我们似乎没有任何时代可以回归，面对这个浮于流行之上随
波逐流的生活世界，生活留给生命岁月的划痕却丧失了记忆
的甘甜。我们是否会质问自己，我们到底在追寻些什么？我
们又能拿什么留给自己和后人？事业成功了，生活却又失败
了。

而香溢人这样去思考慈溪人们的生活：

“世袭的经典浪漫”的内涵尽一份努力。于是溢景园就诞生
了。

香溢人是站在人文的角度去营造社区的。当生活已不仅是柴
米油盐，香溢人开始关心阳台上的一株花，当住家已不再只
是遮风挡雨时，香溢人开始关心不远处的庭院楼阁。在房产
开发中，香溢人始终坚持，香溢人出售的不仅仅是一个空间，
而是一个家、一种生活方式、一种文化。在房产开发中，香



溢人始终注重建筑的人文关怀，让业主充分体会“享受人
生”的境界。于是溢景园就诞生了。

香溢人是站在业主的角度去打磨产品的。同样的小区，香溢
人会为了赢得更多的绿地，不惜减少建筑面积；同样的户型
设计，香溢人为了更令业主满意，不怕反复进行方案修缮；
同样的材料，香溢人为了持久耐用、生态环境，不惜增加材
料成本。香溢人一直崇尚实干和精干，力求创造精致而细腻
的产品。在项目开发过程中，香溢人站在业主的角度思考每
个细节，奉以认真和诚实。于是溢景园就诞生了。

生活在溢景园还会任何疑问吗？只怕您会因为幸福而忘记回
答！

房地产开发商宣传文案篇三

广告语，房地产宣传文案

1、胸怀天下，务实民生；巍巍华夏，你我共筑。

2、建大厦迎六十国庆，讲诚信赞千年华夏。

3、华夏地产：多重选择，多重保证。

4、土木铺就成功路，诚信打造黄金屋。

5、闹市中的世外桃源，宁静的心灵居所。

6、买房子，到华夏，风吹雨打都不怕。

7、静享繁华是华夏，享受人生在华夏。

8、为飘荡的心找个家，尽在华夏——华夏地产。



9、选择华夏地产，你永远不会有后悔的一天。

10、丰收秋华，源于阳春盛夏的稳健。

11、华夏地产：诚信制胜，品质为王。

12、万丈高楼平地起，我们只有一个华夏。

13、华夏地产，倾力为华夏儿女服务。

14、华夏地产，对我们的每一块砖负责。

15、务实诚信传海内，时尚质优誉天涯。

16、诚满华夏，品位地产——华夏地产。

17、华夏地产，倾情华夏，为您构建华丽大厦。

18、华夏置业，从基础做起，去您后顾之忧。

19、华夏地产：同一片天，永远的深度。

20、江山辈有人才出，华夏百年业绩成。

21、让老百姓的家更温暖——华夏房地产。

22、诚誉华夏，品质地产——华夏地产。

23、安得广厦千万间，唯求人民俱欢颜。

24、普天共享爱的温暖——华夏地产。

25、华夏地产，为您构建异彩华堂，巍巍大厦。

26、为华夏，有作为，铸就美好家园。



27、华夏地产，为华夏儿女盖房。

28、秉诚信务实精神，圆万家筑巢之梦。

29、华夏地产——厚积薄发，铸就舒适的家。

30、装饰城市的风景，引领时代的潮流。

31、一品家居，尚流生活——华夏地产。

32、筑成广厦千万间，带来幸福每一家。

33、华夏的房子，稳稳当当安家落户。

34、以诚信建地福洞天，靠品质以崛地而起。

35、华夏蓝图，指引一切美丽建筑的方向。

36、华夏儿女，就选华夏屋宇。

37、立中华，信义美德；安广厦，骄傲神州。

38、华夏地产，成就您的幸福生活。

39、都市新居，至尊荣誉，完美人生。

40、华夏精英，缔造完美，为您呈现雄伟家业。

41、华夏地产：品位人生，建筑人文。

42、佳居华夏，诚信华夏，幸福在华夏。

43、华夏地产五心级，贴心舒心安心放心省心。

44、华夏地产，专业专注更值得信赖。



45、精诚所至百年基业，金石为开百姓安康。

46、当您想家的时候，您就能想起她。

47、用心盖房，暖人心房——华夏地产。

48、名“家”荟萃，舍我其谁——华夏地产。

49、寻找天堂，就在华夏——华夏地产。

50、华夏家园，华而不浮，与您共享一份隽永。

51、技高一筹传天下，华夏飞鸿写中华。

52、华夏人，爱华夏，华夏地产筑华夏。

53、华夏地产，给心一个温馨的港湾。

54、华夏地产，造老百姓买的起住的稳的房。

55、华夏地产，为您的选择感到骄傲。

56、华夏地产，为民生，为己荣，广厦万间。

57、华夏炎黄，地久天长——华夏地产。

58、华夏出品，必属精品——华夏地产。

59、舒心，安心，更放心的选择——华夏地产。

60、品味生活，享受人生——华夏地产。

房地产开发商宣传文案篇四

am：8：00



心情：宁静

——生活，从560米湖岸开始，湖很近，心很静„„

每天进行一次心灵与自然的对话，每天享受一次视觉与胸怀
的宽广，每天面对一次朝阳和灵魂的升华，让生命回归。

水岸栈道图/水岸2/

坡地

am：8：30

心情：起伏

——沿湖岸而上，享受人生的起伏，享受每一个过程„„

房子散落在这样一个坡地上下，散步的时候，有时用力，有
时省力，恰如起伏不平的人生。懂得欣赏的人，自然懂得享
受景致的起伏和人生的变奏。

果岭

am：9：30

心情：从容

——步入中心景区，是贵族的专享，是生活的尊崇„„

果岭沿小区中轴，依地就势，由南往北，向社区纵深处延展。
平缓的绿地将金银湖的自然气息永无遮挡地引入社区。闲暇
时光，于果岭之上推杆小试，或漫步其中，贵族生活，悠然
尽享。

台地



am：10：00

心情：惬意

——高低错落的变奏，是依照美的规律在造型„„

人造台地的错落起伏，使社区呈现立体式的生活场景。观景
的时候，移步换景，行走的时候，上下其间，景观空间和人
行空间的高低变化而使生活有更多戏剧性的情节。

am：10：30

心情：欣喜

——最活跃的水，唤醒耳朵的灵感„„

喷薄而出的水，活跃而灵动。有起伏、有错落、有渐变、有
重叠、有高潮、有尾声，宛如一曲水的音乐，生生不息。

喷泉图/16商业图片3局部/24ss1局部/25ss2局部

am：11：00

心情：悠然

——台地的错落营造出最富美感的水，用眼睛来享受吧„

水一旦叠起来，就有了立体的美感。水的千变万化之妙，抑
扬顿挫之韵，被一个“叠”表现得淋漓尽致。就像一部精彩
的书，韵味悠长，含义深远。

叠水图

楔型空间



am：11：30

心情：自在——开扬的，不止是空间，还有心情„„

有序的空间，才是美的空间，实用的空间。楔形空间布局运
用透视美学原理，使空间和建筑摆布灵活多样，营造出空间
收放的效果，并拉大了楼间距，让生活的私密得到保证。

楔型空间图

pm：17：00

心情：柔美

——楼间蜿蜒的水系，最适合身体的亲近„„

这样的水无处不在，流淌在生活的每个角落。一丝涟漪、一
湾碧水，可以戏玩、可以轻抚、可以凝视、可以沉醉，最适
合触摸，最适合感受。

戏水图

林荫大道

pm：18：00

心情：悠闲

——生活漫漫，步子缓缓„„

社区北端的林荫大道是最悠闲的散步长廊，回家的路因此而
变得不那么匆忙。高大的乔木，精致的灌木，园艺小品，休
闲长椅，让生活的每一步都悠然自得。



林荫大道图/ 26ss3手绘小广场

庭院空间

pm：18：30

心情：诗意

——静静走慢慢过，每个角落都适合停留，生活的滋味散落
于此„„

时间最适宜消磨在这里，用聊天，用咖啡，用小憩，用园
艺„„组团之间的半公共空间也是家人和邻里交流的最佳场所，
生活的诗意在这里弥漫。

12庭院图片1局部/13庭院图片2局部

房地产开发商宣传文案篇五

富豪国际首席42万平米一站式旗舰级综合体，占地200余亩，
集大型超市商场、住宅、金融、娱乐休闲、社区医疗服务、
幼儿园、涉外酒店等业态于一体，开创承德社区建设新时代。
项目位于承德县下板城东区，西邻重点高中承德县第一中学、
县文体活动中心，北邻绿水环绕的老牛河畔，南邻风景如画
的毛主席语录公园，交通四通八达，是当之无愧的城区东大
门，是连接县城与乡镇的核心发展地段。

富豪国际建筑风格高耸挺拔，傲然屹立，气势非凡，超大楼
距、错落有序，绿树浓荫、水系环绕。代表着不断超越的人
文精神和力量。专业人性化的户型设计，精雕细琢，简约大
方、舒适优雅，富豪国际专注品质，必将引领一个高度，引
领一种生活，引领一个时代。

别致的花园洋房、富有质感的小高层、多样的商业配套、超



大停车场和市民生活广场，让您畅享健康、幸福、快乐生活。
小区内生态自然的园林设计。重视设计的文化内涵，以清新
内敛为主题的组团景观设计，加之小品雕塑以及名贵树种，
充分考虑承德地区气候特征，并评估周边地区环境特征，实
现人与自然的和谐共生。

完善的自持物业配套，封闭式的管理，保安、保洁、维修一
条龙服务，24小时红外无死角监控、楼宇智能对讲系统为业
主保驾护航。

富豪国际致力于打造高品质、大景观的人文社区，精心策划、
精心设计、精心建造属于我们老百姓自己的富豪大家庭。

目前，项目一期火爆销售中。

富豪国际——城市区域价值的创造者 富豪国际——品质生活
地 时尚魅力城

详情请垂询富豪国际营销中心


