
最新肯德基方案评价有哪些主要内容(模
板5篇)

为了确保事情或工作得以顺利进行，通常需要预先制定一份
完整的方案，方案一般包括指导思想、主要目标、工作重点、
实施步骤、政策措施、具体要求等项目。我们应该重视方案
的制定和执行，不断提升方案制定的能力和水平，以更好地
应对未来的挑战和机遇。接下来小编就给大家介绍一下方案
应该怎么去写，我们一起来了解一下吧。

肯德基方案评价有哪些主要内容篇一

12月11日——12月26日。

一、平安夜

主题：平安是“福”

活动方式：对当天在xx便利店购物的顾客进行赠送“平安
果”(苹果)活动。顾客可亲自“采摘”平安果，寓意一年的
收获。

具体内容如下：“平安夜”是一个很亲情的夜晚，同时也
是xx店改善购物形象的好时机，为此，xx店计划把“平安果”
和包含亲情的“亲情卡”绑在圣诞树上，这样就赋予一个普
通的苹果以亲情，关爱，温暖的元素。而亲情的祝福平安的
卡片也带着一份xx便利店人对顾客一年来的支持和一份祝福!

二、圣诞夜

主题：幸运

活动方式：凡在本便利店购物的顾客，都可以参加幸运活动。



要求：当日购物xxx元以上者都是幸运顾客。

幸运顾客在一分钟内，在主持人得提示下，猜出商品的`价格，
猜中即赠。

需要支持：幸运礼品(各供应商支持，店内选区)、其它费用
预测：xx元

三、狂欢夜

主题：激情狂欢夜

1.吃：品尝小食品(半成品小吃为主，厂家支持)

2.喝：品尝酒水饮料(厂家支持)

3.玩：进行喝啤酒比赛

4.乐：现场点歌(购物者在购物时可以进行现场点歌，由店内
广播音乐播出)

特别活动：

主题：悬赏捉拿，天下有“信”人!

所需支持：手机号码一个、目标性商品惊喜特价，超值回报;

肯德基方案评价有哪些主要内容篇二

一、活动时间：

5月25日-9月29日

二、活动目的：



暑期是一个具有吸引力的全天候放假日，是个大学生的放松
日，并且还有几个重大节日如：六一儿童节、端午节、情人
节、中秋节等。为了更好地促进销售，提高肯德基的营业额
和提高客单价，并且产生较有影响力的社会经济效应，进一
步提升肯德基的企业形象、信誉度和知名度，为此在各个节
日策划相关主题活动进行品牌宣传及塑造。

三、活动主题：

庆暑期，享方便，“够”实惠，赢精彩，中大奖。

四、活动口号：

暑期肯德基，优惠套餐，中大奖;单人套餐，儿童餐，家庭套
餐，情侣餐，要想多低就多低，好运挡不住!

五、广告宣传：

5月25日---5月31日，户外宣传广告喷绘介绍促销活动，车身
条幅，大门条幅，店内pop，广播宣传，网络宣传，校园宣传
等。

六、场景布置：

大门口条幅，夏季吊旗，落地窗张贴特价宣传海报

七、活动策略：

1)迎暑期，低价降到底，推出一期特价海报5月30日至6月1日，
儿童营养套餐半价销售，在6月1日当天来购买儿童套餐的小
朋友不仅享有半价，还另外赠送喜羊羊、灰太狼或美羊羊挂
件一个，先到先得，送完为止。

2)6月1日当天凡是参加儿童才艺秀表演的小朋友，均可获得



小型玩具车一辆(一字不差的唱对一首儿歌或诗歌朗诵)。

3)在6月1日出生的小朋友(8岁以下)可以免费享用儿童套餐，
其家庭成员在当天和小朋友一起的，可以进行套餐抽奖，凡
是抽到哪一个套餐，享八折优惠。

4)6月22日—6月24日三天，庆端午节，举行有关端午节的有
奖竞猜活动，凡是答对者享有套餐半价，仅本人享有。

5)8月23日，“牵手一生，魅力呈现”，情人节，推出情侣套
餐，为其推出爱的主场秀，呈现出爱的味道，在当天进入肯
德基的情侣们，共同献唱对唱歌曲，均可获得情侣挂饰，套
餐均八折优惠。一次性购物满70元以上，凭电脑小票送礼品
一份。每对限送一份，礼品数量有限送完即止。

7)在七夕节这一天，情侣为同一天生日的均可免费享用特价
套餐(凭身份证)

8)9月22日—9月23日喜迎中秋佳节，推出团圆之月，在中秋
佳节当天，凡是全家进店消费，全家桶八折优惠，另赠送圆
月的贺卡，写上祝贺词，对家庭举行抽奖活动，得奖者获得
月饼一盒。

9)除了各大节假日外，还推出平日套餐(除周末外，在每天
的11:00—14:00点推出)(价格视情况而定)

a餐：香辣/劲脆鸡腿堡+薯条(中)+百事可乐(中)

c餐：新奥尔良烤鸡腿堡+薯条(中)+百事可乐(中)

d餐：新奥尔良烤鸡腿堡+新奥尔良烤翅(2块)+百事可乐(中)

c餐d餐中主食可换川辣嫩牛五方



e餐：培根蘑菇鸡肉饭+玉米沙拉/香甜玉米棒+芙蓉鲜蔬汤/百
事可乐(中)

e餐中主食+2元可换黑椒嫩牛饭

不售卖足料饭的肯德基餐厅不参加e套餐活动。本优惠不能与
其他优惠共享。不适用于肯德基宅急送。促销详情请见店内
海报说明。不参加活动的餐厅会在餐厅内公示。产品及包装
以实物为准。产品均加强检测，请放心食用。产品以餐厅实
际供应为准。

10)活动自2017年05月30日—09月29日开始(仅限周末)，仅
限9:30-23:00售卖。玩具款式随机，以餐厅当日售卖为准。
先到先得，售完为止。(价格视情况而定)

a1餐：香辣鸡腿堡1个+美帽虾4个+九珍(中)1杯+小奇猫挂饰1
款

a2餐：劲脆鸡腿堡1个+美帽虾4个+九珍(中)1杯+小奇猫挂饰1
款

b餐：新奥尔良烤鸡腿堡1个+美帽虾4个+九珍(中)1杯+小奇猫
挂饰1款

c1餐：香辣鸡腿堡1个+新奥尔良烤翅2块+九珍(中)1杯+小奇
猫挂饰1款

c2餐：劲脆鸡腿堡1个+新奥尔良烤翅2块+九珍(中)1杯+小奇
猫挂饰1款

11)在一定范围内进行外送服务，电话订餐，网上订餐等



肯德基方案评价有哪些主要内容篇三

1、活动主题：浪漫平安夜，狂欢圣诞节!

2、平安夜浪漫烛光西式套餐，圣诞节1+1超值惊喜就
在×××!

3、餐厅、客房、娱乐捆绑营销。

4、本次活动主推套餐(餐饮和客房捆绑营销)，结合当下大众
市场，24日平安夜推出浪漫烛光晚餐、25日主推家庭套餐。

xxx年12月24日晚(平安夜)

xxx年12月25日全天(圣诞节)

1、提前制作并销售圣诞套票，情侣套票。在酒店大堂及餐厅
做圣诞布置，加强酒店的节日活跃气氛，放置圣诞树，装饰
圣诞树，礼品堆放在树下突显节日氛围，让客人找到过节的
感觉和氛围。

2、酒店推出特别圣诞套餐，具体可分为：圣诞套餐、情侣套
餐、儿童套餐、家庭套餐。

3、针对平安夜赠送平安果(用包装纸装饰后的苹果)

4、住店客人及餐厅用餐客户即可抽奖送礼品，中奖即送圣诞
树下堆放的礼品。 将每个礼品都贴上号码，客人在大堂或餐
厅用餐时，由服务员上前让客人抽号码，抽到哪个送哪个。
奖品可设计带酒店logo的杯子、圣诞帽和创意小礼品等。

1、可与周边异业商家合作，进行跨界营销，到店消费的客人
消费满100即送周边跨界合作商家的代金券1张，小朋友免费
送气球，员工着圣诞帽突显节日氛围。



2、微信互动营销，到店进行微信互动，来店消费发送朋友圈
图片或关注酒店微信公众平台发送“圣诞”两字，免费赠送
圣诞创意礼品一份。

3、餐厅与“双十一”捆绑营销，“双十一”参加活动的客人，
凭当日消费凭据可再抵费用12.25元。

肯德基方案评价有哪些主要内容篇四

20xx年圣诞节即将来临!为了让消费者体会到xx饭店的品牌气
势和独特的圣诞文化氛围，力争做到比往年更具庆祝圣诞节
的气氛，我们在装饰和布置上突出新颖和独特；在xx市加大
广告宣传力度，达到在经济利益增长的同时，最大程度的强
化酒店的知名度，提升品牌影响力。

20xx年12月24日——26日

xx饭店

让我们把圣诞的钟声传播四方，也让我们把圣诞的祝福洒向
人间。

(一)12月24日 平安夜

主题：平安是“福”

活动方式：对当天到柳州饭店消费的顾客都可以进行赠
送“平安果”(苹果)活动。顾客可亲自“采摘”平安果，寓
意一年的收获。

具体内容：“平安夜”是一个很亲情的夜晚，同时也是柳州
饭店改善品牌形象的好时机，为此，我们计划把“平安果”
和包含亲情的“亲情卡”绑在圣诞树上，这样就赋予一个普
通的苹果以亲情、关爱、温暖的元素。而祝福平安的亲情卡



片也带着一份柳州饭店对顾客一年来的支持和一份祝福!

需要支持：一棵大型的圣诞树(供应商支持)；

苹果20000枚，费用大约6000元；

亲情卡片20000枚，费用6000元 。

(二)12月25日 圣诞夜

主题：幸运

活动方式：凡符合其中任何一项的顾客，都可以参加幸运活
动。

年龄25周岁，手机尾号为25，生日是12月25日的等顾客，都
是幸运顾客。

活动内容：在酒店大厅设立一个活动区，做简单的布置，加
强酒店的活跃气氛，重要的是让顾客有一种过节日的感觉。
而幸运顾客只要在一分钟内，在主持人的提示下猜出礼品的
价格，猜中即赠。

需要支持：幸运礼品(供应商支持)

其它费用预测：1000元 。

(三)12月26日 狂欢夜

主题：激情狂欢夜

活动方式：

1、中西式餐厅、咖啡厅、绿岛食街等餐厅



(1)吃：免费品尝最具柳州特色的风味小吃——螺蛳粉

(2)喝：免费品尝厂家支持的酒水饮料和咖啡

2、娱乐综合楼的卡拉ok、歌舞厅

(3)玩：免费进行喝啤酒比赛

(4)乐：免费现场点歌活动 。

(四)、惊喜特价，超值回报

24日—26日，在这三天除了有以上的系列活动提升人气外，
我们改变以往搞演出、请主持耗费大量人力物力的方式，结
合酒店自身实际情况，设定以下活动：

1、每晚7：00——10：00在大厅举办现场抽奖活动，将晚会
推向高潮。

2、在一楼绿岛风味食街的自助火锅中增加“超值价”的牛排
等西式菜品，丰富餐台食品；

3、二楼的包厢区域堆出圣诞节聚会“定制化”专案。针对广
大机关、企事业单位团体的需要，为其提供联欢聚会场地。

4、二--九楼的客房，为每位入住的客人赠送圣诞糖果，长住
客人可免费到娱乐综合楼参加“玩、乐”活动。

肯德基方案评价有哪些主要内容篇五

a、进一步消化前期未成交客户群，开盘后仍在犹豫客户;

c、宣传xx形象，维系已成交客户售后，增进知名度。



20xx.12.25------20xx.1.3

b、活动现场宣传，做好展示中心节日装饰，烘托节日气氛;

c、大门口摆放圣诞树旋挂彩灯，布置礼品台放置节日礼品;

d、制作展架等宣传物料，培训销售人员统一口径。

老顾客、泛销售顾问、新客户、交付100元者

a、老顾客，前期已签订合同者，电话通知其活动，请其前来
小坐(如有需要补充资料或领取合同者正好)。

b、泛销售顾问，持证前来盖章，参与抽奖领取精美礼品。

c、新客户，活动期间前来咨询人员，登记留下联系方式者。
留下联系方式，便于后期跟踪，争取成交。

d、交付100元者，进店人员只需交付100元诚意金，便可参与
后期抽奖获得精美小礼品。同时，还可以参与抽取优惠额度，
9%或7%或5%，百分百优惠，可以自用可转让。但是，交付前
必须告知不予退还，可以转让，并在一周内使用！

b、已签合同老客户，进店后由其置业顾问接待，拉家常套近
乎，介绍工程进度公司目前政策等，旨在进一步增进情感，
希望能进一步发挥其泛销售顾问作用，带来新客户！

c、活动期间买房人员需交付诚意金100元，填写奖票，20xx年1
月2号上午11点统一抽取优惠额度，100元诚意金不予退还。
具体优惠名额视活动期间交付诚意金数额确定，优惠额度抽
取后可转赠转让，但需在一周内前来签订合同，否则作
废！100元不多，某些客户可能冲着9%优惠额度来，但需提前
告知相关详情，可做投资不予退还，需在一周内使用等。



d、抽奖统一在20xx年1月3号上午11点举行，前期抽奖人员将
奖票投进抽奖箱，告知届时抽取，其可亲自来抽取，或者到
时如若中奖，会通知其领取。参与对象包括：已签订合同者、
泛销售顾问、新来咨询并登记人员、交付100元购房人员。

e、奖品设置，奖项共设置一等奖5个、二等奖15个、三等奖30
个、参与奖50个，共100个。抽完为止，抽完后电话通知领取，
有效期为一周，过期作废！

雨伞、电热毯、骨瓷餐具、巧克力、纸杯、蒸锅等！

一等奖：青花瓷21头餐具花之恋

二等奖：彩虹电热毯

三等奖：雨伞

参与奖：纸杯或小孩子老人送：巧克力


