
最新手机营销案例 手机银行营销活动方案
(优秀5篇)

在日常学习、工作或生活中，大家总少不了接触作文或者范
文吧，通过文章可以把我们那些零零散散的思想，聚集在一
块。写范文的时候需要注意什么呢？有哪些格式需要注意呢？
以下是小编为大家收集的优秀范文，欢迎大家分享阅读。

手机营销案例篇一

1、活动期间，通过个人手机银行成功办理工行汇款、跨行汇
款、跨境汇款、手机号汇款、网上购物等特定交易(单笔交易
金额不少于100元)的客户，均可参加抽奖活动，奖项如下：

幸运奖：每月300名，每个中奖客户获价值约100元的礼品一
份。

2、活动期间，通过个人手机银行成功办理工行汇款、和跨行
汇款、外汇买卖、基金申购与定投、国债买卖、账户贵金属
和积存金主动积存等特定交易(单笔交易金额不少于5000元)
的客户，均可参加抽奖活动，奖项如下：

达人奖：每月400名，每个中奖客户获价值约300元的礼品一
份。(达人奖和幸运奖可以兼得)

至尊奖：每季度10名，每个中奖客户奖励工银如意金一块(15
克)。

(二)手机银行客户端体验“天天有抽奖，月月有大奖”活动

体验奖：全年设置3万名(每日有100个中奖名额，当日中奖名
额未用完自动累积到次日)，每个中奖客户奖励5元移动话费。



快乐奖：全年设置1万名(每日有33个中奖名额，当日中奖名
额未用完自动累积到次日)，每个中奖客户奖励10元移动话费。

惊喜奖：全年设置100名(每月有10个中奖名额)，每个中奖客
户奖励工银如意金一块(10克)。

手机营销案例篇二

端午节是古老的传统节日。20xx年韩国想把中国的端午节申报
为世界文化遗产，这是我们的民族之耻。也是我们的民族之
思。

情浓x月天，欢乐度端午。

庆祝中国端午节的到来，让大家深刻体会到中国传统节日的
气息。通过开展包粽子比赛，体验自己劳动的乐趣，放松身
心，让没有回家的'员工体会到大家庭的温暖。

20xx年x月x日。

xx银行附近的广场。

xxx

xxx

xx银行全体员工。

(一)包粽子

参加活动的员工及负责人在食堂前按事先分好的组集合。人
员、物品就位后，包粽子比赛正式开始。比赛结束，评选出
优胜队，并给予一定得奖励。蒸粽子：负责人与工作人员联
系，将粽子蒸熟。



(二)热场游戏及问答活动

1、夹弹珠

每组2名参赛者，各1双筷子，1个水杯。工作人员宣布开始后，
计时1分钟，选手开始夹弹珠，时间到，工作人员宣布结束并
检查各杯中弹珠数目，数目多者获胜，发放奖品.

2、端午知识问答

活动前准备两套关于端午的问答题。

(三)主场活动：吃粽子比赛

参赛者以三人为一组，蒙好双眼，待主持人宣布"开始"后，
各参赛选手在原地转五圈，然后找到自己的粽子，以最快的
速度解开包装吃完粽子，当完全咽下后举手示意，由工作人
员检查无误后示意主持人宣布比赛结束.为完成游戏时间最短
的获胜选手，发放奖品.其他两位发放纪念品。

1、前期宣传

制作横幅，在银行门口显眼处悬挂。活动中制作海报张贴在
银行明显处。有关活动的各项宣传文件、通知及其他有关宣
传品予以明示。在活动进程中，可适当的为赞助单位进行宣
传。

2、后勤采购(粽子、水果、零食及奖品)

联系场地。购买材料(包括粽子叶、江米、红枣、一次性手套、
麻线等)。安排专人给粽叶等清洗、浸泡。活动主持及游戏操
作。带数码相机并照相。安全保卫。

xxx元。



手机营销案例篇三

推广联通

xx级新生

省钱，如此容易!

自中国电信被分拆以来，随着无线通信的迅速崛起，电信业
务在利润增长点上一直处于开源无路的困境。被信息产业部
定位为固定电话网的补充和延伸的夷陵通，就是利用已有的
固定电话网络，实现无线接入，打破高端通信市场由移动、
联通两头独大的局面，从市场格局上形成三足鼎立的竞争局
面。事实上，xx年，中国整个电信市场用户增长的全景图中，
夷陵通净增加了2300万户，总用户达到3500万，远远高出人
们的预测，已经成为我国通信市场的一支重要力量。

凭借其低廉的资费优势，夷陵通在上市初期就受到广大消费
者的欢迎，以燎原之势获得社会各界的极大关注，数以万计
的首批夷陵通用户已感受了价格低廉、绿色环保夷陵通的时
尚和魅力。但是夷陵通上市初期，即受到了竞争对手的猛烈
阻击，激烈的市场竞争，使销售情况并未像人们前期预料那
样的乐观。

分析其原因，固然有目前宜昌市的消费者逐渐趋于理性消费、
大部分有移动通信需求的用户都已经购买了手机的因素，以
及由于竞争对手提前进行市场阻击，而更深层次的原因在于
没有对市场进行有效的细分，并在市场细分的基础上提供不
同的话费套餐服务。高校学生群体即属于被忽略的一部份。

就三峡大学市场来看，大多数学生属于有移动通信需求的低
端用户，他们追求以时尚的移动通信作为日常沟通方式的补
充，同时他们又属于无经济收入来源的低端消费群体，两者
之间的矛盾给夷陵通的发展提供了较大的发展空间。夷陵通



业务在校园市场的发展存在较大空隙。

在此情况下，随着宜昌市通信业的进一步发展，努力在移动
通信领域的校园市场占据较大市场份额，并由此辐射全社会，
为夷陵通业务的长远发展打下坚实基础。

1、活动主要负责人联系宜昌电信，向电信的主要负责人说明
活动策划方案

4、在学校里招一批学生参加此次活动要求口才好，沟通能力
强，能吃苦

小灵通的优势：

1、辐射比遥控器还低

我国政府在有关电磁辐射环境保护方面是极其负责的，我国
现行的电磁辐射防护标准比欧美各工业化国家要严格的多。
根据相关检测报告的显示，小灵通手机的辐射频率最大值
为10毫瓦，比电视机遥控器的使用功率(25毫瓦)还小很多，
完全可以忽略不记。

此外，小灵通在待机时处于休眠状态不发射功率，也就是说
此时小灵通手机没有辐射，只有在发生呼叫从休眠状态到呼
叫状态的处理时才进行交互式的发射。小灵通手机的发射功
率，按小灵通使用时距人体1厘米计算，小灵通手机仅有0.25
微瓦/平方厘米的电磁辐射被人体吸收。小灵通手机的电磁辐
射功率仅仅是我国微波卫生标准的1/150。

2、话费低

由于小灵通的资费标准和固定电话基本相同，所以在本市多
用小灵通则可大幅降低话费;另外小灵通不但可以打国内国际
长途，还可拨ip电话，让用户在市内随时随地享用便宜的长



途电话。

3、多姿多彩酷炫生活

目前移动通信设备不仅具备基本的通话功能，更成为可以上
网看新闻、玩游戏的随身娱乐设备，在这一点上小灵通毫不
逊色。用户借助小灵通无线市话系统高达64k/32k的数据通道，
能够随时随地享受无线互联网服务。

三大具体情况

1、市场潜力

05级新生人数多，加上高年级学生，市场潜力极大.大学生是
一个特殊的消费群体.是以后社会消费的主力军，学生现在形
成的消费观念对以后的消费方式有很重要的作用.

2、实际需求

学校里有手机的人很多.60%的学生有手机.说明高校学生对移
动通信服务的需求量很大。用户对通信的“移动性”有需求，
这就意味着他可能会成为夷陵通服务的顾客。“移动性”是
夷陵通区别于固定电话的最大优势所在。在三峡大学，几
乎90%学生主要通过固定电话或手机进行沟通联络，这一比重
是很大的。这决定了他们是夷陵通的潜在用户。

3、竞争对手的情况

移动公司的网络在校内并不好.在欣苑机房.g楼等地方经常没
有信号，很不方便.移动的资费并不便宜且移动在校内的用户
早已过饱和了由于没有经济收入，日常花费大部分由家里提
供，高校学生的通信消费能力不高，月消费话费约25-200元
不等，人均月话费约50元左右。表明高校市场虽然是一个低
端市场，但夷陵通的arpu值(每月平均每用户收益)比固定电



话要高，成本又低很多，是运营商应该着力培养的消费群体。

4、具体的使用情况

手机价格高、资费高、辐射强

小灵通辐射小在校内的信号较好且资费便宜(小灵通上可打ip
长途，也可用201电话卡长途便宜)月平均话费低于手机，很
适合学生使用。

小灵通现在可发短信上网与手机功能差不多。

电信和学校联系每一封录取通知书的信封上印上电信的有关
资料并在每封录取通知书中附上宣传单。

注：宣传单内容包括：

a、学生新特权(专门针对学生的优惠活动)

b小灵通本身的优势(话费低辐射低)

手机营销案例篇四

长夜短信传祝福写短信比速度（因为是初步的想法，写的是
我的思路，并不是完全的方案）

每晚7：30——9：30

每个手机专卖店内

为了提高专卖店形象和品牌，以及知名度，提高销售量，因
为现在天气热，所以白天很少有人去逛商店的，一般是在晚
上，和朋友或者和亲人一起逛街的，所以我们利用晚上的时
间，进行促销活动，为了吸引路人的眼光，为了提高晚上专



卖店里的人气，为了利用活动宣传自己，为了让更多的顾客
晚上来浏览专卖店。

手机专卖店，先准备好各种款式和功能以及各个品牌的手机
个一部，然后请各位有兴趣参加的顾客进行写短信比赛！在
规定的时间里，看谁写的短信最多，并且要发给自己的朋友
或者亲人等，专卖店先规定每位顾客写的短信是：亲爱的朋
友，夜月清明，我在某某手机专卖店参加短信写速大活动，
借此机会，我给你带去一份我的祝福，原你天天快乐！

比赛时，顾客可以选择自己喜欢的手机或者自己比较熟悉的
手机进行比赛，

在每晚上，可以进行多轮的比赛

奖品设置：第一名是？第二名是？第三名是？

活动前期宣传策略：在某某地方性电视台做广告宣传，时间
的选择等，或者什么地铁报以及某某娱乐报纸。

点评：

第四：充分调动了顾客的`积极性，给顾客晚上休闲和娱乐等
目的！

手机营销案例篇五

长夜短信传祝福写短信比速度（因为是初步的想法，写的是
我的思路，并不是完全的方案）

每晚7：30――9：30

每个手机专卖店内



为了提高专卖店形象和品牌，以及知名度，提高销售量，因
为现在天气热，所以白天很少有人去逛商店的，一般是在晚
上，和朋友或者和亲人一起逛街的，所以我们利用晚上的时
间，进行促销活动，为了吸引路人的眼光，为了提高晚上专
卖店里的人气，为了利用活动宣传自己，为了让更多的顾客
晚上来浏览专卖店。

手机专卖店，先准备好各种款式和功能以及各个品牌的手机
个一部，然后请各位有兴趣参加的顾客进行写短信比赛！在
规定的时间里，看谁写的短信最多，并且要发给自己的朋友
或者亲人等，专卖店先规定每位顾客写的短信是：亲爱的朋
友，夜月清明，我在某某手机专卖店参加短信写速大活动，
借此机会，我给你带去一份我的祝福，原你天天快乐！

比赛时，顾客可以选择自己喜欢的手机或者自己比较熟悉的
手机进行比赛，

在每晚上，可以进行多轮的比赛

奖品设置：第一名是？第二名是？第三名是？

活动前期宣传策略：在某某地方性电视台做广告宣传，时间
的选择等，或者什么地铁报以及某某娱乐报纸。

点评：

第四：充分调动了顾客的积极性，给顾客晚上休闲和娱乐等
目的！


