
如何推销卡最容易成功 推销睫毛方
案(精选6篇)

范文为教学中作为模范的文章，也常常用来指写作的模板。
常常用于文秘写作的参考，也可以作为演讲材料编写前的参
考。范文怎么写才能发挥它最大的作用呢？这里我整理了一
些优秀的范文，希望对大家有所帮助，下面我们就来了解一
下吧。

如何推销卡最容易成功篇一

睫毛长的女孩子脾气不好。

眼睛大的女孩爱花钱。

眉毛里面有痣的人聪明。

脖子后面的是苦情痣。

眉毛浓的男人重情，眉毛淡的男人寡情。

手心纹路清晰而干净的女生（右手）命一定好。

脖子右侧,锁骨上面一点有痣,对女人来说是非常好的,大贵,
不然也会嫁贵夫。

女孩子小时候要破次相才养得大。

眉毛淡的女人对男人热情。

右手臂外侧肘部到腕部之间有痣的桃花运会比较差。

情侣唱广岛之恋会分手。



男的 有福俩腿毛。

眼睛周围有受过伤的印子.听到的说法是这种人命太好,老天
爷都嫉妒了,所以要留个印子。如果你以生病为借口 推托别
人的约会 或者逃课之类的，那么 过段时间 肯定会生病 而
且是说什么样的慌 就生什么样的病。

用红色钱包一定会破财或者无法有积蓄…

胳膊上有鸡皮的女子,有福气。

重大的考试或者面试之前，不要剪头发和指甲。

女人左腮如果有明显的痣，建议最好取掉。一般这里长痣的
人都能说会道，常犯口舌，且妨夫。

女孩子的右手臂上有痣的注定是前世姻缘。

对于这个痣的位置，应该是在手臂内侧，朝身体的这一面。

朱砂痣的，就是前世是夫妻，夫妻缘分未尽。

黑色的米痣，就是前世无缘开始，今生来续。

看过日记的人要转，不转就要倒霉一个月！

如何推销卡最容易成功篇二

一、时间：2011年12月30日上午9时至11时。

二、地点：市中心血站

三、内容：无偿献血和采供血情况介绍，现场参观。

四、接待参观人数：



五、工作安排

（一）前期准备工作：

3、站内做好展板、插挂宣传条幅、横幅以及提前做好宣传材
料的发放工作；（办公室）

4、做好四楼多功能厅座谈会的布置工作。（办公室）

（二）活动流程：

1、8点30分开始接待参观者签到并发放宣传资料并引导到四
楼多功能厅；（办公室）

2、9点正活动正式开始，主持人宣布活动开始，致欢迎词；

3、站长介绍血站简况及我市无偿献血情况；

4、交流答疑；

5、到工作现场参观，由各科室主任介绍本科室的工作职责及
工作流程；

6、参观献血展板及献血活动；

7、活动结束。

如何推销卡最容易成功篇三

目的：调查柳州睫毛膏的市场整体情况，辅助策划案的补充。
时间：2012年3月17日

对象：柳州睫毛膏的商场专柜

范围：柳州五星街、柳州工贸



方式：询问和观察法

一、概述

随着化妆品的迅速发展，各种睫毛膏的品牌层出不穷，占据
了化妆品市场的一半。许多女性消费者越来越注重自己的形
象，所以说，化妆品成为他们生活中不可或缺的部分。

二、市场调查的目的和方式

1.调查方法的确立。

本次调查对象采用询问和观察法。通过询问服务员介绍产品
的特点和明星产品得知什么产品效果最好和销量最好。还有
通过观察对象的专柜有没有消费者来购买，有多少。

2.调查内容。

（1）请问你这里哪一种的睫毛膏比较好？有许多人买的？

（2）有适合我的睫毛膏吗？

（3）它的价格是多少啊?

（4）有什么款式？

（5）……

3.调查对象。

主要调查以专柜的服务员为主。

4.调查目的。

（1）对市场有更深入的了解和认识。



（2）使分析欧莱雅时更加的深入，和之前的分析结合，更好
地了解欧莱雅

在柳州市场的前景。

三、调查结果

1.通过调查发现，蜜丝佛陀和美宝莲在柳州市场上居多。

在调查的时候是下午，人流量比较少，没有什么人来购买。
但是蜜丝佛陀的客流量较多，服务也比较热情。它主要的款
式有浓密丰盈睫毛膏-118元、丰盈睫毛膏-109元。

2.在询问的过程中，她会根据你的特征来介绍适合你的睫毛
膏。

3.消费者在购买睫毛膏时首先问的就是价格，然后是款式、
效果。

四、调查结论

综合以上分析，可以得出以下的结论：

1.巴黎欧莱雅睫毛膏的目标用户群定位：较为年轻。

2.提高巴黎欧莱雅在柳州的知名度和吸引更多的消费者是我
们在柳州市场竞争的首要条件。

如何推销卡最容易成功篇四

一、指导思想：

为了增强学校、教师、家长之间的沟通，让家长走进校园，
走进课堂，了解学校的管理与发展趋势，了解课堂教学和课



改动向，缩短学校与家庭，学校与社会的距离，向家长展示
学校的办学思想和理念，展示师生风采，创设和谐育人的氛
围。让家长亲身经历子女在校的学习和生活，走近孩子，倾
听心声，走进教室，关注教育；走进学校，参与评价，从而
更好地配合学校，共同关注每一个孩子都能健康的成长。因
此，学校决定2011年10月12-14日举行家长开放日活动。

二、活动目的：

1、让家长了解学校的管理与发展趋势，让家长了解课堂教学
和课改动向，从而更好的配合学校，共同关注，使每个孩子
都能健康活泼的成长。

2、立足学校，放眼社会，充分发挥学校教育的辐射作用，争
取社会各个方面对实现学校管理目标的大力支持，协调好学
校与家庭教育的关系，进一步推进我校素质教育的改革发展。

三、总体要求：

家长开放日活动，不仅是让家长们看到自己孩子在学校的表
现和学习生活，而且从中也是对学校老师素质、教育水平的
一个全面、立体的检查和展示。因此，全体教师要高度重视，
用我们的诚意尽心为家长，学生服务。将本次家长开放日活
动作为宣传学校、展示自我的平台，科学安排，精心组织，
保证质量，力求实效，努力让家长安心满意，让孩子受益开
心。

四、场地安排：各班教室

五、开放学科：语文、数学、英语

六、活动内容：

参观校园环境、教室布置；查看班级学科教育教学资料，了



解学生活动，体会教师工作的辛苦；深入课堂，随堂听课，
参与教学活动。

七、具体分工： 张学军：

1、制定活动方案，全面关注活动过程。

2、10月10日，发放家长开放日邀请函到各班。

3、检查、落实活动情况，统计家长参加情况。 赵洪刚：

1、提早一天安排好各班级的椅子。

2、做好学校校园卫生、厕所等保洁工作。 王竞超：

做好宣传报道工作。班主任：

1、认真做好宣传、动员工作，向学生和家长宣传开放日活动，
发放邀请函。

2、精心布置教室，加强班级文化氛围建设。做好服务工作，
将后门打开，方便家长进教室。

任课教师：

1、所有任课教师认真钻研教材，精心备课，做好充分的准备。
教学中能充分发挥多媒体教学的优势，注重新课改理念的渗
透。

2、所有教师要热情接待家长，耐心与家长交换意见，使家长
真正了解孩子，了解教师，了解学校。

3、教师将平时教育教学中积累的资料，摆放在教室门口，以
便家长参观。



八、其它事项：

2、各位老师都要提前上岗，微笑迎客，热情服务，耐心解答；

4、班主任处事要沉着稳当，要体现大气，学校班级等情况介
绍要关注正面，关注进步；

5、加强对学生文明礼貌、行为习惯的集中教育，切实维护好
教室等的清洁卫生。

九、具体活动安排：

一年级、二年级10月12日，三年级、四年级10月13日，五年
级、六年级10月14日。

（1）家长到校后到接待处签到、领取相关资料和水、自由参
观学生的上自习情况。（1：20--1：40）（2）开始家长座谈
会。（2：00-2：40）

（3）室内展示家长自由听取学生所班级一节课。（家长听课
时为了不影响孩子上课，我们将请各位家长辛苦一下，在各
班教室的窗外听课。听课时请您不要喧哗不要吸烟（学校是
禁烟区），请自觉将手机关机或设置成无声。）（2：50--3：
30）

（4）家长在引导员的带领下参观我们的校园及各专用教室
（3：40-4：00）

（5）个别家长与班主任单独交流。（40:10—5:40）

大安镇石河中心小学 2011年10月10日



如何推销卡最容易成功篇五

一、活动背景：

如今，随着社会进步和经济发展，餐饮也在蓬勃地朝着多元
化发展，“休闲餐饮”

企业节日营销战略的“蓝海”。

二、活动目的：

借助万圣节，通过营造餐厅内节日神秘氛围，让消费者在度
过一个难忘的万圣节，以提高消费者对**的品牌认知度和喜
爱感。

三、活动主题：疯狂万圣节 high爆**餐厅

四、活动时间：2013年10月26日-11月7日

五、活动内容：

a：餐厅内部推广活动

活动内容：

1、活动期间，餐厅迎宾将带上万圣节神秘面具，以传达和营
造餐厅内的额节日气

2、10月26日至10月至10月30日消费满**元的顾客将可获赠两
个万圣节神

秘面具。10月31日当天凡进店消费的顾客，加两元即可获得
万圣节神秘面具



一个。

3、活动期间，进店消费的儿童，可获赠神秘万圣节礼物一份
（糖果）

b、微信、微博推广活动

活动内容：借助万圣节开展微博推广活动，顾客通过扫
描**微信、微博二维码，关

注官方微信或微博，了解店内最新活动资讯并有机会获得丰
富奖品。

活动时间:2013年10月25日-11月7日

活动内容：

1、活动期间，关注并转发官方微博万圣节活动信息即有机会
获得万圣节面具

及神秘礼物一份（至各餐厅领取）。

2、关注官方微信，分享活动信息至朋友圈（需截图发送
至**官方微信平台），即有机会获取万圣节面具及神秘礼物
一份。

3、将在万圣节的美好记忆已照片方式记录下来，与我们分享，
即有神秘礼物一份。

六、相关费用：

1、面具费用：

2、糖果购置费用：



3、礼卡费用：

八、餐厅环境布置：

1、在餐厅播放相关音乐 。

2、使用面具在餐厅进行悬挂布置。

妥否，请批示。

如何推销卡最容易成功篇六

活动背景：

进入3月中下旬汽车市场处于降温期，日常来店(电)客户相对
较少，

对汽车销售业绩影响可见一斑，本月总目标为130台，截至目
前达成数量有限，因此，通过《“悦”之心动·钜惠瑞城》
活动提升店头人气，采用店头宣传与活动穿插的形势，让客
户对经销店所有业务窗口有一个深入的了解，包括其经营的
二手车，精品等业务的优势与便利性;并且在轻松、愉快的氛
围中让客户体会到经销店特有的客户关怀模式。选择在活动
现场公布促销方案以提升客户的惊喜感和满意度。

活动主题：

“悦”之心动·钜惠瑞城

活动时间：

20__年3月22日上午10：00—下午17：00

活动地点：



瑞安红日展厅

活动方式：

“品茶·赏车”促销发布风雅音韵购车专访

集客方式：


