
最新汽车美容店营销方案策划(优质5篇)
方案是从目的、要求、方式、方法、进度等都部署具体、周
密，并有很强可操作性的计划。方案能够帮助到我们很多，
所以方案到底该怎么写才好呢？下面是小编精心整理的方案
策划范文，欢迎阅读与收藏。

汽车美容店营销方案策划篇一

汽车正在走入家庭。汽车装饰美容，便成了一种颇有前景的
行业。开家汽车装饰美容小店，并不需要大投资，也没有很
高的技术门槛，是一种可行性较强的创业项目。

第一、汽车美容店每月收入

按市场行情，一辆普通的整车装饰美容，收费约为三k-五k元，
一辆桑车的整车普通装饰美容，收费在-3000元。但做整体装
饰美容的车辆相对较少，而以做局部装饰美容为多。一家小
型门店，运转正常的话，每月营业额可达到四到五万元。

第二、汽车美容店每月支出房租：

在较高档的居民小区附近，租一个35-55平方米的门面，加上
水电和物业管理费，一般花费在每月二千到五千元。员工工
资：开一家汽车装饰美容小店，至少要聘请一名电工和两名
贴膜工。电工月薪在一千五-一千八元左右，贴膜工大约月薪
千元。加上给员工加缴“三金”，每月工资支出约4000元。

税收：每月固定税收大约500元。

每月交际费用：不算很高，大约1000元就可以了。

第三、汽车美容店前期投资约5-10万元设备投资：



柜台、门面装修、电脑及简单家具，一次性投入约2万元。3
个月运转费用：一家店新开张，要作好两三个月没有生意的
准备，最好事先筹备好3个月的运转费用3万元左右。进货款：
新店开张，店里要备好大约价值2万元的汽车装饰美容材料。
当然，如果有供应商愿意让你代销装饰美容材料，卖出去再
结算，那这一笔费用可以省下。

汽车美容店营销方案策划篇二

1、美车轩合作优势：

无需加盟，明明白白合作，清清楚楚开店！不收取任何品牌
使用费，无加盟费，产品设备耗材供应价格透明公开。

以国际知名品牌作为主导产品，无任何贴牌和低价和低质产
品以次充好。

合作模式灵活自如，无任何不负责条例限制和政策限制。店
面面积超过150平米，北京美车轩品牌免费使用，终身广告宣
传共享。

拥有一套多年实践总结得来的操作和施工流程，在降低用工
成本的前提下保证施工质量。

专业的培训团队，设施全面的培训场地，丰富的培训经验，
保证了每位培训人员的过关技术。

最新技术，最新服务项目永续升级。

2、店面定位：

店面营业面积80—100平米，以大众车型作为主要服务对象，
以装修简洁、产品效果明显、洗车流程标准化、漆面护理专
业化、附带汽车精品销售，收费较低、投资较少为特点，



以“优势产品+专业培训+真诚服务”为经营理念，属于北京
美车轩技术流程简洁化的一种全新模式，追求以标准洗车为
基础，带动其他服务项目综合全面发展，配套产品和工具追
求高性价比。本模式专为中小投资者量身打造。

3、店面选址及场地要求：

成熟小区周边加油站附近或交通便利的路段，或者地下停车
场。

洗车位1—2个25—40平米，专业施工车位一个25平米，客户
休息及精品区40平米，总面积80—100平米。

4、店面服务项目：

标准流程洗车、漆面抛光、漆面划痕处理、氧化层处理、打
蜡、封釉、镀膜、内饰清洁、内饰桑拿护理、精品销售。

5、美车轩支持：

总部精英培训2人，时间15天。培训资料包括：漆面处理、划
痕处理、研磨抛光、氧化层处理、漆面打蜡、封釉、镀膜、
内饰清洁、内饰桑拿、外饰件护理、不锈钢件护理、精品营
销技巧，服务店经营管理培训。

教官上门指导培训3天，主要负责设备调试，协助制定营销政
策，店面管理规章制度，人员及标准流程培训，指导开业。

总部每年带给2名免费技术培训名额，培训只收取住宿和耗材
成本。

按照客户带给的房屋实景照片和房屋构造图，免费带给店面
布局设计，店招门头设计，指导装修。

公司代理众多知名汽车用品及工具设备品牌，产品设备明码



标价，为客户带给超低渠道价供货。

如客户店面规模到达150平米以上，北京美车轩品牌永久免费
共享，美车轩负责广告宣传推广。

根据客户实际要求及当地市场状况免费带给开业宣传策划，
会员制度策划，宣传彩页设计。

美车轩长期技术咨询服务支持，为您的经营管理排忧解难。

6、投资明细：

总投资额：2。58万

首批设备工具投资：0。8万（附详细配置清单）

首批美容护理产品投资：0。75万（附详细配置清单）

首批装饰精品投资：0。45万（附详细配置清单）

运营指导费用：0。58万（包括精英总部培训、教官上门指导
培训，店面布局设计、门头形象设计、装修指导、店面经营
管理指导。）

7、合作流程：

双方了解、选址指导、来北京总部考察、签订合作协议、首
付总投资额的60%。

总部设计部门按照客户带给图纸和照片开始店面布局设计、
门头装修设计，指导实施装修。

客户送员工到北京总部参加精英培训15天。

装修完成，付剩余总投资额的40%，总部发货。



总部派遣技术教官上门指导培训、试营业、择日正式开业、
总部不定期回访，根据实际状况制定相应营销方案，后续持
续支持，每年带给两名免费培训名额。

稳定的供应渠道，公开透明的产品设备耗材价格，长期合作，
超低价供货。

最新技术，最新服务项目永续升级。

文档为doc格式

汽车美容店营销方案策划篇三

汽车美容业是汽车产业链中的主要利润来源之一。成熟的国
际化汽车市场中，汽车业50％—60％的利润来自于汽车后市
场，而汽车美容养护业利润已占到整个汽车后市场利润的80％
左右。以美国为例，汽车美容业的年产值已超过3500亿美元。
而在我国，汽车美容业的利润一般也在40％左右。据专家介
绍，汽车制造业投入的1元钱，将会带动售后消费24元—34元，
一辆中档轿车每年用在装饰美容上的费用就可达5000
元—6000元。

中国汽车市场的发展速度一直为各界所看好，随着汽车产量
和汽车保有量的不断增长，汽车美容市场将迎来巨大的发展
空间。到2008年我国的汽车保有量已达到5000万辆。特别是，
随着私家车拥有量的增加，汽车的日常维护已经从“以修为
主”逐渐转变成“以养为主”。一项调查显示，目前我国60％
以上的私人高档汽车车主有给汽车做外部美容养护的习
惯，30％以上的私人低档车车主也开始形成了给汽车做美容
养护的观念，50％以上的私车车主愿意在掌握基本技术的情
况下自己进行汽车美容和养护，30％以上的公用高档汽车也
定时进行外部美容养护。另外，由于汽车美容护理业具有灵
活、操作简单、利润较高、风险较低等特点，因此国内的大
量洗车店、汽车配件精品店、轮胎店、汽修厂及个人蜂拥进



入汽车美容市场。

作为汽车美容店，经营步骤如下： a：挑选与租赁场地投资； b：
店面装修投资；

c：购入设备与营业准备投资； d：正式运作及创收；

其中，abc与d之间差价便为利润。、经商构想

创收才是硬道理，从提纲2中可知，代销商经营步骤abc与d之
间差价为利润，如何保证这一利润，与避免各种风险，构想
如下。

a，项目种类：

根据实际资金与人力资源，选取成本较低，利润空间大，操
作方便，市场需求量大的汽车美容养护为主营项目。（非主
营项目根据需求量与相关厂商协商价格，可无视利润）（如
精品饰品类）包括单项有：汽车漆面清洗、抛光打蜡、内饰
清洁消毒、洗车快修等（详细情况另定）

b，差价确定：

四川绵阳地区美容店众多，同种服务项目质量各有不同，根
据实际情况，在保证有利可赚情况下，尽可能在早期压低价格
（视地段而定），保证其对车主的吸引力。（价格是保障，
服务质量视设备档次与技工技术而定）

c，客户吸引与维持：

1、根据所在地段，尽可能与当地单位固定合作，可给予vip
等形式的优惠价格，并适当赠送有本店标志的小礼品，以保
证固定客户。并能在潜在情况下加大本店的知名度。



2、必须保证本店的特色项目，至少保证该地段有优势或者独
家的服务项目或商品。（这一点很重要）

d，设备选购：

根据手头各类资源，对整一个汽用设备市场进行对比调查，
选购最有性价比优势的设备产品（这点视资金而定）。

e，场地价值与装修力度：

根据初期投资资金，考虑选址在高新区附近普明路附近地段。
初期主要装修范围是排污沟、三相电源申请及精品展示会客
厅。

f，收费标准与优惠策略：

汽车快修快保：成本加100%利润 g，各类用品：

美容耗材：车蜡、封釉、泡沫剂、毛巾、抛光盘、羊毛球、
海绵球、海绵块、去污泥、人造鹿皮、手套、轮胎水、轮胎
蜡、表板蜡、玻璃水等。

门头招牌、精品展示会客厅的设计。

首先，作为美容店，要保证良好服务形象，以保证客户信任
度与回头率。其次，适时对固定客户跟踪回访，明确其需求
与意见。（此处同样涉及客户整理机制）

汽车机械工1名（要会贴膜）接待员1名（年轻女性最好）注：
最少其中一人持驾驶c证（方便给客户倒车，停车）供应商：

在四川省内寻找供应商，或者网上寻找（风险较高但选择余
地大，价格也会便宜些）



6、成本预算

一、首月支出：

场地支出：场地租用加装修（视情况而定）约60000元 设备
支出：约150000元

营业执照+道路运输证+排污证+维修证 约10000元（排污证需
要防保局批，较有难度，价格仅供参考）余下便为流动资金。

二、人员工薪：

洗车工2-4名 800x4=3200元 汽车电工1名 1500元

汽车机械工1名（要会贴膜）1700元 接待员1名 1000元 水电
首月不计。

三、共计：

247400元（以上数据仅供参考，可酌情减少设备）、市场调
查

汽车美容店营销方案策划篇四

一，开业前准备的工作。

1.市场定位。

开店前做得最多的事情，应该是市场调查，调查所在地其他
同行的日常经营情况，经营档次和客流量还有经营项目是主
要了解的内容。只有在充分了解了对手的情况后，才能更好
的制定出自己的经营路线取长补短。是做大排档还是专业店
这很关键，关乎到日后的可持续发展和新业务的拓展。



当地市场调查的调查项目

你的投资有多少?

对核心技术掌握的程度?

你的技术骨干有多少？

店铺的位置怎么样?

经营商圈内的目标顾客群体和潜在顾客群体怎么样?

店面经营面积有多大?

如何进行划分?

店面外的停车位置有多少?

准备经营那几类项目?

店面装修如何?

周围的竞争对手如何?

他们的优势与劣势如何?

该项目整个城市中最大的几个经营着的发展范围如何?

你们城市对该项目的管理情况如何?

你的经营管理理念和路线是什么?

怎样来推广这些经营管理理念和路线?

你如何建立一个稳定团结向上的团队?



还有如何进行宣传推广?

2.店铺准备。

前期投资

1.前期投资约5-10万元设备投资：柜台、门面装修、电脑及
简单家具，一次性投入约2万元。

2.3个月运转费用：一家店新开张，要作好两三个月没有生意
的准备，最好事先筹备好3个月的运转费用3万元左右。

3.进货款：新店开张，店里要备好大约价值2万元的汽车装潢
材料。当然，如果有供应商愿意让你代销装潢材料，卖出去
再结算，那这一笔费用可以省下。

4.手续费：一般来说，注册资金为50万元的企业，代理费用
约三四千元。

b.每月支出

2.员工工资：开一家汽车装潢小店，至少要聘请一名电工和
两名贴膜工。电工月薪在1200-1500元左右，贴膜工大约月薪
千元。加上给员工加缴“三金”，每月工资支出约4000元。

3.税收：每月固定税收大约500元。

4.每月交际费用：不算很高，大约1000元就可以了。

3.经营项目。

二．汽车封釉美容

三．漆面打蜡



四．漆面抛光

五．底盘装甲

六．汽车内饰桑拿

七．汽车漆面划痕修复

八．车内真皮制品的护理

九．光触媒内室杀菌消毒

十．轮胎翻新

十一．车身彩贴

十二．汽车内部装饰

十三．汽车防爆膜

十四．安装倒车雷达

十五．中央门锁

十六．防盗器

十七．全球卫星定位系统(gps)

十八．汽车隔音

十九．真皮座椅

4.招聘员工。最好在招工时，多招熟练工人。除了可以快速
进入工作状态令店面迅速走上正轨之外，还能顺带的安排他
培训其他的新手。此外，需要注意的是，不要在招工启事上



注明“招美容师傅”。因为这样招来的人，多数只干打蜡、
抛光封釉之类的活，绝不肯洗车的。招人一定要招什么都肯
干的人，如果有这样的师傅，宁可多付点工资。除了可以减
少不必要的闲人、降低店面运营费用之外，还能在队伍里树
立一个好的榜样。

5.装修店面。装修美容车间时，应多以方便日后的使用为好，
并尽可能的考虑到多方面的情况，安排好蓄水（水池）、排水
（污水）、滤水（污水）等方面，电器插座还要考虑防潮防
短路等问题。车间设计尽量简洁，布线布管要合理，最好把
车间的用电独立一个闸刀，以防日后因短路跳闸而影响全店
面的正常用电。此外，要考虑到日后的拓展需要，为日后拓
展新业务需要而预留空间，比如说贴膜房和举升机位置,我给
些准备装修的朋友一些建议：

(1)洗车位置应设计有3个以上为好，要是面积不够，最少也
不能少过两个位置，否则雨后的晴天，是根本忙不过来的。

(2)最好能安装提升机，无论是更换机油还是喷底盘装甲，都
是给客人显示你们专业形象的最好方式。

(3)保留贴膜房，而且最好是靠近外面设置，而不是缩在店里
面。在贴膜的时候，关上玻璃大门，行人经过就可以看到了。

6.设备购买。我给大家列举需要购买的设备：

(1)抽水机2台或以上。以备不时之需，突然坏了，另一台顶
上。

(2)地毯甩干机1台。最好是不锈钢外壳的。

(3)吸尘器2台最好。刚开业时，工少，可以只购买一台，但
需要备马达。



(4)打蜡机2台。车多时或是赶工时，可以同时施工，快点。

(5)抛光机2台。理由同上。

(6)臭氧消毒机或者是高温消毒机 1台。臭氧消毒机实用和危
险度低于高温机。

(7)泡沫机1台。装洗车液用。

(8)水桶若干、毛巾若干、刷子若干。

7.制度设定。任何的公司企业，都要有员工守则，要用制度
去约束员工而不是老板去监督员工。具体的细则将在下文提
供参考。
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刘洋赵培根

汽车美容店营销方案策划篇五

汽车装饰美容毛利率为40%，每月毛利大约在一万五千元到二
万元之间，再扣除各项支出，便是每月净利润。

第五、汽车美容店的手续办理

可委托专业代理公司进行企业注册，代办工商登记及税务登
记，只需提供法人身份证、户口簿及照片即可。一般来说，
注册资金为50万元的企业，代理费用约三四千元。

业务素质

电工最好要请得好一些，最好有四级以上证书，略低一些也
可以。贴膜工没有太高的技术要求。



第六、汽车美容店的注意事项

选址非常重要。可能是开汽车装饰美容店最重要的一环，选
址不成功，一家店可能就无法生存。首先，不能选在工业区，
这里出没的大多是公车，而公车一般是不注重装饰美容的。
其次，不能选在纯粹的商业区，人们主要来这里逛街，不会
把车停下来进行装饰美容，而且商业区一般停车困难。选址
应该选在较高档住宅小区旁边，或干脆就开在小区里，且最
好有较宽敞的停车位。这样的住宅区内拥有私车的比例较高，
也就有了客户来源。

要注意积累人脉。如果能打入供应商的圈子，说服供应商将
装饰美容材料交给你代销，卖出去再结算，那么，周转资金
可大大减少，也降低了积压货物的风险。

要讲求服务质量。在与同行相比没有太大优势的情况下，服
务的质量可能是胜出的决定性因素。建议在店里辟出一小块
供客人休息的区域，让客人舒适地度过等候的时间。

进行个性化装饰美容。目前，汽车的装饰美容开始讲求个性，
有些顾客还要求突出车的性别特征，可在这一方面动些脑筋。

最好与一些大的店家建立合作关系，遇到在车内装冰箱等自
己做不了的装饰美容项目，可交由合作单位来做，收入分成。


