
2023年双十一营销活动策划方案(实用5
篇)

当面临一个复杂的问题时，我们需要制定一个详细的方案来
分析问题的根源，并提出解决方案。我们应该重视方案的制
定和执行，不断提升方案制定的能力和水平，以更好地应对
未来的挑战和机遇。以下是小编给大家介绍的方案范文的相
关内容，希望对大家有所帮助。

双十一营销活动策划方案篇一

现在市场消费的变化足以证明，休闲食品已不再是孩子们的
专利，成年人尤其是年轻女性已成为主流消费人群。对比分
析显示，年轻女性在购买食品时喜欢购买更为时尚的品牌;相
反，成熟的男性青年则对时尚品牌较为麻木，他们对营养、
口味的敏感度较高。

相对于其他普通消费者来说，休闲食品消费者更喜欢尝试新
品牌，而且随着食品安全和营养意识的提高，他们也越来越
关注食品的绿色天然和健康，对富含维生素及具有特定功能
的食品也格外“感冒”……休闲食品消费群体的这些显著变
化正是食品企业“八仙过海，各显神通”抢占市场的大好时
机。

休闲食品企业欲突破市场的一隅，首先要考虑的就是应针对
目标消费群体实施差异化营销策略 ——在包装、口味、名称、
诉求点上与竞品形成差异，凭借这些策略迅速撑起自己的强
势品牌。

营养化、健康化、功能化、时尚化的“四化”建设已成为休闲
“食代”的迫切要求，而在“四化”建设的大潮中找寻产品
的差异化也成为休闲食品企业顺流而上的发展方向。这就要
求企业在保持休闲食品良好风味、口感的基础上，进一步创



新、优化生产工艺，促进休闲食品向营养化、健康化和功能
化转变。

实践中，大厂家往往由于“牵一发而动全身”的限制遵循传
统的休闲食品生产模式，这对小厂家而言就是机会。最好使
消费者产生这类需求时首先想到的就是你的品牌，比如说到
清新口气，消费者就会想到绿箭口香糖;听到三大黄金奶源牧
场，消费者就会想到伊利;提起快速补充能量，消费者就会想
到士力架等。

营销不是卖相同，而是卖不同。这个“不同”体现在企业，
一方面要在实现“四化”的过程中找到一个新型的差异化战
略，这个支点可能是产品的食材、口感特征，也可能是创造
了一个新品类，或者是质量、渠道、价格、概念、包装等环
节创新的关键点。

另一方面体现在企业以这些痒点为中心，通过产品命名、卖
点提取、广告语提炼、价格设计、渠道设计、终端包装、广
告传播、公关活动、消费者服务等品牌建设和推广步骤强化
支点，让支点在消费者心中形成鲜明独特的个性形象。只有
调动企业资源坚持不懈地发挥这个支点的优势，让支点真正
成为产品所特有的资源，企业才能形成参与市场竞争的优势，
最终实现成就品牌的梦想。

首先，凡是成功的休闲食品品牌几乎都有一个朗朗上口，利
于传播和消费者记忆的好名字;其次，产品的包装形式是吸引
消费者眼球和刺激消费欲望的一个最直接的因素;最后，一句
响亮的广告语不仅能迅速打动消费者，让消费者牢牢记住你
的产品，而且能够带动产品或企业品牌迅速提升。在休闲食
品界，因广告语的一鸣惊人而使产品销量大增、名声大噪的
经典案例不在少数。广告语无论是简单易懂也好，还是妙趣
横生也罢，其共同点均是强化了品牌独特的核心营销支点。

未来，营养健康食品和功能性食品将是休闲食品市场的主流。



在西方，低油马铃薯食品和以水果蔬菜为原料的休闲食品就
受到了人们的青睐，而购买休闲食品时根据包装及包装上标
示的食材、成分、卖点、品牌加以取舍也逐渐成为人们的习
惯。所以，企业在开发新产品时，更要在产品包装、广告媒
体上宣传推广与竞品不同的卖点，强化营销支点，抢占消费
者心中的品牌记忆制高点。

双十一营销活动策划方案篇二

活动主题：

与其寂寞、不如跳舞

11.11日 英皇娱乐的会所大型“脱光”交友派对

店内写真广告：

“女友几时有，把酒问青天。不知告别单身，要等多少年?我
欲出家而去，又恐思念美女，空门不胜寒。起舞影为伴，寂
寞在人间。追女孩，妄相思，夜难眠。不应有恨，何时才能
把梦圆。男有高矮胖瘦，女有黑白美丑，此事古难全。但愿
人长久，光棍不再有!”

户外广告内容：

11.11日与其寂寞、不如跳舞

英皇娱乐有您心宜的mr/missrigst

在今天开始一段期待已久的缘分，共同度过一个心跳之夜

活动优惠：

2、制定光棍节特惠套餐：



乱棍齐发：1111元 会员价：980元

棍打世贸：911元 会员价：811元

我爱光光：611元 会员价：511元

3、活动当天购买会员卡：7折优惠

场内布置：

公播音乐

林志炫的《单身情歌》;刘若英的《一辈子的孤单》;陈升的
《把悲伤留给自己》;迪克牛仔的《我这个你不爱的人》;张
楚的《孤独的人是可耻的》;梁静茹的《分手快乐》;司文的
《光棍好苦》;司文的《光棍快乐》;张志林的《没有情人的
情人节》;百慕三石的光棍节主题曲《你还在等什么》。

包厢待机画面：

部门配合：

行政部：制做光棍证”及光棍证”申请表，收集客人资料

公关部、dj部：设计一套交友互动游戏

工程部：公播音乐及待机画面制作

吧台部：提前设计准备主题造型

一、活动名称：阳光sun酒吧单身节

(非常6+1等你加入)

二、活动背景：



(1)大学生们都知道光棍节，但却羞于过单身节或不知道怎样
过。在大家的心中还没有树立起“我要过单身节”的这一意
识，还没从内心里真正地解放出来，这也就成为了我们这次
宣传的主攻点。

(2)酒吧节日当晚举行活动的质量问题也是大家所疑虑的。首
先是参与此次活动的人是否都是比较优质的，其次是酒吧的
消费是否让人汗颜 。针对这两点我们就应该有适当的门禁政
策，和易于让人接受的优惠活动。

三、活动目的、意义和目标

(1)本次活动的主要目的在于： 让更多的人了解酒吧，打响
酒吧的名气，为酒吧的品牌建设添砖加瓦。酒吧的品牌应当
是制度与创新的融合，只有遵循每项制度，酒吧才能有序地
运行，只有追求创新，酒吧才会越做越好。

(2)活动意义：达到双赢。更多的光棍在这里能度过一个开心
的夜晚，酒吧获取应有的利益并增加了酒吧的知名度，也希
望他们能体验到sun酒吧的文化。

(3)活动目标：打算“将单身进行到底”的人自信地喊出“我
爱单身，单身贵族就是我”。想要“脱光”的人实现“光明
之恋”。

四、活动活动时间、地点：

20__年__月__日在阳光sun酒吧

五、活动简要：

1、卖入场券(5元一张，6人及其以上团购可优惠。举行抽奖
赢取门票活动，中奖率明着为11%，暗着为50%，主要是以送
为主 ，以卖为辅)



2、精彩节目(也就是酒吧经常邀请多才多艺的人来表演的节
目 )

3、情歌对唱卡拉ok(在宣传的时候，将事先选好的6首歌曲公
布出去，晚会当晚进行现场报名.每首歌曲报名的人限定为3
对，每首歌曲将产生一对最佳组合，最终由这5对人进行最后
的pk，产生当晚的冠军。 1对冠军将共同获得一张100元的带
金券，其他4最佳组合将获得8折的优惠券)

4、 浪漫挤球活动( 一对男女可采用任意的方式将气球挤破，
气球被挤破后会出现一张纸条，他们只要按纸条上说的做就
行了，只要参与就可获得9折的优惠券。)

5、拼酒论英雄活动(酒吧免费提供比赛用的酒，实行一对一
比拼，最后喝完的要给获胜的朋友送出两瓶啤酒。)

6、免费调酒(当晚配对成功的情侣和幸运顾客将有机会用酒
吧免费提供的调酒器和酒来为彼此调酒。 )


