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告(精选5篇)

无论是身处学校还是步入社会，大家都尝试过写作吧，借助
写作也可以提高我们的语言组织能力。写范文的时候需要注
意什么呢？有哪些格式需要注意呢？以下是小编为大家收集
的优秀范文，欢迎大家分享阅读。

青岛企业数量统计篇一

1、婚庆行业简介及特征

婚庆行业，又称婚庆消费行业，是为处于家庭生命周期中的
新婚阶段（包括婚前准备、婚礼庆典、婚后蜜月等时期）的
新婚人群提供系列产品和全面服务的各种行业的集合，是传
统意义上仅注重婚庆典礼的婚庆行业的延伸与扩充。

2、中国整体婚庆行业状况

人口、社会因素共存，结婚登记新人数量稳中有降

20xx年-20xx年，我国每年平均等级新人数量保持在1300万
对左右；20xx年前，新人绝对数量稳步上升，但增速逐步下降。

究其原因，1985-1990年为中国最后一个生育高峰，90年后出
生人口数逐步下降，因此近年新人数量出现下降趋势。另外，
女性经济独立、工作压力、高房价也是导致新人数量降低的
因素之一。

未来婚庆消费需求用户数量将持续增加

根据中国人口出生情况可以看出，1985年后，新生人口比例
出现增长高峰。随着1985年以后出生人口开始进入适婚年龄，



未来十几年内有婚庆消费需求的人数将不断增加，预计
在20xx-2024年间逐步达到高峰，其中85后、90后将成为这一
群体的主力军。这样的人口环境无疑为婚庆o2o行业的发展提
供了强大支撑。

20xx至20xx年间，我国新人初婚年龄集中区间由20-24岁延
至25-29岁。预计未来五年，我国居民初婚年龄将继续集中
在25-29岁区间，并有继续向大龄发展的趋势。

初婚年龄的推迟与现代年轻人的婚姻观念及生活观念的改变
相关。目前，女性独立意识的增强使得女性在职场上获得了
更多的认可，经济实力也逐步增强。而在传统观念中，男性
的经济实力在婚姻问题中则是一项重要参考指标，因此男性
需要更多的时间积累财富；另外结婚年龄晚与高学历间也存
在相关关系，高学历与教育年限的增加也导致初婚年龄的推
延。

预计五年内，每年婚庆消费行业市场规模在8000亿元左右

据国家民政部的统计，20xx年，我国因婚礼当日而产生的消费
接近3000亿元；全国调查的数据样本显示，20xx年，全国的婚
庆行业营业额大概达到7500亿至8000亿元.

不考虑消费水平上升、物价上涨等原因，保守预计五年内，
每年平均婚庆消费行业市场规模将在8000亿元至9000亿元之
间。

3、婚庆o2o行业发展现状

婚庆行业具有“天然o2o基因”，弥补传统行业不足

目前整体看，无论是线上还是线下婚庆企业都有动力去开发
这块未充分开垦的大市场。对于大平台来说，婚庆o2o将会是
典型的现金牛业务。



4、婚庆o2o的未来发展

社交化——获取用户&培养潜在用户

口碑传播效果突出

婚庆消费者通常是无经验的新人，单频次且大额的消费特征
以及信息不透明的市场行情使得消费者的信任成本增加。而
婚庆体验的好坏是由经验用户无限传播，社交化使得“口碑
传播”更容易。

社交平台培养用户效率更高

获取用户从“被动广告营销”向“主动获取消费者”转变。
通过“到喜啦”“新娘说”这类服务社交平台作为用户的获
取渠道成本更低、效率更高；另外通过社交平台的方式聚集
培养潜在消费者，也可最终将有消费需求的用户导向商家。

垂直化——深度挖掘用户需求&差异化经营

垂直领域市场前景巨大

垂直领域内易深度挖掘用户需求

目前线上到线下交易成功的转化率较低仅为10%左右，深度挖
掘用户需求才能提高转化率。通过线上平台用户信息搜索，
线下成功消费的具体情况，进行数据分析，以此分析用户消
费行为并深度挖掘用户需求。

个性化——差异化经营，为新人打造个性化婚礼

个性化服务更易获取用户

当前结婚主力——90后，有主张有个性。因此，个性化的服



务更易获得他们的青睐。抓准用户需求，才能更好的服务用
户，进而获得用户及口碑宣传。

专一的差异化经营获得市场地位

除去婚纱礼服、婚庆百货等大众商品，婚礼策划、婚纱摄影
等创意类服务的同质化过于严重。品牌形象的打造需要显著
的差异化，为新人提供个性化的服务更有助于企业获得市场
地位。

二、婚庆o2o行业用户数据分析

婚庆互联网行业还处在快速成长的阶段

全国各省份登记结婚人数分布

登记结婚人数主要聚集在人口大省

婚庆行业消费人群地域差异

消费人群分布不均匀，北京，上海的网上消费人群明显偏低。
可能大城市适婚人群更愿意在一些独立app上进行消费（结合
友盟app下载人群省份分布，从一定程度上可以说明这点），
省份客单价也反映出，不同地域的消费人群在婚庆消费方面
的观念差异。

用户省份分布：北京、广州用户数量最多

据友盟用户统计数据显示，20xx年10月至20xx年9月，全国婚
庆app用户地域分布呈梯队式，用户多集中于东部沿海省市。
北京使用用户达108万，稳居领先地位。广东省以77.5万用户
规模排名第二位。江苏、浙江、山东及河南属于第三梯队，
用户规模在30万以上。



依据友盟统计数据显示，婚庆app使用用户中，18-35岁年龄
段的用户共占比75.8%，其中26-35岁用户占43.1%，符合初婚
年龄当前及未来预测的年龄分布区间。复杂的人口因素、社
会因素共同作用，初婚年龄将继续向大龄化发展。

设备总量：下载量呈阶段式变化，小米占安卓设备47.5%

据友盟用户统计数据显示，20xx年10月至20xx年9月，全国婚
庆app下载高峰集中在10、11、12月，增长高峰出现
在7、8、9月，呈明显阶段性变化；下载设备中，安卓设备占
比高达70%以上，其中小米品牌数达19个，占据安卓设备总数
的47.5%。

婚庆app人均使用频次与使用时长：7、8月为使用高峰期

据友盟用户统计数据显示，20xx年10月至20xx年9月，全国婚
庆app使用频次与使用时长呈现相似的波段走势。“五
一”“十一”假期为婚礼庆典集中举办期。新人们提前2-3个
月便开始筹备婚礼，因此出现了3、4月及7、8月的增长期。
高峰期过后，9月增长率开始不断下降，直到次年3月再次开
启增长期。

与婚庆行业密切相关的其他行业

淘宝用户行为数据显示，浏览，购买过婚庆行业类目的人群，
关注的其他类目主要围绕婚房装修，婚礼用品，以及度假旅
游。

用户属性分析：汽车拥有率为11.2%，高于全国平均水平

国家统计局数据显示20xx年中国汽车拥有人次比率为5.90%。
依据友盟统计数据，婚庆app使用用户的汽车拥有率为11.2%，
高于全国平均水平的一倍左右。“有车”属性成为结婚人士
的标签，私家车有趋势成为新时代下“结婚四大件”之一。



婚庆o2o市场存在的困境

1、婚庆服务是单频次消费

单频次消费意味着，优质服务也很难让消费者形成二次消费。
因此，婚庆企业须不断地获取新用户，获取成本较高。

2、高额成本下，利润空间被压缩

店铺租金、原材料及人力成本不断上涨；竞争日益增强，用
户获取成本逐渐成为婚庆企业成本的主要部分。

3、服务难以标准化，信息不对称

消费者需求的差异化导致婚庆服务很难完全标准化；部分商
家为了维持高利润，在服务难以标准化的环境下会选择维持
信息不对称。

4、本地服务属性强，扩张经营难度大

地域间文化习俗的不同导致婚庆服务也有所差异。因此，线
上平台在不同地域需选择不同的摄影、婚宴等合作方，拓展
服务范围覆盖全国的难度加大。

青岛企业数量统计篇二

投资要点：旅游行业继续在景气周期运行，在宏观经济增速
下降的背景下，具有防御特征的旅游行业相对投资价值更加
突出，维持推荐评级。重点公司不含权的股价总体高估8.5%，
但考虑到平均10送3的对价预期后，仍有15%的.上涨空间。

旅游行业保持快速增长。今年以来，我国旅游业继续保持良
好的发展态势，前两个黄金周游客增长13.6%，旅游收入增
长14.8%。1-8月入境旅游者增长12.74%，旅游外汇收入增



长19.21%。预计全年旅游总收入7900亿元，同比增长15.5%。
预计20xx年前行业增长速度达到10%。

景区、酒店运行良好，旅行社经营仍不乐观。景区子行业地
区分化明显，长期依然维持价格、游客双增长的趋势；酒店
行业客房价格继续上涨、热点地区出租率下降，出现阶段性
顶部迹象，长期来看，集团化将继续快速提高；旅行社受人
民币升值影响相对较大、行业竞争激烈，经营仍不乐观。

针对两种类型公司采取不同的投资策略。建议对旅游行业中
品牌优势明显行业龙头公司（华侨城、锦江酒店）及质地优
良的景区类公司（丽江旅游）采取买入并持有的长期投资策
略；对品牌优势尚不明显但具有阶段性机会的公司采取逢低
买入、阶段性持有的投资策略。

维持行业推荐评级。如不考虑含权因素，重点公司股价总体
高估8.5%，但考虑到10送3的对价后，重点公司总体上仍
有15%的上涨空间。基于对价预期，维持行业推荐评级。维持
华侨城强烈推荐-a、桂林旅游谨慎推荐-a的投资评级，维持华
侨城强烈推荐-a，桂林旅游、峨眉山、丽江旅游、首旅股份、
锦江酒店谨慎推荐的评级。

青岛企业数量统计篇三

物流行业自我鉴定

-

本人从2007年11月始至今在天津泰达阿尔卑斯物流有限公司
上海分公司的松江事务所实习。地址是：上海市松江出口加
工区茸腾路南侧2号a座，以仓库操作工的方式见习。

建立物料仓储管理制度体系的思路最初来源于iso9000标准的
管理方法。iso9000文件系统中的重要文件之一就是质量手册，



物料仓储管理制度体系实际上就是iso9000质量手册在制造企
业物料管理工作中的具体应用，它清晰、明确地规定了企业
进行物料仓储管理的总原则。

物料仓储管理系统是按照物料仓储管理的系统构成，汇总了
指导性准则的管理制度。物料仓储系统的构成主要包括八个
方面：物料分类、存量控制、成品仓储、滞料和废料、采购
等五种管理和验收、仓储、物料收发等三种作业。

物料仓储管理系统的各方面都具体规定了一系列的管理目标。
其中，进行物料分类管理可以将物料规划得有条不紊，存量
控制使得仓储的物料所占用的资金最少，对采购回来的物料
进行验收后储存进仓库，完成负责物料的领发作业，如图所
示。

我在公司的'工作职位是仓库现场操作工，我对该公司也有了
明确的了解，公司是一个物流方面的公司，本人在学校学习
的专业是报关与国际货运，工作类型可以说是与我所学专业
对口的，在这个公司实习正是对我所学知识的补充也是我在
学校所学知识的进一步升华，对我踏入社会、步入人生有着
至关重要的影响。

时间不长，我来公司已经有3个多月了，在实习期间，领导和
同事们不仅认真指导我们的工作平时还特别关心我们的生活，
给予了我足够的宽容、支持与帮助。在这里，我想感谢所有
在这段时间里帮助过我的人。感谢他们让我不断进步，我不
会辜负他们对我的期望，努力工作、努力学习，将来为社会
做出更大的贡献。

最后，通过实习，通过我对中国物流行业的简单了解，总结
出，中国的物流行业并不是很成熟，在今后的生活中我一定
会不断努力，丰富自已，用我所学习的知识，来为中国的物
流行业做出贡献。虽然目前的中国物流业水平并不可观，但
是，我坚信：中国定将繁荣发展，中国的物流业也定将蓬勃



发展，达到国际领先水平!

文档为doc格式

青岛企业数量统计篇四

近日笔者在某媒体上看见山东御泉酒业董事长张根成先生的
《白酒行业不存在“危机”》一文，以其对白酒充满信心和
热情表示敬佩，但事实容不得我们在思想上有任何一点麻痹
和松懈。诚然“白酒业危机四伏”的论调甚嚣尘上不可否认，
但事实就是这样。或许您所认为的“‘白酒危机’论是人为
制造的，事实上根本不存在”的主张，是部分对白酒业不负
责任的人所为，然而我们却不能因为这部分意识、观念、方
法跟不上时代，不从自身的感受出发，夸大了事实，喊出
了“危机”的人、或是别有用心的人、或被不规范行为拖住
了发展脚步的人的存在，就找个借口来搪塞白酒业存在的危
机。固然张董事长对白酒业应充满信心的观点很重要，但也
不能因为白酒行业需要信心而忘掉自己的伤痛。为此，笔者
特别提出自己的一点浅显与张先生商榷！

第一，“危机”是什么？顾名思义，“危机”就是“危险”
中蕴涵“机会”。我们认为白酒行业存在危机，并非就是白
酒行业进入了一个“死亡地带”而没有逃生的机会。正如一
个人正视自己的缺点，才能发现自己的长处一样，谈白酒业
存在危机，就是要从当前混乱的白酒市场，找到适可生存的
空间和方法。我十分不赞同“白酒危机”论是“进入了新世
纪后，新观念、新思想层出不穷，各种不正常的东西也伴随
而生，许多对行业不利的论调与思潮泛滥。而其中最不良的
就是人为制造出的”。

所以，当人们要求企业按市场规律出牌的时候，就会从根本
上引发企业的阵痛――新旧体制的冲突、新旧观念的矛盾、
利益重新分配的失衡，企业面对新规律而产生的迷茫、焦虑、
浮躁、痛苦。这是所有的人都无法回避的现实，但阵痛过后



就是新生！”正因为体制上的原因、市场规范上的软弱和观
念上的差距，才导致了白酒行业面对新市场竞争环境、新市
场游戏规则而迷茫、焦虑、浮躁、痛苦。但问题在于没有几
个酒厂能正确认识到这些，而为了生存和自身短期利益的需
要，则采取破坏整个酒业竞争环境的过急行为，比如，不管
壶装的是酒还是酒精兑着的水，只要包装亮丽、广告强劲、
终端支持力大，就不担心没有经销商不卖自己的酒，因为当
前白酒市场本有着同样不顾行业信誉的经销商存在。如何看
待白酒业的“危机”，我想还得回到以下几个内容上来。

白酒业的“危机”在哪里？

首先，我们必须重新定位行业竞争观。或许酒厂在谈论竞争
时，几乎会不约而同地把看待竞争的视觉范围锁定在白酒行
业内部酒厂与酒厂之间、品牌与品牌之间，而很少有人从消
费者的角度来分析和看待白酒行业遇到的竞争者。诚然关注
一个酒厂和另一个酒厂之间的竞争，或一个品牌与另一个品
牌的竞争很重要，但笔者却认为这是一种狭义的市场竞争观，
即只看到了业内竞争者给自己造成的竞争威胁，而看不出其
他行业正逐渐对白酒行业的消费群体进行分割的危机。从目
前来看，由于受健康饮酒消费观念的影响和葡萄酒、啤酒、
饮料等行业大力推进健康消费引导，白酒的消费者群体正在
慢慢的缩小。这绝非危言耸听，从消费者结构上看，越来越
多的年轻消费者都比较青睐葡萄酒、啤酒，即使是饮白酒，
无论是在量上，还是在饮酒的频率上，都在不同程度的减少。
这算不算是白酒行业的危机呢？答案是肯定的，是白酒行业
不容回避的。

青岛企业数量统计篇五

一、二00二年塑料包装材料行业经济形势分析20塑料包装材
料行业在国家发展经济政策指引下,以加入wto为契机,调整产
品结构,开发新的'技术、新的产品、努力开拓国内外两个市
场,取得了持续地、稳定地发展.据预测,年塑料包装材料主要



产品产量总计为401万吨,比20350万吨增长14.2%.
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