
最新美甲方案背景图 美甲店的活动方
案(通用5篇)

为了确保我们的努力取得实效，就不得不需要事先制定方案，
方案是书面计划，具有内容条理清楚、步骤清晰的特点。方
案的制定需要考虑各种因素，包括资源的利用、风险的评估
以及市场的需求等，以确保方案的可行性和成功实施。下面
是小编为大家收集的方案策划书范文，仅供参考，希望能够
帮助到大家。

美甲方案背景图篇一

执行目的及意义：

本次活动做此次体贴温馨的购房活动以此来增大业主对本项
目的好感度，从而为接下来主推户型及强销;以现场火热的人
气以促成意向客户心理对本项目的认可，从而达到成交的目
的，同时也能充分挖掘出老客户对本项目的认可度，带来新
客户。

时间：20__年7月13日

执行地点：夏宫豪庭售楼处

执行人员：绍兴楼市网活动部门

活动团队的架构：销售部全体人员

活动前期准备：约访业主、意向客户，确定活动期间到临现
场;现场布置。

工作重点



销售部工作人员负责约访意向客户、老客户。

执行结束后需要进行的工作整理活动工作中的问题并统计。

一、活动内容：

14：00活动开始(现场设立签到处)客户签到

14：00美甲护理开始(时间可根据现场人流调整)

16：00活动结束

二、参与对象：新老业主

女人爱自己就让自己时刻保持最美春季美丽盛宴，让你美丽
一春幸福一生手，是女人的第二张面容，指甲作为手部最精
彩的部分，若将其装点得整齐美观，会让人产生信赖及好感。

纤纤十指，美丽虽及不上脸庞，却是评价人的另一种隐性标
准，于是美甲成为了时下众多女性追寻的潮流之一。而在这
些形色各异的美甲中，人们不难发现各色女人们的品味与生
活态度。

洗手、修剪、打磨、抛光、营养、打底、上色、封层几个步
骤就可以让芊芊玉手更增魅力。

美甲方案背景图篇二

xx美甲专门店新老顾客

20xx年xx月24日~20xx年1月3日

礼爆圣元旦欢乐无限多



手(足)部护理项目，买1送1

一次性消费满100元，8折优惠；再送精美礼品一份

一次性消费满200元，7折优惠；再送精美礼品一份

会员到店充值，即送精美礼品一份

凡在20xx年xx月24日--20xx年1月3日期间到全国xx美甲专门
店消费的顾客均可参与xx美甲专门店的促销活动。

注：活动期间，会员不享受折上折，最终解释权归本店所有。

广告宣传：

1、通过店面装饰，营造喜庆的圣诞、新年节日气氛，利用圣
诞树、圣诞帽等外在装饰物吸引消费者来店消费。

2、制作圣元旦节日促销宣传海报、xx展架在店面宣传。(xx
月22日前贴出去，提前宣传)

3、制作促销宣传单张，xx月23日前开始在店面周围进行派单
宣传。(公司提供统一的促销宣传单张和海报等，需以成本价
购买)

美甲店元旦促销活动注意事项

1、质量促销

美甲促销活动要注意三保和五保，如保质、保量、保中奖、
保功效等和服务有关的内容。你可以把三保和五保的内容做
成一个招牌，放在店内及店外，打响质量服务的招牌。另外，
可以设置投诉环节，顾客对服务不满意可以投诉并获得一定
的补偿，通过真正推行促销来增强顾客的消费信心。



2、名人促销

美甲店可以利用名人和明星效应，将名人和明星到店里消费
的`照片保留后做宣传。这种方法通常很有效果，可快速提高
美甲店的知名度和销量。

3、活动联谊促销

美甲店活动促销，可以充分利用人们爱热闹需要感情宣泄的
心理来举办活动进行促销。活动期间可以谈论顾客喜欢的、
有兴趣了解的生活课题，加入幽默笑话、故事来活跃气氛，
增进交流，结交新朋友。活动结束后，可以将参与活动的人
员的资料整理入库，并赠送每人一份名录，并附上合影照片。

美甲方案背景图篇三

开业时最需要的是人气，让你的朋友来享受你的优惠，如果
你有能力吸引她成为你的顾客，如果她没有消费能力，吸引
她成为你的宣传员，将自己的生意和朋友共享，会获取朋友
的帮助和尊重，将这个方法也教给你的员工，让她们也开发
属于自己的客源，给予宽松的提成政策，会受到良好的效果。

2、报刊广告

除非联合起来否则做报刊广告的必要性不是很大。

需要注意的是，所有的开业活动都是为吸引客源而准备，但
是开发客源。并不是我们终结目的，我们的目的是通过引导
顾客消费来盈利，那么配合客源进店的消费引导工作很重要。

顾客的消费心里是很复杂的，会受很多因素的影响，如是否
有适合自己的经营项目。产品品质的感受、产品价格是否适
中。服务人员专业素质影响、服务细节的影响。店内是否安
静等。



3、店头广告

我们的顾客就在我们身边，可是她们并不认识我们。那么可
以通过什么方法让顾客认识我们，最简单的方法就是利用我
们平常店头广告了。

店头广告是体现一个店的综合素质的窗口，店周围卫生状况，
是顾客审视消费环境的一个重要因素;绝对不要用传统的方式，
(如红色纸)去张贴海报，店内要常备，马克笔及白色蜡光纸，
每当一个新的活动或通告需要告知顾客，即可在固定的位置
张贴。在店门口我们可以让顾客了解到一些她们感兴趣的资
讯，如收费标准、服务项目与技术内容，以吸引顾客。

4、散发宣传品

宣传品可以是优惠券。代金券也可以是关于美甲知识的宣传，
旨在让顾客不断了解，最新美甲知识，以产生兴趣，吸引其
注意力。

5、异类结盟广告

让异类经营者，以答谢顾客的形式推广本店服务，永远是一
种较为聪明的推广方法，使用这种方法找出一种互惠互利的
模式，否则没有人会为你做宣传。

以下举几种异类结盟活动的方法：

1)凡在其店购物(消费)达***元者，可参加本店有奖活动;

2)问答或抽奖活动，3)凡在本店购物(消费)达***元者，可获
本店价值***元代金券一张。

4)本店老顾客可到本店领取美甲咨询资料一本(高消费场所可
用此种方法)



5)本店老顾客可获本公司举办顾客活动门券一张。

6)可用的方法有很多种，但这些方法必须有一个共性，就是
真能给美甲店带来实际利益。

所有的方法都是建立在步步为营的基础之上的，但是开美甲
店最为重要的一点就是，你要真正的做到有回头客，回头客
才是你这个店生存下去的基础，服务很重要。

美甲方案背景图篇四

美甲店就要开业了，那么要怎么做才能够吸引到顾客前来消
费，怎么寻找潜在顾客，以下几点供你参考：

1、内部寻找客源

开业时最需要的是人气，让你的朋友来享受你的优惠，如果
你有能力吸引她成为你的顾客，如果她没有消费能力，吸引
她成为你的宣传员，将自己的生意和朋友共享，会获取朋友
的帮助和尊重，将这个方法也教给你的员工，让她们也开发
属于自己的客源，给予宽松的提成政策，会受到良好的效果。

2、报刊广告

除非联合起来否则做报刊广告的必要性不是很大。

需要注意的是，所有的开业活动都是为吸引客源而准备，但
是开发客源。并不是我们终结目的，我们的目的是通过引导
顾客消费来盈利，那么配合客源进店的消费引导工作很重要。

顾客的消费心里是很复杂的，会受很多因素的影响，如是否
有适合自己的经营项目。产品品质的感受、产品价格是否适
中。服务人员专业素质影响、服务细节的影响。店内是否安
静等。



3、店头广告

我们的顾客就在我们身边，可是她们并不认识我们。那么可
以通过什么方法让顾客认识我们，最简单的方法就是利用我
们平常店头广告了。

店头广告是体现一个店的综合素质的窗口，店周围卫生状况，
是顾客审视消费环境的一个重要因素;绝对不要用传统的方式，
(如红色纸)去张贴海报，店内要常备，马克笔及白色蜡光纸，
每当一个新的活动或通告需要告知顾客，即可在固定的位置
张贴。在店门口我们可以让顾客了解到一些她们感兴趣的资
讯，如收费标准、服务项目与技术内容，以吸引顾客。

4、散发宣传品

宣传品可以是优惠券。代金券也可以是关于美甲知识的宣传，
旨在让顾客不断了解，最新美甲知识，以产生兴趣，吸引其
注意力。

5、异类结盟广告

让异类经营者，以答谢顾客的形式推广本店服务，永远是一
种较为聪明的推广方法，使用这种方法找出一种互惠互利的
模式，否则没有人会为你做宣传。

以下举几种异类结盟活动的方法：

1)凡在其店购物(消费)达***元者，可参加本店有奖活动;

2)问答或抽奖活动，3)凡在本店购物(消费)达***元者，可获
本店价值***元代金券一张。

4)本店老顾客可到本店领取美甲咨询资料一本(高消费场所可
用此种方法)



5)本店老顾客可获本公司举办顾客活动门券一张。

6)可用的方法有很多种，但这些方法必须有一个共性，就是
真能给美甲店带来实际利益。

所有的方法都是建立在步步为营的基础之上的，但是开美甲
店最为重要的一点就是，你要真正的做到有回头客，回头客
才是你这个店生存下去的基础，服务很重要。

美甲方案背景图篇五

xxx美甲专门店新老顾客。

20xx年年12月24日——20xx年1月3日。

礼爆圣元旦欢乐无限多。

1、手（足）部护理项目，买1送1。

2、一次性消费满100元，8折优惠。再送精美礼品一份。

3、一次性消费满200元，7折优惠。再送精美礼品一份。

4、会员到店充值，即送精美礼品一份。

5、凡在xx年12月24日——xx年1月3日期间到全国xxx美甲专
门店消费的顾客均可参与xxx美甲专门店的促销活动。

6、注：活动期间，会员不享受折上折，最终解释权归本店所
有。

1、通过店面装饰，营造喜庆的圣诞、新年节日气氛，利用圣
诞树、圣诞帽等外在装饰物吸引消费者来店消费。



2、制作圣元旦节日促销宣传海报、x展架在店面宣传。（12
月22日前贴出去，提前宣传）

3、制作促销宣传单张，12月23日前开始在店面周围进行派单
宣传。（公司提供统一的促销宣传单张和海报等，需以成本
价购买）

1、质量促销

美甲促销活动要注意三保和五保，如保质、保量、保中奖、
保功效等和服务有关的内容。你可以把三保和五保的内容做
成一个招牌，放在店内及店外，打响质量服务的招牌。另外，
可以设置投诉环节，顾客对服务不满意可以投诉并获得一定
的补偿，通过真正推行促销来增强顾客的消费信心。美甲店
可以利用名人和明星效应，将名人和明星到店里消费的照片
保留后做宣传。这种方法通常很有效果，可快速提高美甲店
的知名度和销量。

3、活动联谊促销

美甲店活动促销，可以充分利用人们爱热闹需要感情宣泄的
心理来举办活动进行促销。活动期间可以谈论顾客喜欢的、
有兴趣了解的生活课题，加入幽默笑话、故事来活跃气氛，
增进交流，结交新朋友。活动结束后，可以将参与活动的人
员的资料整理入库，并赠送每人一份名录，并附上合影照片。


