
社区型产品如何做好 社区门店商业运营
方案优选(精选6篇)

人的记忆力会随着岁月的流逝而衰退，写作可以弥补记忆的
不足，将曾经的人生经历和感悟记录下来，也便于保存一份
美好的回忆。相信许多人会觉得范文很难写？下面是小编为
大家收集的优秀范文，供大家参考借鉴，希望可以帮助到有
需要的朋友。

社区型产品如何做好篇一

本次团购会的目的主要由三个：

1、提升2011年度第一季度的一个销量，减少1、2月份落下的
销量业绩。

3、 吸引意向客户到店看车、谈单，最终达成销售。

20xx年3月26日上午10：00—13：00

长安铃木南宁健中冈4s店

购车有惊喜 团购最给力

本次活动将以团购为主题，同时对天语三厢超值版进行宣传，
提升全新天语的销量以全力完成全年销售计划。为增加丰富
活动内容，主要方式如下：

1、 团购优惠：由销售部制定

2、 特价特惠：挑选几款车型进行特价优惠

3、 个性车布置：选两三个车款进行特殊布置，提升现场氛



围

4、 西式自助糕点：现场免费提供西式糕点、饮料、水果，
提高现场的温馨气氛。

长安铃木全系车系，展厅摆放7台车，门口摆放4台车商品车
和3台试驾车

现场人员工作分配：

预计当天客流45人次，新增订单15台，试乘试驾量12组。

社区型产品如何做好篇二

本章方案着重于为xxx公司（以下简称总公司）提供融资服务。
我行前身为“中国人民银行”，主要业务范围是为国家建设
提供项目贷款。房地产类贷款是我行的传统业务，长期的专
业银行经验使我行在房地产类融资服务及全方位金融服务方
面，拥有无可比拟的专业及人才优势，可以最大限度地为客
户提供全方位的金融服务。

此次组合推介银行信贷产品，将满足客户融资需求，最大限
度的降低客户财务成本，尤其是对于总公司的购房贷款项目，
我行为其制定了全面的融资方案，并将随着购房项目的发展
而不断给予全方位的服务。

鉴于总公司良好的资信和收入水平，根据我行的相关规章制
度，我行意向性对总公司提供本、外币综合授信额度xxx亿元，
包括固定资产贷款、流动资金贷款、单位购房贷款、循环额
度借款、法人账户透支、进出口贸易融资、银行承兑、票据
贴现、保理业务等信贷产品。各类信贷产品（固定资产贷款
除外）在总额度有效期内可以循环使用。

（一）单位购房项目融资



在总公司单位购房项目中，我行可根据项目不同阶段的不同
需求提供不同的金融服务。

1、项目投资前期

在项目投资前期立项阶段，我行可提供贷款意向书，在项目
可行性研究报批阶段，我行可提供贷款承诺书，在总公司的
购房项目可行性研究报告获得批准后，我行可提供单位购房
贷款等信贷产品支持。

2、项目投资期

在项目投资期的设计施工阶段，我行可利用独有的工程造价
咨询优势，为总公司拟投资项目建设全过程的咨询服务，包
括：可行性研究、编制投资估算、招标代理、编制工程量清
单、编制标底、审核工程结算等。

3、项目投资完成期

在项目投入使用后，我行可根据总公司资金盈余情况，结合
贷款偿还计划，合理安排单位购房贷款回收工作，并结合总
公司的经营特点，提供流动资金贷款、循环额度借款、银行
承兑业务等其他短期融资产品。

（二）境内专用设备采购融资方案

并可以在谈判时适度压低卖方价格；另一方面，也为卖方提
供了便捷的融资方式，可以加快其资金回笼的速度，进一步
提高与总公司合作的忠诚度。

（三）经营周转类融资方案

如果总公司在日常经营中出现短期资金缺口，我行可为总公
司提供短期融资产品，满足总公司临时资金需要。



1、循环额度借款

循环额度借款是我行为高端客户提供的人民币信贷业务产品，
在循环额度有效期内，借款人可以对借款额度循环使用，单
笔借款期限可以自由商定，且不必每次都签订新的借款合同，
简化了贷款程序，有效地保证了用款效率和灵活性。

2、法人账户透支

法人账户透支是我行为高端客户提供的人民币信贷产品，该
产品最大的特点是手续方便快捷，对于总公司弥补频繁发生
的、金额不大、期限不长的资金缺口非常有利。我行是国内
第一家得到人民银行批准开办法人账户透支业务的商业银行，
拥有规范的管理体制和健全的内控措施。

（四）中期票据、短期融资券服务

（五）其他金融服务

1、委托贷款

社区型产品如何做好篇三

在做社区运营方案之前，一定要了解用户的需求是什么，这
个需求无法通过其他方式满足只能通社区实现，这就是刚需。

二、培养核心用户

没有核心用户的支撑是无法有效运营起社区的，这些核心用
户是平台精华内容的来源、活跃分还可以协助管理。

三、培养社区氛围

社区氛围主要分为活跃度和社区文化两种。有些简约、有些



专业、有些搞怪等等。可以给自己的社区起一个专属名字、
吉祥物、粉丝称号等，比如小米的“米粉”、“发烧友俱乐
部”、目前直播的“水友”等，让新用户快速顺从加入。

社区的活跃度前期可以找一些圈内好友（也可请水军）帮忙
灌水，并请一些业内专业度较深，比较有独特见解的资深人
士帮忙制造内容带动活跃度。

四、建立互动机制

1、可以对社区划分不同的板块，每个板块邀请活跃用户管理，
互相调动。

2、举办线上线下的活动，增加大家的交流、信任感。

3、每月评选佳嘉宾等。

4、建立积分制度，发帖、转发、分享、评论、点赞等都能积
累积分，从而兑换商品、权限等。

社区型产品如何做好篇四

1、明确职责、协调配合。市民政局要充分发挥职能作用，对
全市居家养老服务工作统筹管理、服务监督和评价工作建立
服务满意度评价和服务黑、红名单制度，对服务质量好、群
众满意的加以表彰奖励，对服务质量差、群众不满意的要制
定惩处和服务提升整改措施，要采取多种途径，不断提升服
务质量、优化服务内容；加大对镇、村工作人员的培训，加
强对服务人员的监管和素质提升。市财政局要将居家养老服
务费纳入财政预算，并监管资金使用情况。农村各镇要把居
家养老服务工作作为重要内容，按时高质量完成信息采集工
作，并监督服务质量，提高服务效果。

2、完善制度，规范管理。市民政局要牵头建立健全各项管理



制度、监管制度和评估制度，认真落实居家养老服务实施方
案，对服务企业的服务质量进行适时评估，受理老年人投诉，
开展入户调查，核实服务项目、质量和补助费使用情况，征
询老年人的意见，做好满意度测评，督促服务企业提高服务
质量，确保老年人的综合满意率达到95%以上。服务企业要建
立健全各项服务制度，制定服务标准，落实服务考评制度；
要加强居家养老服务工作人员的业务培训，不断提升服务质
量和服务态度，广泛推行微笑服务、贴心服务，有效避免服
务态度生冷、简单、粗暴等行为；要做好服务人员安全保障，
应当为服务人员购买意外伤害保险、工伤保险，落实服务保
障制度，建立服务人员体检制度，确保服务人员安全服务。

3、加强宣传，总结经验。市民政局和农村各镇、村委会要加
强对农村居家养老服务政策的宣传力度，营造社会敬老、社
区助老、家庭养老的良好风气。市民政局要及时总结经验，
不断健全居家养老服务体系、服务质量评估体系、服务管理
运行机制，认真研究工作中出现的新情况和新问题，并提出
有效对策和措施，推进全市居家养老服务工作健康发展。

社区型产品如何做好篇五

1、制定实施方案（4月20日至4月25日）。制定市为农
村75―79周岁老年人提供居家养老服务实施方案。

2、确定服务机构（5月6日至5月26日）。市民政局按照政府
采购政策规定程序确定承接服务机构，由中标服务机构完成
服务人员培训。

3、开展信息采集（4月10日―5月20日）。市民政局会同农村
各镇开展农村老年人信息采集，对60岁以上老年人进行基础
信息采集，建立老年人数据库。

4、对象审批及系统调试（5月10日至5月25日）。市民政局完
成对75―79岁老年人信息的审核和智慧养老信息化平台服务



流程的调试。

5、正式启动服务。于20xx年6月1日起正式开始服务，由市民
政局做好日常服务的监督、质量监管、服务核查、满意度测
评、服务回访、服务费支付等工作。对出现的不足和问题及
时处理，确保服务高质、高效。同时，由市财政局做好服务
资金的拨付和监管工作。

社区型产品如何做好篇六

1、无偿服务对象。主要包括年满70周岁城镇“三无”（无经
济来源、无劳动能力、无法定赡养人）老人、生活不能自理
且身边无子女照顾的低保老人、重点优抚对象、革命“五
老”人员以及百岁老人等。

2、低偿服务对象。主要包括生活不能自理的“空巢”老人
（指子女不在本辖区居住生活的老年人）、未享受民政各种
救助的80岁以上高龄“空巢”老人和有一定经济来源但生活
仍很困难的老年人。

3、有偿服务对象。有一定经济能力、需要上门照料等服务的
老年人，以自费的形式购买服务。

4、志愿服务对象。由志愿者服务队伍上门为社区老年人，重
点是孤寡老人、高龄空巢老人，病残失能老人提供服务。


