
最新节假日销售促销活动方案(优质5篇)
为了确定工作或事情顺利开展，常常需要预先制定方案，方
案是为某一行动所制定的具体行动实施办法细则、步骤和安
排等。我们应该重视方案的制定和执行，不断提升方案制定
的能力和水平，以更好地应对未来的挑战和机遇。以下是我
给大家收集整理的方案策划范文，供大家参考借鉴，希望可
以帮助到有需要的朋友。

节假日销售促销活动方案篇一

5月28日——6月3日

超市根据自身的促销成本控制，在下列活动中选择一个或多
个方案进行借鉴实施。

活动一：六一节买六送一

在超市中选择一批商品进行买六送一活动，比如酸奶、果奶、
饮料、果冻、水果等商品，实行买六件送一件的促销活动。
由于促销成本为1/7，即让利14%，因此本活动需要厂家支持。

活动二：迎六一特价商品

学习用品、文具用品、儿童食品、饮料、奶制品一律优惠价
销售;

3、公关活动中参加对象为0—14岁的儿童，第一个活动中必
须注明属作品的作者档案资料，如年龄，性别，姓名等;写的
字，可规定为贵超市的名称或有关六一儿童节等内容，也可
以自由确定。20xx超市节日促销策划方案大全20xx超市节日
促销策划方案大全。

儿童节期间(6月1日-6月3日)在超市入口处举行五子棋比赛，



参与者有小礼品，得胜者有奖品。

3、公关活动中参加对象为0—14岁的儿童，第一个活动中必
须注明属作品的作者档案资料，如年龄，性别，姓名等;写的
字，可规定为贵超市的名称或有关六一儿童节等内容，也可
以自由确定。

节假日销售促销活动方案篇二

趣味运动竞技是促进员工沟通感情、加强联系，建立团队意
识，以提高工作热情和效率的'方式之一。本次国庆趣味运动
是响应全民健身、鼓励员工积极锻炼身体，在运动中陶冶情
操、热爱生活。

丰富职工业余文化生活，增强企业职工凝聚力，加强企业文
化建设，提升企业企业形象

公司人力资源部主办，公司生产部、技术部、质检部、财务
部、销售部协办

时间：定于20xx年9月30日下午13：00(如有变化另行通知)

地点：公司内操场上

公司全体干部员工均可参加

1、总负责：胡立春

2、主持人：陈光华

4、方案策划：陈光华

5、场地布置及人员组织：各负责人及办公人员



6、宣传摄影摄像：缪益凡、黄菲菲

7、器材道具准备、纪念品采购和发放：周树武、钱爱芬、池
振江、陈养敏

8、横幅：周晓霞

节假日销售促销活动方案篇三

圣诞节和元旦是酒店餐饮部一个很好的促销时机，为了提高
酒店知名度，提高营业额，现制定此餐饮部圣诞节及元旦促
销活动。

一、活动名称：

双节感恩回馈月--大酒店圣诞节及元旦促销活动

二、活动时间：

12月25日--1月20日

三、活动宣传方式：

1._展架--2个(尺寸同之前)

2.灯箱广告----1个(尺寸同之前)

四、活动内容：

活动一：凡来我酒店用餐的`客户，均赠送精美果盘一个

活动二：“折扣自由行”(烟酒、海鲜消费除外)

活动三：生日客人尊享八八折并赠送长寿面及精美礼品一份



活动四：平安夜、圣诞节及元旦当天，凡用餐客人均可享受
消费满即送的促销活动(数量有限，赠完为止，整单消费满即
可享受相应的赠送活动)

消费满4000元/桌赠送价值1200元的车载dvd一台

消费满2500元/桌赠送价值800元蚕丝被一条

消费满1500元/桌赠送价值150元电子秤一台

消费满1000元/桌赠送价值100元代金券一张

凡来我酒店消费客户每桌均可得到电脑吸尘器一台或办公桌
小植物一盆

活动五：定宴会送礼仪

活动当月成功预定宴会并缴纳规定押金的即可享受到酒店定
宴会送礼仪的活动。

一楼宴会厅，预定10桌以上的赠送价值500元纱幔及羊毛地毯
通道一套。

二楼宴会厅，预定20桌以上的赠送价值2000元纱幔、星光大
道及灯光路引一套。

活动六：会员金卡热卖中(此活动长期有效)

储值卡预存10000元返1000元，或享受酒店餐饮消费八八
折(烟酒、饮料、海鲜消费除外，宴会、会议、团队消费除
外)。

备注：活动二、三、四，只能任选一种参与。三个活动不可
共同进行。



节假日销售促销活动方案篇四

冬至：12月22日(星期一)平安夜：12月24日(星期三)圣
诞：12月25日(星期四)元旦：01月01日(星期四)

二、广告快讯档期

12月21日——元月3日

三、促销主题三步曲

总主题：《欢乐圣诞狂响曲，名店喜迎新春献贺礼》

第一曲：《您许愿，我送礼》

第二曲：《圣诞节，送欢喜》

第三曲：《迎新春，献贺礼》

四、营销目的

1.利用圣诞、元旦商机加强街区气氛布置，大力提倡创意气
氛布置及商品陈列，并以气氛评比的形式，激发各品牌店布
置的积极性。

2.管理公司全力执行以《欢乐圣诞狂响曲，名店喜迎新春献
贺礼》为主题的促销三步曲活动计划，发挥促销的真正作用，
创造气氛、吸引人流、提升销售。

五、商品促销

1.圣诞及元旦期间发动街区各店进行节日促销，由公司组织
在报纸媒体上进行发布，在新的一年里，给顾客留下一个良
好的印象。(目前，无推行真正意义上的“vip会员卡”此次可



利用圣诞及元旦，建议公司组织各大品牌店推行会员制活动，
由我司统一与各店签订协议并制作“vip会员卡”进一步扩大
街区的影响力及档次)

2、可充分利用圣诞及元旦的期间推出“买200送50”的促销
活动。

六、活动促销

总主题：《欢乐圣诞狂响曲，名店喜迎新春献贺礼》

第一曲：《您许愿，我送礼》

时间：12月21日—12月24日

地点：名店街街区各品牌店

内容：凡于活动时间内，只要顾客在街区任一品牌店购物或
消费，即可将自己所喜欢的

商品(需本街区各品牌店有售，只能选一件)名称和本人姓名、
联系电话、身份证号码填写到电脑小票背后，投入到街区指
定的抽奖箱内，公司将于12月25日圣诞节在街区旗杆处公开
抽出若干名(名额可由公司根据情况而定，商品总价值不超
过20xx元)幸运顾客，此部分幸运的顾客即可在圣诞节来临的
时候实现自己美好的心愿。

所抽出的商品费用由公司承担或与商品所属品牌店按事先约
定的比例承担，详细运作待定。

第二曲：《圣诞节，送欢喜》

时间：12月20日——12月25日，每晚6点—8点



地点：区

内容：

3、统一定制一批“圣诞节心愿贺卡”发放于各品牌店，对前
来消费的顾客都可以得到一张或二张“心愿卡”，顾客可将
卡填写好后挂于街区的圣诞树上。

第三曲：《迎新春，献贺礼》

时间：12月1日—春节

地点：各品牌店

内容：凡于活动时间内，只要顾客在任一品牌店购物或消费
达一定金额，即可获得“vip会员卡”一张，享受各品牌店购
物特价优惠的vip待遇。详细运作待定。

七、气氛布置评比活动

2.门店以创意圣诞装饰和商品关联陈列为主，另加服饰增长
分;

5.奖项暂设“布置奖”一名及“创意奖”一名，获奖品牌店
将获得奖状及奖金，奖金总额暂定1000元。

6.个别品牌店如橱窗不进行圣诞节布置可适当由管理公司进
行简单布置。

9.详细情况见11月25日专业场景布置公司报来的《圣诞节布
置方案》。



节假日销售促销活动方案篇五

趣味运动竞技是促进员工沟通感情、加强联系，建立团队意
识，以提高工作热情和效率的`方式之一。本次国庆趣味运动
是响应全民健身、鼓励员工积极锻炼身体，在运动中陶冶情
操、热爱生活。

丰富职工业余文化生活，增强企业职工凝聚力，加强企业文
化建设，提升企业企业形象

公司人力资源部主办，公司生产部、技术部、质检部、财务
部、销售部协办

时间：定于20xx年9月30日下午13：00(如有变化另行通知)

地点：公司内操场上

公司全体干部员工均可参加

1、总负责：胡立春

2、主持人：陈光华

4、方案策划：陈光华

5、场地布置及人员组织：各负责人及办公人员

6、宣传摄影摄像：缪益凡、黄菲菲

7、器材道具准备、纪念品采购和发放：周树武、钱爱芬、池
振江、陈养敏

8、横幅：周晓霞


