
家装电线方案设计图(汇总5篇)
确定目标是置顶工作方案的重要环节。在公司计划开展某项
工作的时候，我们需要为领导提供多种工作方案。通过制定
方案，我们可以有计划地推进工作，逐步实现目标，提高工
作效率和质量。以下是小编为大家收集的方案范文，欢迎大
家分享阅读。
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改革开放xx年以来，中国的消费市场持续快速发展，消费市
场不断升级，消费已成为推动中国经济增长的重要动力。中
国老百姓不仅仅用自己的双手创造了经济的繁荣，亦享受着
经济的成果：收入水平、生活水平、消费水平提高。

在这经济不断提高的时刻，我想抓住市场，进行投资是明智
的选择。所以想尝试开一家品牌服饰店，经过合理的筛选，
最后把眼睛定格在“xx”女性这一品牌上。

xx公司简介：十八xx品牌总公司——广州市xx服装有限公司
于19xx年成立，历经xx年的发展，现已成为拥有占地面积
约20000平方米工业园区、现代化的专业淑女服饰司。

公司总部扎根广州，经营范围向全国辐射，以品牌经营的经
经营宗旨。公司拥有专业的市场营销团队；同时也汇聚了来
自全国各地才华横溢的服装设计精英和经验丰富的技术人员。
在产品品质管理上，公司拥有严格的品质控管体系，以确保
产品的达标合格率。

目前，十八xx品牌在全国拥有自营和特许加盟的专买店1000
多家，遍及全国27个省、市、自治区，旗舰店数量更是如雨
后春笋般开业营运。品牌整体已形成完整的特许营销网络、
信息交流网络和物流网络。
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对于现在的零售行业来说，一般情况下都不会出现亏损状况。

目前，温江区的大学生人数急剧增加，目标顾客应该不会缺
失。对于这次投资最大的威胁就是竞争对手比较多，他们在
衣服款式、质量、价格等方面，都大同小异。其他方面还有
不足，比如：对温江市场不熟悉、对服装领域还不是很了解
等。

在此基础上，会做出一系列的策略来躲避风险。稳定老顾客，
发展新顾客；对销售人员进行培训；对店铺进行推广；积极
做一些促销活动。
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开店时间：20xx年10月1号

开店地址：成都市温江区庆丰街

经营项目：xx品牌服装

（二）门店业务描述

产品定位：以推广和倡导“淑女文化”为核心，以追求、舒
适、突出自我个性，懂得品位生活的都市年轻女性为主要消
费群体，全方位地开发适合18——30岁的都市女性喜欢的淑
女服装。

产品形象："十八xx"品牌携带着"打造中国淑女装第一品牌，
全力倡导和推动xx文化，让中国女性更优雅、更动人、更淑
女"的愿景目标，向18——30岁的都市女性、时尚白领提供健
康、优雅、时尚而有品味的日常穿着服装，在其优雅、淑女
的品牌表象下，涌动着积极而强烈的对生活布满热爱、对未



来布满信心的品牌文化。
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1、产品种类：衬衫，外套佯装，风衣，针织衫，毛衫，连衣
裙，单裤，牛仔，棉衣，羽绒，配饰。

2、产品风格。

设计创意：源自欧、韩时尚风潮。

整体风格：以突出东方女性浪漫温婉、纯真甜美、率直真我
的淑女形象为主。

设计理念：贯穿时尚、休闲、简约的流行元素，强调服装的
舒适性、可穿性和搭配性，以此展现东方女性自信优雅的独
特力。

生活品位：倡导健康、自然、舒适、优雅的生活态度。

（二）价格

价格定位：春季产品价位在59—398元之间

夏季产品价位在49—258元之间

秋季产品价位在69—288元之间

冬季产品价位在69—798元之间

（三）推广

1、开业当天，会请一些表演团。

2、开业后的半个月，会搞一些活动，以此吸引人气。



3、定期在一些高校进行宣传、推广，比如：发传单、赞助一
些文艺活动等。

（四）促销

1、开业半个月内会对产品进行促销，具体折扣还待考虑。

2、开业半个月内会对所有在本店消费的顾客免费发送会员卡。
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门面租金………………………………………………18,000/年

工具及设备：电脑………………………………………4,000

其他………………………………………2,000

铺面装修………………………………………………40,000

营业费用………………………………………………10,000

雇员工资……………………………………………20,000/年

登记注册费……………………………………………1,000

公共事业费……………………………………………1,000

其他费用………………………………………………2,000

共计—


