
首饰设计方案(实用5篇)
为确保事情或工作顺利开展，常常要根据具体情况预先制定
方案，方案是综合考量事情或问题相关的因素后所制定的书
面计划。方案的制定需要考虑各种因素，包括资源的利用、
时间的安排以及风险的评估等，以确保问题能够得到有效解
决。以下就是小编给大家讲解介绍的相关方案了，希望能够
帮助到大家。

首饰设计方案篇一

情人节活动

主题：我的浪漫情人节我作主 ！

——爱恒信珠宝点亮 2011情人节

这一天，天神的眼泪结为钻石，原来爱，早有天意

你可曾知道，在时间的最初，世界一片荒蛮，有颗钻石已为
这段感情而落入地心，祝福划落爱神的脸庞，那弧线便是今
生注定的邂逅，冥冥之中，爱有天意。

有些爱，早已经注定亿万年，远古大地与浩瀚苍穹，静静包
裹着神的那滴眼泪，凝聚成这独一无二的一颗。是幸福是祝
福亦是瞬间感悟，那璀璨切面，映出的灿烂笑容，今生，已
注定只为你一人绽放。 2009的情人节，浪漫如期而至，爱恒
信珠宝捕捉“她”在收到钻石那一刻，眼中无尽惊喜与幸福
幻化的璀璨泪光，以爱之名，用钻石将瞬间凝固成永远。让
你眼中的她因钻石而得到心仪已久的幸福。

世人相信，每段感情都早已注定，而爱恒信相信，钻石是这
份天意唯一的见证。在时间的最初，爱神为每一段姻缘落下
的一颗晶莹泪珠，从天堂滴落地心，凝结着祝福与祈愿，经



历亿万年的情境交错，在这个特殊的日子寻到她真正的归宿，
化成她喜极而泣的眼中那晶莹泪光。

希腊传说中，钻石本就是天神的眼泪，形成于33亿年前，超
越了时间和自然的力量，经历了难以想象的旅程，来到我们
面前，带着从未黯淡永恒坚定的光芒，见证每一段被爱神以
泪祝福的爱情。没有任何事物比钻石更能喻示真爱的特质：
坚韧璀璨，经历时间空间转换仍历久弥新，而最为重要的是，
它象征天长地久的永恒，33亿年，在天荒地老之前就已经为
爱而生。还有什么，能比在庆祝爱情的这一天，用钻石永恒
光芒照亮她的笑容更美，勇敢说爱吧，以钻石的名义，这爱
是被上天祝福的宿命。2月14日，爱神的眼泪坠落人间，照耀
注定数十亿年的幸福。

当爱情命中注定，就有一颗钻石为你们存在

她是人类目前所知最坚硬的天然物质，比地球上硬度仅次于
她的矿物质还要硬58倍。“钻石”一词来源于希腊
语“adamas”，意为不可征服的， ——— 如人类的爱情。 我
们用钻石表明爱的坚定，我们用钻石证明一生一世的誓言，
从浪漫到坚贞，钻石涵盖了爱的所有美丽语言，那顽强而灿
烂的光亮，闪耀着冥冥之中无声的约定，亿万年至今，生生
不息。

希腊人认为钻石是天神的泪珠，每一段爱情都已经为上天注
定，爱神的那滴眼泪凝聚祝福与保佑，经历数十亿年的历练，
到达主人手中，终于见证预言成真，幸福的永恒。

化碳气体，或者受水流冲刷，被埋没于泥沙之中，等待被人
类发现的那一天。一块钻矿石，经过划线，辟开，打磨和切
割，天然的璀璨光芒才能破茧而出，为有情人见证永恒，凝
视那一颗经历了千辛万苦才映射会心笑容的钻石，你一定会
明白，这正是爱，动荡和磨砺，时间空间自然的改变，都无
法磨灭真爱璀璨而顽强的闪烁，即使天地黑暗，那一点钻石



光芒，足够照亮希望，指引爱情方向。

属于你们的钻石是独一无二的，因为你们爱情是独一无二的

刚开采出来的钻石在进行切割和打磨之前会依照切工，净度
和色泽分选入多达16，000隔不同的品类，钻石的4c标准（颜
色，重量，切割以及净度），决定了世界上没有两颗完全相
同的钻石，—— 如爱情。

谁说，幸福的人都是相同的？每一段爱情，从缘起到牵手，
再到永远，都是独一无二，唯有以钻石的璀璨方能呼应你们
对幸福的感念。人们相信，钻石是有灵性的宝石，能够呼应
出拥有人的独特气质，闪耀主人的真我光彩。每个女人都希
望自己是特别的，尤其在爱她的人眼中，她值得最好的。用
钻石赞美她的独一无二吧！闪耀默契的光芒，沉静而灿烂，
那是心心相印的自豪，是属于你们的独特的印记，刻在彼此
心上，如钻石闪耀，永恒不灭。

2月14日，西方浪漫的情人节，地球上每个角落都在宣扬爱情，
同一时刻，闪耀各不相同的感人瞬间。用钻石告诉她，她是
特殊的，是这世间独一无二的只属于你的幸福，她值得这一
颗命中注定来到她手中的钻石，那灿烂光芒，是你们无声的
约定，上天见证，你们相爱，不离不弃，即使如钻石一般经
历沧桑变迁，仍然顽强闪亮真爱光芒，这钻石，是爱神用眼
泪凝结的祝福，也是期待，数十亿年的约定，因你们而圆满。

璀璨美钻：

经年累月的大自然奇迹

钻石是极之罕有的天然瑰宝。每颗钻石的独特

个性与其背后不同的故事赋予它更人性和珍贵的价值。过去
数百年来，钻石一直见证人类每个重要的时刻。今日，钻石



继续以神秘浪漫气质令世人倾倒：戴上爱恒信钻石，见证幸
福永恒的爱!

以上内容做成大的展板，通过文字的包装描述来表达钻石的
情感载体。进而提升品牌美誉度，促使消费者对钻石的拥有
欲望埋下伏笔。

活动布置：

擦亮你的双眼，寻找爱情宝藏

一个情字，诠释了人世间所有的“爱”，囊括了爱情，亲情、
友情等等的感情，可见内涵寓意之广大，爱恒信首饰珍爱世
间的每一种感情，也感谢世间的每一种感情，由此，爱恒信
首饰成为了“爱”的化身，有爱的地方便有爱恒信首饰，有
光明的地方就有爱恒信首饰。 来店顾客均可参加“爱情宝
藏”活动，在店内首饰标签上寻找分别写有“有爱就有爱恒
信”7个字样的小标签，集齐7个字样的标签即可免费兑换爱
情宝藏。奖项设置如下：

价值***元的k金项链、金玫瑰等5个宝物。

有情人的地方，就有花；有花的地方，就有情人。情人节期
间在爱恒信珠宝购物500元即可获得寓意着“我爱你”玫瑰花，
让你在送她礼物的时候又增添了几分浪漫。

细则：

购物即可获得玫瑰花1枝 寓意“你是我的唯一” 500——999
元3枝 寓意“我爱你” 1000——1499元 5枝 寓意“爱你无
怨无悔” 1500——2499元 9枝 寓意“天长地久”
2500——3499元10枝 寓意“全心全意” 3500——4999元12
枝 寓意“心心相印”



5000元以上 20枝 寓意“永远爱你，此情不渝”

在情人节期间，精心为您准备了一个考验你和爱人之间的配
合是不是超呼常人趣味游戏，“爱情夹夹乐”活动。让您在
欢快的购物后还有机会夹出大奖。

细则：

购物满500元以上的情侣每人拿一支筷子，两人合作把盆里的
乒乓球夹到另一个盆中，时间为一分钟。夹的越多奖品越大！

奖品设定：

活动条件：

萃华金店“缘定“金”生，萃华相伴”

情人节主题活动

策 划 案

活动时间 2012年2月14日

活动地点 银座商城商贸店萃华金店专柜

活动内容 一、促销活动

时间：2月11日—2月19日 1.新娘特惠

在儿童银饰专区放置小孩喜欢的毛绒玩具若干，凡购买黄
金999元可免费赠送一个，或购买儿童银饰200元，再加1元即
可获得。

时间：2月13日-2月14日 1.黄金内衣秀



由广告公司设计人体彩绘造型，整体需契合情人节主题及萃
华金店形象。

由广告公司司仪来主持现场互动节目，可设计新鲜小游戏吸
引客户，胜出者可获得萃华金店送出的情人节小礼品，同时
司仪组织现场抽奖活动。

准备一块黑板和黏贴纸若干，在黑板上布置精美的情人节背
景，过往行人可在小纸条上写下对爱人的告白，黏贴在黑板
上。

活动现场布置

? 展柜采用浪漫幻彩纱装饰，吊高档浪漫圆球和彩带。

? 在展台前的小十字口摆放一个心形幸福门让来宾一进场就
感受到热烈的 气氛。

? 高音质小型音箱，不占空间，声音震撼。

预算：幸福门：100元/个*2个=200元

幻彩纱：25元/米（根据实际尺寸计算）

浪漫圆球：35元/个（根据实际数量计算）

彩带：15元/条（根据实际数量）

活动宣传

通过密集短信的方式将活动预告发送至目标客群。

斯模特黄金内衣展示及现场有奖互动等。从2月9日开始在各
大商场及人流量大的地方派发传单。



首饰设计方案篇二

活动目标：

1、学习用撕、贴的方法做红花。

2、学讲“妈妈你辛苦啦!”“妈妈祝你节日快了!”……等祝
贺的话。

活动准备：印有小花的红色手工纸若干，糨糊、邹纸等活动
流程：

1、讲讲说说：妈妈要过节了，你准备送妈妈什么礼物?(幼儿
间互相交流)

2、出示小红花讲讲说说是怎么做的?3、请个别幼儿尝试演示。

4、重点演示：怎样撕贴小红花，按大、中、小的顺序粘贴。

5、幼儿集体操作。

6、学说一句节日祝贺的话。

7、延伸活动：回家把小红花送给妈妈，并说一句节日祝贺的
话。

主题活动总结

通过此次活动，我才真正体会到：孩子的动手能力固然很重
要，但我们同样需要不断进步、不断加强学习、不断提高自
身的水平，只有做到了这些，才能给孩子树立一个好榜样，
才能给孩子创造一个施展个人能力的空间，才能让孩子有一
个新的跳跃式的发展!



首饰设计方案篇三

二、活动主题：端午节“链”结顾客心

三、活动内容：

1.“链”结顾客心：

6月10日-6月18日凡购买3000元以上加51元钱即送18k链一
条(素金不参与优惠活动)

2.端午节旧饰换新颜：

在端午节期间，顾客可将以前的的首饰拿到××珠宝专卖店/
柜换取新的首饰，只收取加工费，同时免费提供清洗服
务(非××珠宝店/柜购买的钻饰也可参加)，使所有首饰“旧
貌换新颜”。

四.活动宣传与推广

(1)在当地发行量的日报或晚报刊登活动宣传广告，主题是
《端午节‘链’结顾客心》，内容包括“端午节‘链’结顾
客心”、“端午节旧饰换新颜”等活动的参与细则;(2)在各
地电视台做活动宣传广告，还可在黄金时间以字幕的形式在
电视台上做“端午节‘链’结顾客心”、“端午节旧饰换新
颜”活动的意义、参与细则、各地专店/柜地址及电话的详细
广告。

五.活动控制与评估

2.活动后期做好活动将以上数据及媒体投放频次、代理商反
馈意见等收集至××珠宝推广总部品牌规划部做好活动评估、
总结，以便提供更好的营销服务给加盟伙伴。



猜你感兴趣

首饰设计方案篇四

xx各加盟商

20xx年9月30日至10月1日

1、活动要全场进行，以达到最大销售为目标。

2、活动要做店内氛围布置，要有节日元素。

3、要提前媒体抄作，加强节日影响。

活动目的：促进销售增长，并吸引新顾客群的注意力，培养
顾客的忠诚度，同时塑造和提高品牌形象，提升珠宝公司的
知名度和美誉度。

活动一：“喜从天降”活动

1.准备心形彩色气球，内置彩纸和奖卡。(可以在派发广告气
球内放置)

2.购物的顾客将气球拍破，爆出彩纸和奖卡(每个气球都要有
奖，卡上注明奖项)

翡翠饰品、水晶饰品、消费券、打折卡等，加盟商也可根据
自身情况自行准备礼品。

活动二：“真情感恩”活动

精选一批店内的忠实顾客(曾经多次购买或消费额度较高)以
电话告知的方式通知其到店内免费领取高档月饼一盒或其他
精美礼品一份。



活动三：老顾客在活动期间可享受会员专属优惠或折扣。(具
体情况加盟商自定)

备注：

1、店内所做活动，须提前向员工详细说明，以达到理解一致，
口径一致。

2、本方案涉及的折扣、赠品、活动时间跨度各加盟商均可依
情自定。

3.加盟商若经营有贵金属或其它珠宝饰品的，可相应推出互
动优惠活动。

首饰设计方案篇五

项目背景：

近年来，顺德珠宝行业竞争日益激烈，各种纷繁的促销方式
和促销活动使整个行业利润下降。临近五一、母亲节、端午
节期间，很多顾客都打算在节日里购买自己梦寐以求的铂金、
钻石饰品，希望珠宝店推出一些特殊的优惠活动。

公司背景：

顺德xx珠宝金行有限公司，是一家专业销售黄金珠宝钻石连
锁店，从事黄金珠宝生产、加工、批发零售，是顺德地区开
办的第一家专业金店，凤城历史最悠久的珠宝金行，公司现
设有三家分店。xx珠宝金行与多家实力雄厚的供货厂商合作，
供货来源稳定，所售之饰品工艺精湛、款式多样、美观大方、
紧跟潮流，且货真价实，深得社会各界的青睐，回头顾客不
断。

黄金珠宝行业是典型的假日经济；



消费热点主要集中在铂金钻石产品，黄金产品销售缺乏领先
的卖点；

消费者消费思想发生转移，造成消费热点转移；

消费群体偏向女性化，但男性消费者为购买中介；

假日购买的消费能力有限，重复购买的可能性很小；

大部分为非冲动购买，重复消费间隔大；

时尚 性是装饰类产品的主要卖点；

假日期间是各大珠宝店强力促销期；

主要竞争对手有各大商场的品牌专柜和其他品牌专卖店。

根据对产品类别的细分（铂金钻石和黄金）、目标消费群的
细分，本次节日组合营销活动以铂金钻石和黄金产品为主要
销售产品，将沿着铂金钻石和黄金两类产品两条线，以“顺
德区域形象推介语”颁奖仪式为切入点，以三个节日（五一、
母亲节、端午节）为重点活动期，采取组合营销的高效营销
方式，将消费群进行的细分作为营销目标逐一攻破。

活动主题：桥。“桥”寓意一为xx珠宝金行位于凤城九眼桥
附近，与此桥一样为大良最古老的珠宝店；“桥”寓意二为
人们向自己的母亲等亲人表达感激、问候的一座沟通内心情
感的桥梁。

各种促销活动以及相关的广告设计表现方式均以“桥”为理
念而展开。

1、紧紧抓住假日销售高峰的来临，通过一系列系统性的卖场
内外布置宣传，给顾客耳目一新的感觉，充分营造良好购物



环境，提升xx珠宝对外整体社会形象。

2、扩大xx珠宝在消费者中的影响力，提升xx珠宝金行企业形
象和关注度；

4、为店面销售提高人气。

本次组合营销策划分别以“顺德区域形象推介语”颁奖仪式
为切入点，以三个节日（五一、母亲节、端午节）为重点活
动期，营销计划组合如下：

预热期：4月25日——5月7日

高温期：5月8日（母亲节）——6月11日（端午节）

持温期：端午节之后——6月30日

1、颁奖仪式现场秀：

1）晚会现场布置。

2）礼堂入口处派送活动单张。

3）颁奖仪式穿插现场秀节目：争取获得同意，在晚会增加该
节目，()时间5分钟左右，用泡沫板（或kt板）做些简单道具，
摆在舞台上，再请模特儿走台秀，展示真实的珠宝首饰，手
举贴有图片、海报的道具板来回走动。

2、店面促销：

1）店面气氛布置：总体要求节日气氛隆重、浓厚、大气。

2）店面促销：采取大抽奖形式，贯穿整个活动周期。



3）奖品设置：自己开模生产的10个金粽子、20个银粽子，精
美礼品（小玉器手机挂件、水晶工艺品、手表、眼镜、打火
机、披肩、首饰盒等）。

精美奖品一份，所有人都能获奖。一等奖：金粽子，二等奖：
银粽子，三等奖：纪念品。

5）抽奖形式：印制抽奖卡（或复印抽奖券），上有编号、顾
客联系方式等，购买珠宝的顾客每人一张，当场填写后放入
抽奖箱，每店放置一个抽奖箱，分5月15日、6月20日两次在
公证处公证下现场抽奖，奖品也分2次平均分配，抽奖一次后
张榜公布结果、报纸上发布广告公布，以吸引更多的人参与
下一次的购买抽奖。

3、报纸、电视广告宣传：

1）报纸广告：珠江商报，分3次发布，4月25日发布活动信息，
5月16日第一次抽奖结果+活动信息，6月21日第二次抽奖结
果+感谢语言。

2）电视广告：在现有形象宣传片上加字幕，选择顺德台、翡
翠台、本港台发布。

4、单张、海报等宣传品：设计形式、风格统一、抢眼的宣传
品，以“桥”为主题，方式有问候卡等。

5、dm单张夹报发行：随大良地区的《广州日报》发行，约2
万份左右。

费用产生途径包括：

1、奖品费用。

2、宣传品设计、印刷费用。



3、晚会模特秀费用。

4、电视、报纸广告费用。

不包括奖品，其他费用控制在2-3万元左右。


